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Reklama, ktorej nie mozna pomingc!
————— | Chliwe ulice, dworce kolejowe, galerie handlowe

Al
N

12 min kontaktéw reklamowych kazdego dnia



KATOWICE

Jak obliczamy liczbe

kontaktow z ekranami?

Pomiary ruchu outdoor

@ Badania dotyczqce podrdzujgcych
// samochodami i ruchu pieszych (ZDM, ZTM,
GDDKIA, Warszawskie Badanie Ruchu)

Pomiary ruchuindoor

P‘Q@%‘O\ Dane przekazywane przez zarzgdcow

R powierzchni (np. galerie handlowe,
dworce kolejowe) i punkty sprzedazy
(np. Media Markt, CityFit)

Dane mobile

X Informacje bazujgce na danych z telefonéw
komadrkowych, dostarczane przez firmy
= z sektora mobile marketingu




ONLINE

Dziatamy
natychmiastowo!

Aktualizacja w kilka minut
niezaleznie od lokalizaci
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Kontroluj, decyduj,
zmieniaj!

w cenie kampanii

O

or—
Swobodny wybor Geolokalizacja
dni i godzin emisji miasto, dzielnica, ekran
I — -
0o ol comm <=
Liczba spotéw Podmiana spotéw

nieograniczona w playliscie bez limitu
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Zdjecia z kamer kontrolnych
*Dotyczy wybranych sieci zewnetrznych LED

% Informacje o widowni



smart LED

Digital Out of Home

umozliwiajg personalizowanie przekazu w czasie rzeczywistym

@ Dane Big Data czerpane z zasobéw sieci internetowej to intel igentnO teChnOlOg a

®® @ Czujnik automatyki jasnosci optymalizuje zuzycie energii

.I dostosowujgc dziatanie ekranu do warunkéw zewnetrznych

Sensory wizyjne pozwalajgce na emisje
komunikatow w odniesieniu do obiektéw pojawiajgcych

sie przed ekranem (np. samochéd wybranej marki)

[ N

Receptor jakosci powietrza informuje o aktualnym
stezeniu szkodliwych pytéw PM 2.5 oraz PM10



KATO

azdq pogods

triggery

Automatycznie
dopasowujemy reklame
do oglgdajqgcego!

& B 8

Pogoda Korki Dane klienta
=] ﬁ 7N
D - WO
o i
Aktualne Social Image

Wydarzenia Media Recognition
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Sprzedaz OOH w 2024 roku

tqgcznie: 806,04 min

521,73 mln 5246 min 231,85 miIn
Tradycyjny OOH Tranzyt Digital OOH

* |zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2024”



Sprzedaz Digital OOH
2022 vs. 2023 vs. 2024

2022

* 1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2024”



Udziat Digital OOH
w rynku OOH rosnie!

2020 2021 2022 2023 2024

*1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Rekloma OOH w Polsce. Raport 2024"



Udziat poszczegolnych sektorow w
sprzedazy Digital OOH

.......................... MEDIA
POZOSTALE SEKTORY
........................... TELEKOMUN'KACJA
CZAS WOLNY
HIGIENA/PIELEGNACIA " oy Y SVWNOSE
SPOFECZNE ~

N HANDEL
PODROZE -~

* 1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2024”
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Kategorie sieci

nasze ekrany reklamowe
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SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA


https://www.youtube.com/watch?v=hUo8a0Gp0JQ
https://www.youtube.com/watch?v=fUxDDa4tIOk&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=4
https://www.youtube.com/watch?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&t=25&v=wJNpBclUzBU&feature=youtu.be
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SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA


https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&ab_channel=ScreenNetwork
https://www.youtube.com/watch?v=osmePv5egW4&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=3&ab_channel=ScreenNetwork
https://www.youtube.com/watch?v=U67p2Wf1_6c&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=6
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n" 137 tys. | 72 tys.
- widownia widownia
dobowa brutto 24 / dobowa brutto 145
m2 4 m2

—

SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA


https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&ab_channel=ScreenNetwork
https://www.youtube.com/watch?v=osmePv5egW4&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=3&ab_channel=ScreenNetwork

POZNAN GEOWNY e " POZNAN GEOWNY
OUTDOOR I o INDOOR

OBEJRZY) OBEJRZYJ
FiLm FILM

M 115 tys. | 50 tys.

ll

-— widownia widownia
J— dobowa brutto 195 dobowa brutto

SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA


https://www.youtube.com/watch?v=osmePv5egW4&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=3&ab_channel=ScreenNetwork
https://www.youtube.com/watch?v=U67p2Wf1_6c&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=6
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RUCHLIWE DROGI | SKRZYZOWANIA
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lokalizacji

FHR,

5086 020

kontaktow dobowo

CITY SCREEN - RUCHLIWE DROGI | SKRZYZOWANIA W MIASTACH TETNIACYCH ZYCIEM



https://screennetwork.pl/ekrany/city-screen/
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WARSZAWA

SCRE]N CENTRALNA
NETWORK : PERONY

8

ekranow

41100

kontaktéw dobowo

ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY



https://youtu.be/uodzGs9aELU
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ke .. 12
S tys. ¥ 45 tys. 53 tys.

widownia widownia 5
¢

widownia 75 -
dobowa brutto ~
16

cali

b

5 dobowa brutto 75 v 12 dobowa brutto

. . m2
ekranéw A rERE cali ekranéw

ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY


https://www.youtube.com/watch?v=x6DUGyeAfJE&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=11
https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=YIPOVxKvdIA&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=9&ab_channel=ScreenNetwork
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widownia
8 dobowa brutto 75

) cali
ekranéw

y /i

PKP INTERCITY

KASY
BILETOWE

MIEDZYNARODOWE dome
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" SCRE3IN
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ol
549 tys.

widownia

" 32 dobowa brutto 116

lokalizacji ekranow

ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | PORTY LOTNICZE

lokalizacji

widownia
dobowa brutto

mevar

[ & iy

SALONY
PRASOWE

5

ekranow

N



https://www.youtube.com/watch?v=s6T3PtlKlJA&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=R7ygbpoQ-4M&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12&ab_channel=ScreenNetwork
https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=15&ab_channel=ScreenNetwork




¢/ Poczta Polska L

Poczta Polska

Poczta Polska R

..........

ORYTET

509

lokalizacji

511

ekranoéw

-.-\ L § 0
@\5% Polakéw skorzysta’ro z ustug Poezty Pol,sk+ej-vV'C|agu ostatnich 6 migsiecy 356 300

- kontaktéw dobowo
Q% Najwieksze urzedy dzielnicowe, placowki w galerlach handlowych

/‘ <=

SHOPPING & FREE TIME - WYDtUZONY KONTAKT Z REKLAMA
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widownia
216 dobowa brutto 214

lokaliacje
ekrany

| RELAY, Jr';oow.r
hubiz. €D

SALONY
PRASOWE

SCRE3N

NETWORK

25,6 tys.

widownia

74 dobowa brutto 55

ekrany lokalizacji

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG | DUZY RUCH PIESZY


https://www.youtube.com/watch?v=aLutUmtz21U
https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=15&ab_channel=ScreenNetwork
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229 tys.

widownia
dobowa brutto 79

lokalizacje

19,5 1ys.

widownia

270 dobowa brutto 26

ekranow lokalizacji

e

17,3 tys.

ekranow

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG


https://www.youtube.com/watch?v=FKYCLTyQAh0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=6Y8ijDoIcB0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12




@ Kampania LONG4LASHES wychodzi poza ramy ekranu! u


https://www.youtube.com/watch?v=bJUtwC0P74g&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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https://www.youtube.com/watch?v=prkAJdTtNms&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=11&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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https://www.youtube.com/watch?v=11hBIxxWsJI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=15&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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LEGO - ekrany dopasowujq reklame klockéw do aktualne] pogody

: &3}‘ AR



https://www.youtube.com/watch?v=kUIo8F0fxIs&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=8&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/triggery/

Sprite - ekrany dopasowujq reklame do aktualnej temperatury
HTRIGGERY #POGODA


https://www.youtube.com/watch?v=DfrZcyRHads&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=49&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/triggery/
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Pudliszki — ekrany nawiqgzujg do ikonicznych punktéw polskich miast u



https://www.youtube.com/watch?v=XEdKRBzuvyM&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=48&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/geolokalizacja/

‘ McDonald's — ile minut do najblizsze| restauracji?



https://www.youtube.com/watch?v=OyS7WuMG88M&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=22
https://screennetwork.pl/tag/geolokalizacja/
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https://www.youtube.com/watch?v=Gfe2Veg7H8Q&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=4
https://screennetwork.pl/tag/rtm/
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ald’s — odliczanie do powrotu Burgera Drwala u



https://youtu.be/Q2DyeekB4t4?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/big-data/




?:I‘d\ Adidas — ekran liczy godziny aktywnosci i uprzgtniete butelki
adidas



https://www.youtube.com/watch?v=y8VunvQ4KWE&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=13
https://screennetwork.pl/tag/big-data/
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polsat AlLIKONY — Al zmienia pracownikéw branzy reklamowej w superbohateréw

media 2~
adscreen H#HAl HCUSTOMER-GENERATED-CONTENT


https://youtu.be/xIwKzrIu2XY

l!” ‘ ;

sggununmmuﬂug|||1l" - ]1 1T e I

AT
i '| R FE*W% 1] |||||

l”l l

|
'.'mu” |||| ||||| ;maw ||||| |

4 J, - e — x =

Qﬁl i | Py , .

g’ 1\@5‘” l | h I e
L!r il

|~ SR

= "194

' ROFIT

oS ';'.i' . -; é _/9/ .‘!: | t LWl O ’
E T =il e v 2 - - | | : i
EfES B, | - | e iz | » -
NI = = : | I i
/ - . ' 0 T« ( b : i /.'4 ‘1‘" - - ‘ _‘ ’O/
’ FOX — ekran wykrywa pojazdy na sygnale podczas promocja serialu u

ORI R



https://www.youtube.com/watch?v=5NM5n0cgKmo&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=23
https://screennetwork.pl/tag/image-recognition/
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POST BUY

Badania widowni ekranéw Digital OOH

Badanie mierzy ile osob o okreslonych cechach, pojawia
sie w poblizu ekranéw Digital OOH. Widownia ekranéw

jest zliczana na podstawie danych GPS z telefonow uzytkownikow,

ktorzy znajdujq sie przed ekranem.

Dane lokalizacyjne sg gromadzone przez autorski system,
ktory tqczy sie z aplikacjami na telefonach uzytkowcow,
ktore oferujg przestrzen reklamowa.

Hubrid

Innovative AdTech Solutions

Jak dziatamy?

1. Zliczamy widownie wskazanych ekranéw reklamowych

2. Gromadzimy dane o cechach widowni ekranow

Digital OOH: intencje zakupowe, styl zycia, sytuacja zyciowa

3. Analizujemy wybrane cechy widowni ekranéw

Digital OOH

Wynik analizy bedzie zaprezentowany jako nasycenie danej cechy posréd widowni ekranéw Digital OOH.

Raport z analizy udostepniony bedzie pod linkiem w formie online. Dane uzyte do analizy nie stanowiq danych osobowych.

Przetwarzanie jest zgodne z obowigzujgcymi regulacjami RODO.



Hubrid

gte8 Zakres raportu z badania Dane iloSciowe

- liczba oséb, ktore miaty kontakt z ekranem Digital OOH
- 5 wybranych profili z ponizszej listy

Grupy spoteczne Grupy zawodowe Intencje zakupowe Styl zycia Mobilnos¢ Lokalizacja

- Mezczyzni - pracownicy biurowi - kupujgcy w sklepach convenience - shopping lovers: osoby kupujgce w - posiadacze samochodéw - mieszkancy miast
- Kobiety - przedsigbiorcy - kupujgcy w dyskontach galeriach handlowych - podrézujgcy samolotami - mieszkancy
- Kobiety w cigzy prowadzgcy dziatalnosé - kupujgcy w supermarketach - beauty lovers: osoby dbajgce o piekno - podrézujgcey kolejq aglomeracji
- Rodzice dzieci w wieku 0-6 handlowg - kupujgcy w hipermarketach - premium shoppers: osoby zamozne podmiejskich
- Rodzice dzieci w wieku 7-14 - przedsigbiorcy - kupujgcy w drogeriach - food lovers: osoby odwiedzajgce
- Uczniowie szkot remontowo-budowlani - kupujgcy nowy samochéd restauracje
podstawowych - pracownicy handlu i - remontujgcy dom lub mieszkanie - coffee lovers: osoby odwiedzajgce
- Uczniowie liceéw ustug - kupujgcy elementy wyposazenia kawiarnie
- Studenci mieszkania - pet lovers: posiadacze zwierzqt
- kupujgcy w aptekach domowych

- leisure lovers: osoby odwiedzajgce parki
rozrywki, parki tematyczne, place zabaw
- fit lovers: osoby aktywnie uprawiajqce
sport lub fitness

- sports lovers: kibice sportowi

- smart shoppers: uzytkownicy lubigcy
promocje

Oferta cenowa - cena badania: 7 000 zt netto

Analiza obejmuje: - do 10 nosnikéw Digital OOH i 5 wybranych profili






Digital + Mobile

Caucasian

Trousers

7N Retargeting

Dotarcie w kanale digital do oséb, ktére byty

obecne w momencie emisji reklamy na Digital OOH

Raportowanie konwersiji

Weryfikacja, ktérzy widzowie kampanii na DOOH
po kontakcie z kampanig reklamowq, odwiedzili

wskazane miejsca i spedzili w nich okreslony czas

coo  Dopasowanie live

Dopasowanie wersji wyswietlanej reklamy na
ekranach Digital OOH do profilow behawioralnych

i demograficznych widzéw kampanii




Polsat Media Adscreen i Polsat Media Mobile

Zatozenia: Promocja wydarzenia Coca-cola Warsaw
Cookout

Przebieg: Kompania oparta zostata na jednoczesnym wykorzystaniu
nosnikow Polsat Media AdScreen oraz Polsat Media Mobile. Na 16
ekranach w Warszawie emitowany byt spot Cola-Coli. Przy
wykorzystaniu precyzyjnego targetowania w Polsat Media Mobile,
w czasie rzeczywistym do oséb w wieku 18+ przebywajgcych w
promieniu do 300 m od ekranéw AdScreen kierowana byta
notyfikacja graficzna jako reklama retargetingowa.

-
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Hubrid

Miedzynarodowa platforma programistyczna z wtasnym ekosystem programowym
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ofert dziennie krajow placéwek na
na catym Swiecie catym Swiecie

Hubrid



WO b 4 Muzeum Historii @

S - £
S & Polskiego Ruchu 2
Niegs. / - 3 2 o 1 \‘
Wiy = " f’ - 1 Algja Wil
Nie i 3 3 & Z
7 gy Qa
/ o]
| & i
|2 ® Parafia $w Domml(ai
‘ ]
. Sklep Stragan Q‘f

dlejg L‘;.r,.“kc.’w ‘
Obiady Domowe Instytut Audiowizualny

] & 8 Kmicica Tele-Barek.pl Filmoteka Narodowa -

Yea ;Ormko'w /

e eens 1V =o
; i A 4 . The Teaiis ur—en .5 = Shizev ) g
Realizacja kampanii reklomowej w czasie I [ 1N Sl I
rzeczywistym do uzytkownikéw znajdujgcych sie Aol |
w okreSlonym promieniu od wskazanych inersptetu.. e 3
nosnikéw DOOH O 7 semmno

el segac eue

Yoeg eu

}:::é-
J
g

3

Realizacja kampanii display banners / HTML b,
w aplikacjach posiadajgcych placement
reklamowy

/
N Park:Dolinka™
N\ _——Sluzewiska
N—r—e
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Office Center

Geofencing

Realizacja kampanii do uzytkownikéw, ktorzy
znalezli sie w okreSlonym promieniu od
nosnikow DOOH

W ramach Data Center zapamietujemy ID
reklamowe uzytkownikow ze wskazanych
lokalizacji po to by nastepnie wysSwietli¢ im
kampanie reklamowq w pézniejszym terminie

Realizacja kampanii display banners / HTML
w aplikacjach posiadajqcych placement
reklamowy

Model rozliczeniowy: CPC, CPM, CPV

Hubrid



SuperGeo & Geofencing

opcja targetowania

Kategorie aplikacji (np. food, parenting, fashion,
men, women, beauty, lifestyle, travel, business,
entertainment, finance, smart home, transport,
health&fitness, sport, eco)

B

Rodzaj urzgdzenia (model telefonu/tablet)

»
—
Jezyk urzqdzenia (np. turysci, obcokrajowcy) & &

Operator (np. Orange, T-mobile czy Polkomtel)

Hubrid



Raportowanie konwersji online 2 offline

® o o
Zapamietujemy Rownolegle Matching baz Wyodrebniamy Raport
ID reklamowe zbieramy ID zbior z opo6znieniem

) on Dzieki Hybrid Data Center J -
uzytkownikéw reklamowe DS —— uzytkownikow,

Uzyt kownikow ) ) ) Mozliwos¢ przygotowania
bedacych w zasiegu kampanii ktérzy po kontakcie z kampania N )
raportu z opdznieniem by zbadac
) reklamowg odwiedzili wskazane
ze wskazanych POS klienta efekt ‘HALO’ kampanii
miejsca i spedzili w nich

DOOH, ktérzy mieli kontakt

z naszg kampanig digital . . "
3 ga Cl8 w czasie trwania kampanii

okreslony czas

CPC: 1,50 zt netto min. buy: 10 000 klikow min. czas trwania kampanii: 2 tygodnie

m |XX This campaign won the category “Data Driven & Precision
e e Y Marketing” at the prestigious iab MIXX Awards Poland 2019.

Hubrid






SCREAN - 3dfOrm

Zakup ekranow Screen Network
na platformie Adform

i~

CPM /0TS

rozliczenie na podstawie
liczby odtworzen.
Jednostkqg rozliczeniowg
jest 1000 wystgpien

M

PRIVATE DEAL'S

zakup ekranow jest dostepny
w ramach tzw. ,Private Deal’s”
na podstawie warunkéw
ustalonych przed startem kampanii

7]

INVENTORY

zarzqgdzanie ,,on Click”
w zaktadce , Desktop”



Rerwonx ~~ adform

Najwieksza polska siec
Digital OOH dostepna
w modelu Programmatic

'O_J 100 miast

—— blisko 20 000 ekrandéw w ofercie

@ 726 lokalizacji

na terenie catego kraju

W 4,9 min osob

dzienna widownia sieci




Nerwork - adform --

Workflow

Deal PMP Creative Production & Setup Kampanii Line Item Setup Banner Upload
Agencja ustala Deal Approval Budzet & Timeline CPM, Budzet & Do Kampanii/LI
PG z Polsat Media W oparciu o specyfikacjge PUB Deal ID, Targeting
oraz Approval
O O O O O >

e Adform DSP/ Demand Side Platform




SCREAN 0 3dfOrm

Zrealizowane kampanie
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