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jakie korzysci daje kampania
na digital out of home? =

’ OBEJRZYJ FILM


https://www.youtube.com/watch?v=jxxnCCRGu7E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=jxxnCCRGu7E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=jxxnCCRGu7E&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=jxxnCCRGu7E&feature=youtu.be

digital out of home

dlaczego warto?
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elastycznosé impaktowosé  innowacyjnosc¢

Kampanie Digital Out Of Home mozna Dynamiczny kontent na Digital Out Of Home wykorzystuje mozliwos¢
realizowaé natychmiastowo na Wielkoformatowych Ekranach przycigga tgczenia ekranéw z Big Data, reklamg mobile
dowolnej liczbie nosnikdéw. W sieci wzrok. Spektakularne lokalizacje dajg oraz na tworzeniu zaawansowanego

Screen Network mozna modyfikowaé olbrzymie mozliwosci wykorzystania software-u "image recognition”, stuzgcego do
swoj przekaz w kilka minut, niezaleznie kreatywnych i innowacyjnych form rozpoznania dowolnych obiektow przed

od miejsca, czasu przekazu, dzieki czemu skutecznie ekranami.

a przede wszystkim niezaleznie przyciggamy uwage widowni

od budzetu czy grupy docelowej

ZOBACZ KAMPANIE ZOBACZ KAMPANIE ZOBACZ KAMPANIE

¢ ¢ ¢


https://www.youtube.com/watch?v=EgM5KM9_aAY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=EgM5KM9_aAY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=EgM5KM9_aAY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=lVdtsa0bjr8&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=lVdtsa0bjr8&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=lVdtsa0bjr8&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=crdmcJOLePI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=crdmcJOLePI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=crdmcJOLePI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=4




reklama DOOH angazuje bardziej

N/

L ]
L ]
vsS ==
kontent kontent
dynamiczny statyczny

Kontent dynamiczny powoduje wzrost zainteresowania.

2,5 x bardziej skuteczny jesli chodzi o wzbudzenie emoc;ji i
zapamietywalnos¢ przekazu.

*Badanie Ocean Outdoor; Neuro-Insight, 2018



reklama DOOH jest efektywna

synergiamediéw '/ DOOH + (.} INTERNET

zasieg DOOH jest 2x wiekszy niz zasieg tylko w Internecie

] Zobaczyli reklame tylko
w INTERNECIE

= Zobaczyli reklame w DOOH Co 3 osoba
| INTERNECIE zapamietata
Zobaczyli reklame tylko rekla me

O w DOOH

*Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,,Cross media Study” dla kategorii napoje, stodycze i FMCG - 02.2020



reklama DOOH jest efektywna

synergia mediéw ] DOOH + (L) INTERNET + [ - |l TV

DOOH stanowi 88% catkowitego zasiegu efektywnego kampanii

Zobaczyli reklame tylko

wTV 1%

Zobaczylireklametylko - mey = meemfr—a
w TV i INTERNECIE 2

Zobaczyli reklame tylko

|
w INTERNECIE DOOH ma wiekszy

zasieg efektywny
niz Interneti TV

O Zobaczyli reklame tylko
w DOOHi TV

Zobaczyli reklame tylko
w DOOH i INTERNECIE

= Zobaczyli reklame w DOOH,
INTERNECIE i TV

] Zobaczyli reklame tylko 8%
w DOOH

*Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,,Cross media Study” dla kategorii napoje, stodycze i FMCG - 02.2020



reklama DOOH jest efektywna

synergia mediéw "/ DOOH + () INTERNET

DOOH trafia gtownie do osob mtodych

38%

osoby w wieku
24-35 lat
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905050
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*Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,,Cross media Study” dla kategorii napoje, stodycze i FMCG — 02.2020



reklama DOOH jest efektywna

synergia mediow "7 " DOOH + ;II TV

zasieg efektywny DOOH jest zblizony do zasiegu tv

37%

26% | 940, 1

Miasta do 500 tysiecy
mieszkancoéw

Miasta powyzej 500 tysiecy
mieszkancoéw

DOOH

*Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,,Cross media Study” dla kategorii napoje, stodycze i FMCG — 02.2020



reklama DOOH jest efektywna

synergiamediow ') DOOH + () INTERNET + [~ || TV

synergia DOOH z Internetem i tv wptywa na lepsze zapamietywanie

reklamy

Widzieli komunikat
w INTERNECIE, ale...

nie widzieli komunikacji w

TVina DOOH

O widzieli komunikacje w TV
i nie widzieli na DOOH
15%

widzieli komunikacje na

B DOOH i nie widzieli TV 7% -

] widzieli komunikacje w TV
ina DOOH *




reklama DOOH jest efektywna

whniosek z badania:

digital out of home jest idealnym medium mainstreamowym

0 |] w stosunku do Internetui TV do os6b mtodych < marki z innowacyjnosciq

/7 generuje duze zasiegi 2,9 najlepiej dociera |1} podbija skojarzenia
Il PN

oraz poprawia wizerunek marki

* markaidealna dla mnie *  marka, za ktorg gotowy jestem zaptacic wiecej
* marka, z ktoérg chciatbym by¢ widziany * innowacyjna marka
* najlepsza marka z kategorii

*Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,,Cross media Study” dla kategorii napoje, stodycze i FMCG - 02.2020
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Screen Network portfolio

wielkoformatowe Bl ekrany lcd indoor

H=

ekrany led outdoor T

zréznicowane POS/POI
435 |lokalizacji w catej
Polsce

prestizowe lokalizacje
gtowne arterie najwiekszych polskich
miast

ekranow ekranow
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SUPER SCREEN
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prestizowa lokalizacja & :

165
: 175.

u widownia

i dobowa brutto

FILM



https://www.youtube.com/watch?v=fUxDDa4tIOk&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=4
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Warszawa

SUPER SCREEN
PRODUKT PREMIUM

wielki format

prestizowa lokalizacja

073,

widownia
dobowa brutto kazdy

OBEJRZY)



https://www.youtube.com/watch?v=hUo8a0Gp0JQ&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=3
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SUPER SCREEN
PRODUKT PREMIUM
wielki format

prestizowa lokalizacja

24

136..

u widownia

OBEJREIY)

FILM dobowa brutto


https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&ab_channel=ScreenNetwork

PKP

POZNAN GtOWNY

SUPER SCREEN
PRODUKT PREMIUM
wielki format

prestizowa lokalizacja

" 51

widownia
dobowa brutto kazdy

OBEJRZY)
FILM



https://www.youtube.com/watch?v=U67p2Wf1_6c&ab_channel=ScreenNetwork
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wielki format

prestizowa lokalizacja

= wysokiej jakosci ekrany LED

= gtébwne arterie najwiekszych polskich miast

35
lokalizacji 3 9 8 min

50 widownia
m2

dobowa brutto



https://www.youtube.com/watch?v=NPPZlOtIVts&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=2
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WARSZAWA SRODMIESCIE

SCRE3N
NETWORK

Experience more duzy ruch pleszy

67% aktywni zawodowo

12

ek;f’w 5 3 tys.

m2

widownia
u dobowa brutto

DBEJRZY)
FILM



https://www.youtube.com/watch?v=YIPOVxKvdIA&ab_channel=ScreenNetwork

PKP

WARSZAWA CENTRALNA

E&B duzy ruch pieszy

@)
0% 67% aktywni zawodowo

e

7 5 41 tys.

cali u dobowa brutto

OBEJRZY)
FILM

widownia



https://www.youtube.com/watch?v=x6DUGyeAfJE&ab_channel=ScreenNetwork
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SOREIN KRAKOW GtOWNY

duzy ruch pieszy

SCRE3IN | SCRE3N
NETWORK . NETWORK

Experience mots N Caperiancs mars

67% aktywni zawodowo

8

ekranow 4 4
75 s
widownia
cali u dobowa brutto

OBEJRZY)
FILM



https://www.youtube.com/watch?v=s6T3PtlKlJA&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=8&ab_channel=ScreenNetwork

PKP

WARSZAWA WSCHODNIA

duzy ruch pieszy

67% aktywni zawodowo

5

;5W 4 5 tys.

widownia
n dobowa brutto

OBEJRZY)
FILM



https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&ab_channel=ScreenNetwork

& PKP INTERCITY

kasy biletowe

ogo6lnopolski zasieg

POS/POI

67% aktywni zawodowo

335

lokalizacji

widownia

1 3 6 dobowa brutto

ekranow



https://www.youtube.com/watch?v=R7ygbpoQ-4M
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dobowa brutto
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https://www.youtube.com/watch?v=FKYCLTyQAh0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=10
https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=11&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=XeLGuk9np3w&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=6Y8ijDoIcB0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=13
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https://www.youtube.com/watch?v=FKYCLTyQAh0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=10

SCRE3N

chc.-a\/c-r hUbIL BEI-AY

mifrce /1}

ogdblnopolski zasieg

pos/poi

62..

kobiety

galerie handlowe widownia
dobowa brutto

zakupy impulsowe

93

lokalizacji

123

ekranéw

OBEJREIY)


https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=11&t=2s
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Experience mMore

ogb6lnopolski zasieg 40

pos/poi lokalizacji 50 tys'

kierowcy 40 widownia
u dobowa brutto

mate miejscowosci -
ekrany FilM



https://www.youtube.com/watch?v=XeLGuk9np3w&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12
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22

lokalizacji

250

ekranéw



https://www.youtube.com/watch?v=6Y8ijDoIcB0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=13




analiza postbuy

Analiza przeprowadzona na podstawie danych gromadzonych w bazach danych typu BIG DATA
(dane o charakterze obserwacyjnym, rejestrujqce rzeczywiste zachowania na urzgdzeniach mobilnych).

Przedmiot analizy: S SELECTIVV fo P —-—
» liczba oséb przemieszczajqgcych sie przy Ui ot il

ekranach w trakcie kampanii + Unikalni

Uzytkownicy é 1 2 8 8
= do 10 lokalizacji LED CITY i/lub SUPER

SCREEN
= p’reé User gander distridution
= wiek

* 4 wybrane profile behawioralne

Poweredby  &¥SELECTIVV
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dynamiczny wzrost

DOOH rosnie na Swiecie Wydatki 2019

19,8%*

27,8%*

18,3%* 21,5%°
S /0

DOOH

2015 1\ 2016 1\ 2017 1\ 2018 1\ 2019

* pq media digital out-of-home media worldwide 2019 survey, global entertainment and media outlook 2019 - 2020, pwc
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Screen Network portfolio

W Polsce DOOH dynamicznie rosnie z roku na rok

-
@ (=]
=]
=7 (=]
D
=
z tradycyjny OOH digital OOH tranzyt
= W +3,5% +15,5% |\ 7.5%
| (=7
@ 1 1 O/ udziatu digital ooh w rynku
' O reklamowym w 2019 roku

* Raport ,Rekloma OOH w Polsce 2019”, IGRZ & STARCOM - 2020



nasze realizacje
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symulakra

To cyfrowa rzezba miejska, ktéra codzienne powstawata
dzieki sitom miasta. Ksztattowat jg ruch samochodowy
i dane z telefonéw komérkowych. Na rzezbe mozna byto
rowniez wptywaé za pomocq aplikacji, a takze dzieki
wykorzystaniu najnowszej technologii, m.in. computer

vision i creative coding, przyblizylismy mieszkancom S, TN .

Warszawy mozliwosci ekranéw digitalowych. : S ' ‘IIIII
Pokazalismy, ze nosniki cyfrowe mogq przekazywaé i M.A 5 '

takze wartoSciowe tresci o wysokiej jakosci estetycznej,

pozwalajg angazowaé publicznosé i dynamicznie
reagowac na zycie miasta.

BAL
Fhﬂ

é



https://www.youtube.com/watch?v=lVdtsa0bjr8&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=1




SOS wioski
dzieciece

Przemoc réwiesnicza, jakiej doSwiadczajq dzieci

w Internecie, to problem XXI wieku. Aby zacheci¢ do
przeciwdziatania temu zjawisku potqczyliSmy
Wielkoformatowq Kurtyne LED z monitoringiem sieci
Brand24, co dato mozliwoS¢é monitorowania
zasoboéw Internetu w czasie rzeczywistym.

Interaktywna kreacja potgczona z systemem
reagowata na wsparcie odbiorcéw poprzez
skanowanie wpiséw na Instagramie z hashtagami
Hjestemzsos, H#soswioskidzieciece — im wiecej
oznaczen i wyrazéw wsparcia, tym bohaterowie
spotdw odnosili mniejsze ,cyfrowe obrazenia”.
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Policja Sswiatta TN

Kierowcy, ktérzy majg niesprawne jedno ze Swiatet
w pojezdzie bgdz wytqczone oswietlenie stwarzajg
zagrozenie dla siebie i innych uczestnikdw ruchu

-

drogowego.

Dzieki technologii computer vision wykrywalismy
takie pojazdy podczas ich postoju na czerwonym
Swietle i ostrzegaliSmy kierowcoéw.
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https://www.youtube.com/watch?v=kVElgSw6SOA&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=7

Policja zwolnij

Wakacje to okres czestych podrdzy, a co za tym
idzie natezenia wypadkéw drogowych. Wraz z
Komendg Gtéwng Policji zaprezentowalismy
kierowcom Interaktywng Mape Wypadkow
Drogowych.

Celem kampanii byto ostrzeganie przed
przekraczaniem dozwolonej predkosci, co jest
jednqg z podstawowych przyczyn wypadkow
drogowych w Polsce.

OBEJRIYJ
FILM



https://www.youtube.com/watch?v=jBVJB3Y6X0Y&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=8

child alert

,Child Alert” to alarm, ktéry ma na celu zawiadomienie jak
najwiekszej liczby oséb w celu czynnego zaangazowania ich
do ekspresowych poszukiwan.

,Child Alert” umozliwia btyskawiczne upublicznienie
konkretnego ogtoszenia na temat zaginiecia lub
uprowadzenia dziecka we wszystkich dostepnych mediach.

Korzystajgc z natychmiastowosci medium Digital Out Of
Home, od wielu lat emitujemy komunikaty Komendy Gtéwne|
Policji na ponad 20 000 ekranach w catej Polsce.

OEEJRIY)
FILM

FAKTY.TVN.PL



https://www.youtube.com/watch?v=EgM5KM9_aAY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=16




Samsung W

LIVE Stream z konferencji #SamsungUnpacked 20217,

na Wielkoformatowym Ekranie LED zamontowanym _—
na Hotelu Marriott w samym centrum Warszawy.

Podczas streamingu mozna byto zobaczy¢
najnowsze premiery Samsunga na rok 2021 w czasie
rzeczywistym.

OBEJRZYI



https://www.youtube.com/watch?v=YT9anGO9Yew&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=3
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Plac Unii
city shopping

Na potrzeby akcji ,Eco Swieta z zyczeniami”,
stworzyliSmy dedykowany ,Panel kampanii", ktéry
umozliwiat klientom dodawanie i aktualizowanie tresci
kreacji oraz wysSwietlenie ich na spektakularnej,
Wielkoformatowej Kurtynie LED

W czasie rzeczywistym.

OBEJRZY)
FILM


https://www.youtube.com/watch?v=wTivrMzBsR4&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=3

M“”*L » ™
s 2 .

Na kurtynie LED o powierzchni 165 m2, zamontowanej T

na Placu Unii zorganizowalismy nietypowq akcje il ® ('0 F‘RE
—nizo ) | , cHIGCAG

promocyjng serialu o tematyce ratowniczo-medycznej w

TV Fox.

Kazdorazowo, kiedy w okolicy przejezdzata karetka nasz \

ekran odbierat sygnaty Swietlno-dzwiekowe, co |
uruchamiato emisje reklamy w/w serialu.

Prawdziwe emocje tylko w TV Fox.
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https://www.youtube.com/watch?v=5NM5n0cgKmo&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=3

Philips

Ekrany biorqce udziat w akcji byty precyzyjnie

wyselekcjonowane pod kgtem ruchu miejskiego

i znajdowaty sie w najbardziej ruchliwych arteriach,
w najwiekszych polskich miastach. Kreacja zostata
podtgczona do bazy danych Airly, wskazujqcej jakos¢
powietrza w przestrzeni miejskiej.

Specjalnie napisany algorytm umieszczony w spocie
zaciggat dane z najblizszych stacji pomiarowych, co
skutkowato dynamicznym wysSwietleniem komunikatu

o aktualnym stanie i zanieczyszczeniu powietrza w okolicy
danego ekranu.

OBEJRIY)



https://www.youtube.com/watch?v=vN2Gx7MG2ns&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=9
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Mcdonald’s w o 1 M | N o

R, SNIADANIA W McDONALD'S,
Podtgczylismy dynamiczng kreacje do bazy danych it W S AL JERO
A EREEh AL, ZOLIMSKIE

monitorujgcej natezenie ruchu na odcinku miedzy

ekranem, a najblizsza restauracjg McDonald's. : S / JANA pA

Kreacja wskazywata rzeczywisty czas dojazdu do ' - WtA "
wskazanej restauracji. Kampania zostata nagrodzona
nagrodqg MIXX Awards 2017 w kategorii Offline
Digitizing.



https://www.youtube.com/watch?v=OyS7WuMG88M&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=12
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Burger King

PotqczyliSmy technologie odczytywania temperatury
wraz z dynamiczng kreacjq Burger King. Im bardziej
rosta temperatura, tym nizej spadata cena
orzezwiajgcych Oreo Shakes. Wszystko dziato sie

W czasie rzeczywistym.

Dane odnosnie temperatury byty automatycznie
odczytywane | przekazywane do systemu, ktory
generowat odpowiedniqg kreacje na ekrany:.

OBEJRZY)



https://www.youtube.com/watch?v=crdmcJOLePI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=5&t=2s

austria.info

Dzieki zaawansowanej technologii skierowaliSmy naszg
komunikacje na ekranach DOOH tylko do oséb, ktére
interesujq sie sportem i wyjezdzajg na narty za granice. Do
nich skierowalismy komunikat po raz kolejny.

W sumie z potencjalnie 8 milionéw zainteresowanych
wyselekcjonowalismy 70 tysiecy oséb naprawde
zainteresowanych zimowym wyjazdem na narty.
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https://www.youtube.com/watch?v=ekA6pU4L-B4&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=3

BBC lifestyle

Ogodlnopolska akcja telewizji BBC lifestyle, promujgca
program kulinarny ,Gordon Ramsay: 24 godziny w
piekle”.

Dynamiczna kreacja odliczata do startu sezonu na
ponad 20 tysigcach ekranach w cate] Polsce.



https://www.youtube.com/watch?v=Abjakd-EThY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=6

Skoda

NOWA
SKODA FABIA

-3 'A Y ~
‘DA FABIA

Pierwsza w Polsce reklama telewizyjna realizowana
i transmitowana w petni na zywo, potgczona z koncertem
i premierq nowej Skody Fabii oraz nowych piosenek
Bovskiej.

To wszystko takze na ekranach Screen Network w catej
Polsce.

OBEJRZY)



https://www.youtube.com/watch?v=ah3JExF1BUs&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=9

Goodyear

Specjalny algorytm dopasowywat czestotliwos¢ wyswietlania
kampanii w zaleznosci od aktualnej temperatury w otoczeniu
konkretnego ekranu.

Im byto cieplej, tym kreacja wysSwietlata sie czesSciej i tym
samym zwiekszata dotarcie z komunikatemoferty letnich
opon Goodyear.

OBEJRZY)
FiLm



https://www.youtube.com/watch?v=rMNyTy5k3Bs

Polskie radio 24

Na potrzeby kampanii dla POLSKIE RADIO 24 zostat stworzony
dedykowany panel, za posrednictwom ktérego mozna byto
w czasie rzeczywistym edytowac tres¢ dynamicznych spotow,
wyswietlanych na Wielkoformatowych Ekranach LED oraz
ekranach LCD w punktach sprzedazy.

OBEJRZY)
FiLm



https://www.youtube.com/watch?v=WNGXjqb832Y&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=18

NaroDove
Piekno

Dove

.o jestem
mama.

Zaawansowana technologia Wielkoformatowych
Ekranéw LED umozliwia potgczenie z bazami danych
kanatéw Social Media.

Dynamiczna kreacja wyswietla wskazany rekord, w tym
przypadku liczbe polubien.

OBEJRZY)



https://www.youtube.com/watch?v=aXDQFMahfeE&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=14

wybrane kampanie

CHILD ALERT POLICJA - gITi:A POLI.IA —7ZWOLNI.I
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innowacyjne kampanie

Tworzymy niestandardowe innowacyjne projekty, ktére nagradzane sqg na wielu
konkursach.

Za tymi projektami stoi Think DOOH, specjalna komérka, powotana w celu zasilania
naszych klientdw najnowszymi rozwigzaniami technologicznymi. Think DOOH
wykorzystuje mozliwos¢ tgczenia ekrandw digital OOH z big data, reklamg mobile
oraz na tworzeniu zaawansowanego software-u "image recognition", stuzgcego do
rozpoznania dowolnych obiektéw przed ekranami.



image recognition

Nasze najbardziej reprezentacyjne ekrany
zostaty wyposazone w sensory, ktore
umozliwiajq rozpoznawanie wczesniej
zdefiniowanych obiektow i na tej podstawie
modyfikowanie przekazu w czasie
rzeczywistym.

Przeprowadzilismy w oparciu o te
technologie szereg kampanii, zaréwno dla
klientéw komercyjnych tj. Skoda czy FOX, jak
i dla podmiotéw dziatajgcych w obszarze
non- profit tj. Polska Policja.




Geotrapping



Geotrapping

. stron internetowych

podigczonych
aplikacji mobilnych do bazy danych
podigczonych
do bazy danych
monitorowanych informacji
uzytkownikow urzqdzen o monitorowanym
mobilnych w Polsce uzytkowniku
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Geotrapping - dziatanie

System w czasie rzeczywistym weryfikuje
profile uzytkownikdw urzgdzen mobilnych
znajdujgcych sie w promienieniu
widocznosci ekranéw (wybrana pozycja
UX/UY zapewniajgca dobrg widocznosé
reklamy).

Promien w zaleznosci od specyfiki
lokalizacji, wynosi od kilkunastu do
kilkudziesieciu metrow.

promien widocznosci ekranu

Kobieta / /
[ Ptaci przez telefon /
Kobieta /
/
7] Spodziewa sie dziecka /

S
| Robi zakupy w LIDL / *0
A )
g O
’ &
- s
Rodzice dzieci 1-4 lat / (9
(Y
@ [ Uprawia sport / é\b
[ Robi zakupy w LIDL / o
/@
v
g
/
/
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Geotrapping - dziatanie

Mozliwos¢é emisji wielu kreacji z dedykowanym komunikatem w zaleznosci od grupy

docelowej.
NIELIMITOWANY
INTERNET DOMOWY BEZ LIMITU DLA WSZYSTKICH W FIRMIE
Z KONSOLA PS4 7t @
= oy —_—
LR
Wersja kreacji | — ogéina Wersja kreacji Il — biznes
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Geotrapping - dziatanie

System weryfikuje obecnos¢ profilii tuz przed emisjg decyduje, ktérg kreacje wyswietili.

——————————————————————————————————————————————————————————————————

Mezczyzna 35-44 lat

i . . =
: . Kobieta . Kobieta BEZ LIMITU DLA WSZYSTKICH W FIRMIE

i M Piaci przez telefon [ | Spodziewa sie dziecka @

i Robi zakupy w LIDL Bppp

i M Rodzice dzieci 1-4 lat B Piaci przez telefon

i B Uprawia sport B Uprawia sport

| Robi zakupy w LIDL Za granicq 6 miesiecy

i B Kupuje w makro M Telefon Premium

i B Kierowca B Klient Orange

Wykrycie wybranych profili selectivv

2 M L T e
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Geotrapping - profile

Mozliwosé wykorzystania 60 profili demograficzno-behawioralnych w réznych kombinacjach.

K I R I

kobiety planujgce dziecko

klienci wybranych
operatoréw

osoby aktywnie uprawiajgce
sport

kierowcy

studenci

uzytkownicy smartfonow
premium

kibice reprezentacji polski

osoby, ktore uzywaty
aplikacji turystycznych

rodzice dzieci 1-4 lat

klienci bankowosci mobilnej

osoby czytajgce o sporcie

klienci pkp ic

mniejszosci seksualne

osoby korzystajgce z aplikacji
muzycznych

kibice ligi polskiej

osoby, ktére ostatnio byty za
granicq

przyktadowe kombinacje
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