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Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k. (dalej: POLSAT
MEDIA), z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, dziata jako biuro reklamy Telewizji Polsat Sp. z
0.0., Cyfrowego Polsatu S.A. oraz innych podmiotow (dalej: Administratorzy Produktéw Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio) i prowadzi dziatalno$¢ w zakresie emisji Reklam w nastepujgcych
serwisach Internetowych (dalej: Produkty Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio):

Produkty Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

Polsat Media Video:

Ipla

Polsatsport.pl

Polsatnews.pl

Polsat.pl

CartoonNetwork.pl

Boomerang-tv.pl

Interia.pl

MOVIlads network

twojapogoda.pl

geekweek.pl

Polsat Media Display:

Ipla

twojapogoda.pl

geekweek.pl

Polsatsport.pl

Polsatnews.pl

Polsat.pl

CartoonNetwork.pl

Polsat Media Digital Audio:

AudioAds network

oraz innych, znajdujgcych sie w aktualnej ofercie POLSAT MEDIA. Zmiana listy Produktéw Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio ogtaszana jest przez POLSAT MEDIA i nie stanowi zmiany Zasad.

Sprzedaz ustug emisji Reklam prowadzona jest wedtug nastepujacych metod: CPM - wedtug liczby
emisji (wyswietlen), w okreslonym przedziale czasowym oraz w ramach sprzedazy niestandardowe].
Wyzej wskazane metody zostaly opisane w dalszej czesci Zasad. Definicje pojeé stosowanych w

Zasadach okreslone sg w pkt X Zasad.

|-
1.

NIP 113-21-

Ogdlne warunki wspétpracy z Reklamodawca

Ustuga emisji Reklam odbywa sie na podstawie Zlecen, na odpowiednim formularzu
dostarczonym przez POLSAT MEDIA zawartych przez Reklamodawce i POLSAT MEDIA na dany
miesigc kalendarzowy. Jezeli na rzecz Klienta dziata Agencja, Klient wraz z Agencjg ponosi
odpowiedzialno$¢ solidarng za zobowigzania wynikajagce ze Zlecenia. Zlecenie okresla w
szczegdlnosci liczbe zamawianych emisji, czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne
dodatkowe warunki.
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2. POLSAT MEDIA prowadzi sprzedaz ustug emisji Reklam na dany okres emisyjny na podstawie
Cennika obowigzujgcego w dniu ztozenia przez Reklamodawce zamodwienia. Zlecenia
przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na podstawie otrzymanego od Reklamodawcy
zamoéwienia. Po otrzymaniu zamoéwienia POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji przestrzeni
reklamowej w zakresie opisanym w zamowieniu i potwierdza fakt dokonania rezerwacji
przesytajgc Reklamodawcy Zlecenie do akceptacji.

3. Akceptacja Zlecenia przez Reklamodawce odbywa sie przez podpisanie go przez osoby
upowaznione i dostarczenie podpisanego Zlecenia do POLSAT MEDIA, wraz z dokumentami,
oswiadczeniami wymienionymi w Zasadach, w terminie 3 dni roboczych od dnia przestania przez
POLSAT MEDIA Zlecenia do Reklamodawcy, jednak nie pdzniej niz czwartego dnia roboczego
przed pierwszg emisjg Reklamy ze Zlecenia. Zlecenie uwaza sie za dostarczone réwniez wtedy,
jezeli w wyzej okreslonym terminie zostanie przestane do POLSAT MEDIA faksem lub poczta
elektroniczng. Zawarcie Zlecenia nastepuje po podpisaniu przez POLSAT MEDIA.

4. POLSAT MEDIA udostepnia platforme AdSign dostepng pod adresem
https://adsign.polsatmedia.pl, ktéra stuzy do sktadania, obstugi i modyfikacji zlecern na
Swiadczenia reklamowe POLSAT MEDIA. Zlecenia na platformie AdSign powinny by¢ sktadane w
formacie PDF. Dostep do platformy umozliwia sktadanie elektronicznego podpisu na zleceniu,
przesyfanie faktur w formacie PDF, a takze zarzadzanie uprawnieniami uzytkownika. Dostep do
platformy uzalezniony jest od aktywacji konta uzytkownika i akceptacji regulaminu platformy
dostepnego na jej stronie.

5. POLSAT MEDIA pobiera optate operacyjng w kwocie 35 zt (plus nalezny podatek VAT) za kazde
Zlecenie na Swiadczenie ustug reklamowych ztozone przez Reklamodawce POLSAT MEDIA.
Opfata ta bedzie wliczana do tacznej wartosci netto ustugi emisji Reklam lub Wskazan
sponsorskich z danego Zlecenia.

6. POLSAT MEDIA udostepnia platforme Adsearch.pl funkcjonujgcg w ramach portalu INTERIA.PL
stuzacy do zarzadzania Boksami, dostepng pod adresem internetowym
http://www.adsearch.pl. Szczegétowe informacje dotyczgce formy sprzedazy i funkcjonowania
platformy okresla Zatgcznik nr 6 do Zasad.

7. Wszelkie zmiany wprowadzane przez Reklamodawce do podpisanego Zlecenia regulowane sg
przez postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

8. W przypadku, gdy w zwigzku z rozliczeniem realizacji Zlecenia zachodzi potrzeba wystawienia
faktury korygujacej — kazdorazowo koniecznos$é¢ jej wystawienia oraz jej wartos¢ jest
potwierdzana przez Reklamodawce w terminie 3 dni roboczych od dnia przedstawienia
rozliczenia przez POLSAT MEDIA, lecz nie pdzniej niz do kornca miesigca kalendarzowego, w
ktdrym zostato przedstawione rozliczenie.

9. Jezeli Reklamodawca majacy wzgledem POLSAT MEDIA kilka dtugéw dokona przelewu i w
terminie 3 dni roboczych od dnia wptywu srodkdw na rachunek bankowy POLSAT MEDIA nie
wskaze, ktory z dtugdw chce zaspokoic¢, wodwczas POLSAT MEDIA dokona zaliczenia tej wptaty na
poczet dtugu najdawniej wymagalnego.

10. Nadawca ma prawo odmoéwic¢ emisji reklamy, ktdrej tres¢ lub forma jest sprzeczna z linig
programowg lub moze szkodzi¢ renomie nadawcy.
Il- Wycena Zlecenia

1. Zlecenia na emisje Reklam przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na druku, ktérego wzor
znajduje sie w Zatgczniku nr 3A do Zasad. Kalkulacja wartosci netto Zlecenia dokonywana jest
przez POLSAT MEDIA zgodnie z Zasadami.

2. Jezeli w ramach Zlecenia emitowana jest Reklama napoju alkoholowego, woéwczas wartosc¢ tego
Zlecenia jest dodatkowo powiekszana 0 11,111111%, czyli o opfate z tytutu Swiadczenia ustug,
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ktorych przedmiotem jest Reklama napojow alkoholowych. POLSAT MEDIA zastrzega, ze w
przypadku powstania obowigzku naliczania innych niz wymienione w tym punkcie
publicznoprawnych naleznosci naliczanych z tytutu emisji Reklam, warto$¢ Zlecenia powiekszana
jest réwniez o te naleznosci.

3. POLSAT MEDIA moze udzieli¢ Reklamodawcom nastepujgcych rabatéow:
a. rabat Klienta — rabat udzielany Klientowi na podstawie umowy dfugoterminowej zawieranej
pomiedzy Klientem/Agencjg a POLSAT MEDIA,
b. inne rabaty — rabaty udzielane przez POLSAT MEDIA w indywidualnych przypadkach (np.:
rabat sezonowy).

4. Minimalna warto$¢ netto ustugi emisji Reklam w ramach jednego Zlecenia wynosi 2.000 PLN.
Sprzedaz CPM - wedtug liczby emisji (wyswietler)

5. Metoda sprzedazy CPM, tj. wedtug liczby emisji (wyswietlen) polega na wycenie ustug emisji
Reklam na podstawie liczby odston zamoéwionej przez Reklamodawce. Nalezno$é za emisje
Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest jako iloczyn CPM publikowanego w Cenniku
obowigzujgcym na dany okres emisyjny oraz zamowionej liczby tysiecy odston Reklamy.

6. Wycena Zlecenia dokonywana jest w nastepujgcy sposoéb:

CPM opublikowane w Cenniku obowigzujgcym na dany okres emisyjny mnozona jest przez
przelicznik dtugosci Reklamy (dotyczy Polsat Media Video; Polsat Media Digital Audio; w
przypadku Polsat Media Display przelicznik dtugosci Reklamy nie obowigzuje) a nastepnie
powiekszana jest o optaty dodatkowe wynikajace z Cennika. Optaty dodatkowe naliczane sg w
nastepujacej kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajaca z kreacji Reklamy, a jako
kolejne — optaty dodatkowe, przy czym kazda kolejna optata naliczana jest od kwoty powstatej
po naliczeniu optaty poprzedniej. Tak obliczona warto$¢ zostaje obnizona o przystugujace
Reklamodawcy rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu
poprzedzajgcego, przy czym jako ostatni naliczany jest rabat Klienta. Warto$¢ powstata po
odjeciu rabatéw mnozona jest przez liczbe tysiecy odston Reklamy i stanowi wartos¢ netto
Zlecenia. Wartos¢ netto Zlecenia powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o ktorych
mowa w pkt 11.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT.

Sprzedaz w okreslonym przedziale czasowym

7. Metoda sprzedazy w okreslonym przedziale czasowym polega na emisji Reklamy w danym
okresie w konkretnym miejscu Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio
podanym przez Reklamodawce. Nalezno$¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest
na podstawie cennika lub wedtug zasad indywidualnie ustalonych z Reklamodawca.

8. Do wyceny Zlecenia w ramach metody sprzedazy w okreslonym przedziale czasowym stosuje sie
odpowiednio postanowienia pkt. 6 powyzej.

Sprzedaz niestandardowa

9. Metoda sprzedazy niestandardowej polega na stworzeniu specjalnej oferty w ramach
Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio. Nalezno$¢ za emisje Reklam w
ramach Zlecenia obliczana jest wedtug zasad indywidualnie ustalonych z Reklamodawca.

10. Do wyceny Zlecenia w ramach niestandardowej metody sprzedazy stosuje sie odpowiednio
postanowienia pkt. 6 powyzej.

Przeliczniki dtugosci Reklamy

11. W przypadku emisji Reklamy krétszej lub dtuzszej niz 30 sekund w ramach Polsat Media Video/
Polsat Media Digital Audio cena emisji danej Reklamy/CPM mnozone jest przez przelicznik
dtugosci Reklamy podany w tabeli ponize;j.

NIP 113-21-73-100 Nr KRS 0000467579 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie



pDLSA I mEDIR Polsat Media Biuro Reklamy ul. Ostrobramska 77 tel. 22 514 49 00

Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia Sp. k. 04-175 Warszawa fax 22 514 49 53
B | U R O R E K L A M Y www.polsatmedia.pl sekretariat@polsatmedia.pl

przeliczniki dtugosci Reklamy:

czas trwania Reklamy (w sekundach) przelicznik
5 40%
od 6do 10 55%
od 11 do 15 70%
od 16 do 20 90%
od 21 do 30 100%
od 31do 35 120%
od 36 do 40 140%
od 41 do 45 150%
od 46 do 60 200%

Dla Reklam dtuzszych niz 60 sekund przelicznik dtugosci Reklamy ustalany jest indywidualnie.

12. Jezeli dwie lub wiecej Reklam zostanie potgczone w jeden materiat emisyjny, wéwczas cena
emisji kazdej Reklamy/CPM bedzie kalkulowana oddzielnie zgodnie z przelicznikami dtugosci
Reklamy.

Optaty dodatkowe

13. Reklamodawca moze naby¢ jedng lub kilka dodatkowych ustug w ramach emisji Reklamy w
Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio, wéwczas nalezno$¢ za emisje
Reklamy zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponizej.

Doptaty Video (do podstawowego poziomu CPM) Doptata
Emisja reklamy przy wybranych materiatach VOD 60%
Emisja reklamy w wybranym serwisie video 50%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym* 40%
Emisja reklamy w wybranym pakiecie tematycznym 30%
Capping 3/UU/miesiac 20%
Capping 3/UU/tydzien 15%
Pierwsza pozycja w bloku reklamowym 30%
Pozycja 1-3 w bloku reklamowym 15%
Emisja reklam wytgcznie w bloku pre lub mid-roll 10%
Targetowanie po IP lub operatorach, systemie operacyjnym, typie przegladarki 40%
Geotargetowanie na wojewddztwo 30%
Geotargetowanie na miasto 50%
Meteotargetowanie (twojapogoda.pl) 50%
Retargetowanie 50%
Wytaczenie jednej platformy z emisji (www, SmartTV lub Mobile) 25%
Mierzenie ¢wiartek po stronie wydawcy 10%
Sekwencja spotow 20%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Dodatkowy produkt badz ustuga innego reklamodawcy 20%
Doptata za PMP 50%
Podatek piwny 11,111111%

* wybdr minimum dwadch sposrdd serwisdw wideo m.in. Ipla, Interia, polsatsport.pl, polsatnews.pl, cartoonnetwork.pl, boomerang-tv.pl, MOVlads,
twojapogoda.pl.

Kampania video na RON oznacza emisje reklam w blokach pre i mid-roll, realizowang na wszystkich serwisach, platformach i typach urzadzen.

W sktad RON oraz wybranych pakietéw wchodzg m.in.: ipla, Interia polsatsport.pl, polsatnews.pl, cartoonnetwork.pl, boomerang-tv.pl, MOVlads,
twojapogoda.pl.

Ze wzgledu na ograniczenia techniczne, reklamy emitowane na urzgdzeniach SmartTV sg nieklikalne, co oznacza brak mozliwosci przekierowania na
inng strone.
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Doptaty Display (do podstawowego poziomu CPM) Doptata
Emisja na Stronie Gtéwnej Portalu Interia 100%
Emisja reklamy w wybranym serwisie 50%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym (min 2 serwisy) 40%
Emisja reklamy w pakiecie tematycznym 30%
Capping 15%
Targetowanie po IP lub operatorach, systemie operacyjnym, typie 40%
przegladarki
Geotargetowanie na wojewddztwo 30%
Geotargetowanie na miasto 50%
Meteotargetowanie 50%
Retargetowanie (do flightu retargetowanego) 50%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Dodatkowy produkt bgdz ustuga innego reklamodawcy 20%
Streaming w reklamie graficznej 10%
Klikalna tapeta w Multiscreening'u 30%
Emisja reklamy w okreslonej sekwencji 10%
Rozwijanie kreacji 50%
Rozliczenie za widoczne odstony (vCPM) - dane wew 60%
Rozliczenie za widoczne odstony (vVCPM) - dane zew 80%
Doptata za PMP 10%
Podatek piwny 11%
Przekroczenie dopuszczalnej wagi kreacji 1% za kazdy dodatkowy 1% wagi
Doptata Display do formatu podstawowego Indeks Indeks
Format Display CrossDevice Desktop
T.riple Billboard/Double Wideboard/Multiscreening z Double 15% 30%
Billboard/Half Page
Expand Billboard/Expand Double Billboard/Expand Wideboard 25% 50%
Mega Double Wideboard 35% 70%
\I\,/IViudl’Zst;iraerednmg z Triple Billboard/Multiscreening z Double 35% 75%
Expand Triple Billboard/Expand Double Wideboard / Half Page 50% 100%

PuzzleExpand
Megaboard 60% 120%
Dynamic Multiscreening z Triple Billboard/Dynamic

Multiscreening z Double Wideboard /Pushdown Multiscreening z

0, o)
Triple Billboard/ Pushdown Multiscreening z Double 80% 160%
Wideboard/Half Page 3D
Doptaty Digital Audio (do podstawowego poziomu CPM) Doptata
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Emisja reklamy przy wybranych materiatach digital audio 60%
Emisja reklamy w wybranym serwisie 50%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym?* 40%
Emisja reklamy w wybranym pakiecie tematycznym 30%
Capping 3/UU/miesigc 20%
Capping 3/UU/tydzien 15%
Doptata za PMP 50%
Pierwsza pozycja w bloku reklamowym 30%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Geotargetowanie na wojewddztwo 30%
Geotargetowanie na miasto 50%
Retargetowanie 50%
Wytaczenie jednej platformy z emisji (www, app, lub mobile) 25%
Mierzenie ¢wiartek po stronie wydawcy 10%
Dodatkowy produkt bgdz ustuga innego reklamodawcy 20%
Przekroczenie dopuszczalnej wagi kreacji 1% za kazdy dodatkowy 1% wagi
Podatek piwny 11%

* wybdr minimum dwdch sposrdéd serwiséw Audio
Kampania audio na RON oznacza emisje reklam w blokach pre i mid-roll, realizowanga na wszystkich serwisach, platformach i typach urzadzen.

14. Jezeli Reklama zawiera dodatkowe elementy na poziomie kreacji, wowczas naleznos¢ za emisje
Reklamy zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponizej.

dodatkowe elementy w Reklamie Dopftata
Dodatkowy produkt bgdz ustuga innego Reklamodawcy 20%
Przekroczenie dopuszczalnej wagi kreacji 1% za kazdy dodatkowy 1% wagi

15.  Aktualna lista ustug dodatkowych oraz doptat publikowana jest w cenniku Polsat Media Online
/ Polsat Media Digital Audio.

Zlecenia wielokanatowe

16. Reklamodawca moze nabywac ustugi emisji Reklam w tzw. Zleceniach wielokanatowych
obejmujgcych dwa lub wiecej Zlecen w danych Produktach Polsat Media Online oraz
odpowiednio w Programach Telewizyjnych, Serwisach Polsat Media Online, Polsat Media Digital
Audio, Polsat Media AdTube, nosnikach Polsat Media AdScreen i/lub Programie Radiowym.
POLSAT MEDIA ustala liste oraz procentowy udziat poszczegdlnych produktéw w sktadzie grupy
objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego, tworzac np.: pakiet meski, pakiet kobiecy,
pakiet ogdlny. Zmiana w sktadzie grupy objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego nie
stanowi zmiany Zasad. W przypadku Zlecenia wielokanatowego POLSAT MEDIA na dany okres
wystawia jedno Zlecenie dotyczace wszystkich: Programoéw Telewizyjnych, Serwiséw Polsat
Media Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube, nosnikow Polsat Media
AdScreen i/lub Programu Radiowego objetych taka grupa, a rozliczenie naleznosci wynikajacych
z tego Zlecenia dokonywane jest facznie dla wszystkich Programéw Telewizyjnych, Serwiséw
Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube, nosnikéw Polsat Media
AdScreen i/lub Programu Radiowego, w ktorych emitowane byty Reklamy ze Zlecenia w oparciu
o0 postanowienia Zasad dotyczace odpowiednio Zlecen cennikowych i pakietowych. Zlecenia
wielokanatowe mogg obejmowac zaréwno Zlecenia cennikowe jak i Zlecenia pakietowe.
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17. Poziom rabatu Klienta dla danego Zlecenia wielokanatowego (dla danej grupy Produktéw Polsat
Media Online / Polsat Media Digital Audio oraz odpowiednio grupy Programow Telewizyjnych,
Programu Radiowego, Polsat Media AdTube lub no$nikéw Polsat Media AdScreen,), okreslany
jest w Umowie dtugoterminowej zawieranej przez POLSAT MEDIA z Reklamodawca.

18. Pozostate postanowienia Zasad stosuje sie odpowiednio do Zlecen wielokanatowych. W zakresie
Zlecen obejmujgcych Programy Telewizyjne (oraz odpowiednio: Program Radiowy, Polsat Media
AdTube lub nosniki Polsat Media AdScreen, Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio)
stosuje sie Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych Polsat Media (oraz
odpowiednio: Zasady Sprzedazy w Programie Radiowym Muzo.fm, Zasady Prowadzenia
Sprzedazy Polsat Media AdTube lub Zasady Sprzedazy na nosnikach Polsat Media AdScreen,
Polsat Media Digital Audio).

Rozliczenie emisji reklam

19. Rozliczenie Zlecenia dokonywane jest na podstawie danych dotyczacych liczby zrealizowanych
emisji, dostarczanych przez AdOcean Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie lub Google AdManager.
Rozliczenie Zlecenia na podstawie innych metod lub na podstawie danych dostarczanych przez
inny podmiot jest dopuszczalne za uprzednia pisemng zgodg POLSAT MEDIA.

20. W trakcie realizacji Zlecenia i przez 30 dni po jej zakoriczeniu Reklamodawcy, na jego pisemng
prosbe, moze zosta¢ udostepniona strona WWW ze statystykami dotyczgcymi liczby
zrealizowanych emisji i liczby klikniec¢ (jezeli Reklama jest klikalna).

21. Zgoda na rozliczenie Zlecenia na podstawie danych dostarczanych przez inny podmiot niz
wskazany w pkt. 19. zostanie udzielona pod warunkiem umozliwienia POLSAT MEDIA dostepu
on-line do wskazanego systemu mierzgcego realizacje kampanii.

22. Jesli Rozliczenie Zlecenia zostanie dokonane na podstawie danych dostarczonych przez inny
podmiot niz wskazany w pkt.19 dopuszczalna rdéznica pomiedzy zamdwiong liczbg odston
reklamowych a zrealizowana, ktéra moze podlegac rekompensacie, nie moze by¢ wieksza niz 5%
(stownie: pie¢ procent).

23. Podpisujgc Zlecenie Reklamodawca wyraza zgode na podanie do publicznej wiadomosci
wynikow zrealizowanej w Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio kampanii
reklamowej w zagregowanej postaci.

24. Podpisujgc Zlecenie Reklamodawca wyraza zgode na wykorzystanie logotypu Reklamodawcy
oraz materiatéw reklamowych dotyczacych danej kampanii w formie drukowanej lub cyfrowej
w celu promocji Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio i aplikacji i/lub ustug
reklamowych $wiadczonych przez POLSAT MEDIA.

lll- Umowy dtugoterminowe

1. Wspdtpraca pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA moze zosta¢ okreslona w Umowie
dtugoterminowej, ktdra okresla zobowigzania stron oraz dodatkowe warunki wspétpracy, nie
objete Zasadami.

2. Zobowigzania Klienta w ramach Umowy dtugoterminowej obejmujg zobowigzanie do nabycia
ustugi emisji Reklam w danym Produkcie Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio wraz
z okresleniem wysokosci zobowigzania finansowego Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowe;.

3. Zobowigzania POLSAT MEDIA w ramach Umowy dtugoterminowej obejmowa¢ moga
nastepujace elementy:
a. rezerwacje przestrzeni reklamowej w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowej,
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b. ustalenie indywidualnego poziomu CPM Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowej,

c. ustalenie rabatu Klienta na okres obowigzywania Umowy dtugoterminowej,

d. ustalenie rabatu agencyjnego w przypadku realizowania Umowy dtugoterminowej za
posrednictwem Agencji.

4. Jezeli Klient nie wykona zobowigzan finansowych okreslonych w Umowie dtugoterminowej,
POLSAT MEDIA oblicza réznice pomiedzy poziomem zobowigzania a tgczng wartoscig netto
ustugi emisji Reklam przekazang POLSAT MEDIA za emisje Reklam Klienta w okresie
obowigzywania Umowy dtugoterminowej. Klient zobowigzany jest zaptaci¢ POLSAT MEDIA
potowe obliczonej w ten sposdb kwoty tytutem zmniejszenia rabatu Klienta w zwigzku z
niewykonaniem przez Klienta zobowigzania. Zaptata nastepuje w terminie 3 tygodni od
przedstawienia Klientowi przez POLSAT MEDIA stosownego rozliczenia.

5. Wszelkie warunki handlowe objete Zleceniem i/lub Umowg dtugoterminowg stanowig
tajemnice dla 0sdb trzecich i nie mogg by¢ ujawnione bez pisemnej zgody POLSAT MEDIA, chyba
ze obowigzek ich ujawnienia wynika z powszechnie obowigzujgcego przepisu prawa, w
szczegdlnosci na zagdanie uprawnionego organu wtadzy publicznej. Reklamodawca wyraza zgode
na ujawnienie tresci warunkéw handlowych Nadawcy. W celu unikniecia watpliwosci
Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze nie jest uprawniony do ujawniania warunkéw
handlowych jakimkolwiek podmiotom prowadzacym dziatalnos¢ w zakresie badania
efektywnosci mediowej i/lub marketingowej kampanii reklamowych Reklamodawcy.

IV-  Materiaty emisyjne

1. Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji dostarczane sg do POLSAT MEDIA
cyfrowo w postaci plikdw przesytanych za posrednictwem platformy Polsat Media AdFlow dla
materiatdow video, zgodnych ze specyfikacja techniczng dostepng pod adresem:
https://adflow.polsatmedia.pl. Materiaty emisyjne wgrane na platforme Polsat Media Adflow s3
przechowywane przez okres 3 (trzech) miesiecy od daty ich ostatniej emisji. Po uptywie tego
terminu POLSAT MEDIA ma prawo usung¢ taki materiat emisyjny bez koniecznosci informowania
o tym Reklamodawcy.

2. Materiaty emisyjne przeznaczone do emisji w Polsat Media Display przesytane s3 za
posrednictwem poczty e-mail na adres handlowca ustugujgcego danego Klienta/Agencje
Materiaty te powinny by¢ zgodne ze specyfikacjg techniczng dostepng na stronie
www.polsatmedia.pl

3. Reklamodawca zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ metryke praw autorskich wedtug wzoru
okreslonego w Zatgczniku nr 4 do Zasad. Realizacja Zlecenia bez dostarczonej metryki praw
autorskich moze nastgpié¢ warunkowo; w takim wypadku POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo
zaprzestania emisji Reklam bez ponoszenia jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego
tytutu.

4. Reklamodawca jest zobowigzany posiada¢ zaswiadczenia o dopuszczeniu reklamowanych
produktéw do obrotu w Polsce i dostarczy¢ je na kazdorazowe zgdanie POLSAT MEDIA. Jezeli
przedmiotem Reklamy jest konkurs, promocja, loteria itp. Reklamodawca jest zobowigzany
posiadac wszelkie zezwolenia organdéw panstwowych na przeprowadzenie ww. aktywnosci oraz
przedstawic je na zgdanie POLSAT MEDIA.

5. Reklamy nie mogg nasladowac¢ ani symulowaé elementéw Produktow Polsat Media Online /
Polsat Media Digital Audio, na ktérych bedg prezentowane i powinny by¢ tatwo rozpoznawalne
jako reklamy. POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczenia Reklamy
stowami: ,reklama”, ,ogtoszenie ptatne”, ,sponsor”, ,link sponsorowany” lub innymi o
podobnym charakterze.
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6. Odpowiedzialnos¢ za tre$¢ Reklamy ponosi Reklamodawca.

7. Reklamy powinny by¢ dostarczane do POLSAT MEDIA nie pdzniej niz czwartego dnia roboczego
przed dniem emisji Reklamy do godziny 15.00. W tym samym terminie Reklamodawca
zobowigzany jest okresli¢ wersje przekazu, ktéry ma byé emitowany, jesli POLSAT MEDIA
otrzymato wczesniej materiaty emisyjne od Reklamodawcy.

8. W przypadku opdznien w dostarczeniu materiatdw emisyjnych POLSAT MEDIA uruchomi
kampanie w najblizszym mozliwym terminie i dotozy staran aby zostata zrealizowana w catosci.

9. Zrealizowanie kampanii w innym terminie niz okreslony w Zleceniu lub niezrealizowanie
kampanii w przypadku niedostarczenia przez Reklamodawce kreacji reklamowej w wymaganym
terminie nie bedzie powodowa¢ obowigzku odszkodowawczego z tytutu niezrealizowania
Zlecenia w catosci, jak réwniez koniecznosci zwrotu naleznosci za niezrealizowang czesc
Zlecenia.

10. Jezeli Reklama nie zostanie zaakceptowana z powoddéw merytorycznych (niezgodnosé z
przepisami prawa lub inne uzasadnione powody), technicznych lub nie zostang spetnione inne
wymagania okreslone w Zasadach, w szczegdlnosci pkt IV.1, Reklama bedzie traktowana jak
niedostarczona. W takim wypadku zastosowanie ma pkt VII.1 Zasad. POLSAT MEDIA zastrzega
sobie rowniez prawo do wstrzymania realizacji Zlecen na emisje takiej Reklamy. POLSAT MEDIA
jest uprawnione do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktdérej Zwigzek Stowarzyszen
Rada Reklamy zwrdci sie pisemnie z takim zgdaniem na podstawie opinii dziatajgcej w jego
ramach Komisji Etyki Reklamy.

V- Prawa autorskie

1. Podpisanie Zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia o
posiadaniu majgtkowych praw autorskich i pokrewnych do Reklamy w zakresie niezbednym do
jej nadawania w Produkcie Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio oraz o tym, ze
przekazana do nadania Reklama jest zgodna z prawem i nie narusza praw osob trzecich.

2. Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze na dotgczonej do
dostarczonej Reklamy metryce praw autorskich wymienione sg wszystkie osoby, ktorym —
odnosnie do wskazanych utworéw — przystuguja prawa do wynagrodzen wynikajgcych z
przepisOw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem
organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18
tejze ustawy. Reklamodawca o$wiadcza, ze poza wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tg
Reklama, z utworami w nich zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa
do wynagrodzen wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do
wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

3. W przypadku dostarczenia do emisji Reklamy bez prawidiowo wypetnionej metryki praw
autorskich, podpisanie Zlecenia jest rdwnoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze z dostarczong
Reklama (i z utworami w nich zawartymi) oraz z ich wykorzystaniem nie sg zwigzane czyjekolwiek
prawa do wynagrodzen wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzgdzania, w tym takze
do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

4, W wypadku naruszenia prawa lub praw oséb trzecich, a w szczegdlnosci: dobr osobistych, praw
autorskich lub pokrewnych, praw do znakéw towarowych, Reklamodawca zobowigzany jest do
pokrycia w petnej wysokosci szkdd zwigzanych z takim naruszeniem, poniesionych przez POLSAT
MEDIA lub osoby trzecie, w szczegdlnosci Administratora, witasciciela Produktu Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio, w tym kosztow zastepstwa procesowego.
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5. Reklamodawca zobowigzuje sie do refundacji tantiem, odszkodowan, kar, jakie ewentualnie
musiatby zaptaci¢ Administrator, wtasciciel Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital
Audio lub POLSAT MEDIA z tych tytutéw oraz do zwrotu wszelkich kosztéw zwigzanych z tym
naruszeniem, w tym kosztéw zastepstwa procesowego.

Va- Reklama artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé w
nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana

1. Audycjom dla dzieci nie mogg towarzyszy¢ Reklamy dotyczace artykutdw spozywczych lub
napojow zawierajgcych sktadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie
jest niewskazana.

2. Reklamodawca, ktérego emisje Reklamy planowane sg przy audycjach dla dzieci, zobowigzany
jest dostarczy¢ Polsat Media oswiadczenie wedtug wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 5 Zasad,
dotyczace spetnienia kryteriéw zywieniowych okreslonych w ,Kryteriach Zywieniowych do
samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia
w Polsce” (dalej: ,Kryteria Zywieniowe”), przez produkty bedgce przedmiotem Reklamy w
terminie 4 dni roboczych przed planowang ich emisjg. Niedostarczenie przez Reklamodawce
oswiadczenia w terminie lub dostarczenie nieprawidtowego oswiadczenia spowoduje, ze Polsat
Media wyemituje Reklamy przy audycjach innych niz audycje dla dzieci — bez ponoszenia
jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego tytutu.

3. Aktualny tekst Kryteribw Zywieniowych znajduje sie na stronie internetowej Zwigzku
Stowarzyszedn Rada Reklamy i stanowi zaftacznik nr 2a do Kodeksu Etyki Reklamy.
http://www.radareklamy.pl/kodeks-etyki-reklamy

Vb - Pozyskiwanie informacji o uzytkownikach Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media
Digital Audio

1. Stosowanie przez Reklamodawce lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie lub podmioty, na
ktorych zlecenie dziata Reklamodawca, jakichkolwiek systemow, skryptow Iub kodéw
pozyskujgcych jakiekolwiek informacje o uzytkownikach Produktéw Polsat Media Online / Polsat
Media Digital Audio, ich reakcjach w odniesieniu do emitowanych Reklam lub wzgledem tresci
rozpowszechnianych na stronach Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio,
a takze informacji o stronach internetowych odwiedzanych przez uzytkownikéw (w tym
informacji o zawartosci stron internetowych lub informacji umozliwiajgcych ich klasyfikacje), a
takze wykorzystywanie jakichkolwiek informacji wskazanych powyzej w sposdb i w celach
wykraczajgcych poza potrzeby wynikajgce z realizacji Zlecenia dotyczgcego emisji Reklamy, w
ramach ktdrej informacje zostaty pozyskane, wymaga uzyskania odrebnej zgody POLSAT MEDIA,
z zastrzezeniem iz ostateczna decyzja o udzieleniu zgody nalezy wytgcznie do POLSAT MEDIA.
Zgoda na wykorzystanie informacji wskazanych powyzej moze zosta¢ udzielona na czas
nieoznaczony z zastrzezeniem prawa do jej odwotania przez POLSAT MEDIA lub na czas
oznaczony. Forma zgody jak takze odwotania udzielenia zgody moze przybraé posta¢ mailowa,
pisemng w tym przestang faksem.

2. Niezaleznie od uzyskania zgody POLSAT MEDIA, o ktérej mowa w punkcie 1 powyzej,
Reklamodawca we wtasnym zakresie zobowigzuje sie , iz pozyskiwanie informacji wskazanych
w punkcie 1 powyzej, jak takze jakiekolwiek ich wykorzystywanie, odbywato sie bedzie zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegdlnosci dotyczy to sytuacji w ktdrych tak
pozyskane informacje jak i ich wykorzystanie wymaga zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa uzyskania zgody uzytkownika Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio
lub prawa do ztozenia sprzeciwu w zwigzku z takim sposobem pozyskiwania informacji lub ich
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wykorzystywania. Obowigzek uzyskania stosownej zgody uzytkownika jak takze mozliwosci
whiesienia sprzeciwu nalezy do Reklamodawcy. Jednoczesnie Reklamodawca jest zobowigzany
po whiesieniu sprzeciwu do zaprzestania pozyskiwania informacji i zaniechania ich dalszego
wykorzystywania.

3. Naruszenie ograniczen i/lub obowigzkdéw okreslonych w punkcie 1 i 2 powyzej stanowi razace
naruszenie przez Reklamodawce zobowigzan umownych, (w tym zobowigzan wynikajacych ze
ztozonego i przyjetego do realizacji przez POLSAT MEDIA Zlecenia ) i uprawnia POLSAT MEDIA
do zadania zaptaty przez Reklam