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Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA

POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k. (dalej: POLSAT
MEDIA), z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, dziata jako biuro reklamy
Telewizji Polsat Sp. Z 0.0 oraz innych podmiotéw. POLSAT MEDIA prowadzi dziatalno$¢ w zakresie

emisji

Telewizyjne):

Programy Telewizyjne

Przekazéw handlowych w nastepujacych programach telewizyjnych (dalej:

Polsat Vox Music TV AMC

Polsat 2 Nowa TV CBS Europa
Polsat Cafe Fokus TV CBS Reality
Polsat Play HISTORY SundanceTV
Polsat News Cl Polsat Extreme Sports
Polsat Film Lifetime Cartoon Network
Polsat Sport HISTORY 2 Boomerang
Polsat Sport Extra Polsat Viasat Nature TNT

Polsat News 2 Polsat Viasat Explore ATM Rozrywka
Polsat Sport News Polsat Viasat History TV Republika
Polsat Romans Epic Drama Stars.TV

Disco Polo Music BBC Brit 4FUN.TV
Polsat Music BBC Earth 4FUN GOLD HITS
Czworka BBC Lifestyle 4FUN DANCE
Szdstka BBC First Golf Channel
Super Polsat BBC Cbeebies Da Vinci

Polsat Doku 13 Ulica Tele5

Polsat Games SciFi Universal Polonial
Polsat Rodzina E Entertainment Novela TV
Superstacja Kino Polska Water Planet
Eleven Sports 1 Kino Polska Muzyka WPOLSCE.PL
Eleven Sports 2 Kino TV AXN

Eska TV Zoom TV AXN Black

Eska TV Extra Stopklatka AXN Spin

Eska Rock TV Gametoon AXN White
Polo TV Polsat JimJam WP

Zmiana listy Programéw Telewizyjnych ogtaszana jest przez POLSAT MEDIA i nie stanowi zmiany Zasad.
Programy Telewizyjne sg rozpowszechniane drogg nadawania, emisji lub reemisji, w sposdb
bezprzewodowy (naziemny, satelitarny), przewodowy, za posrednictwem platform cyfrowych, sieci
kablowych oraz sieci komputerowe;j (Internet), na terytorium panstw, w ktérych Programy Telewizyjne
sg odbierane przez odbiorcéw. Sprzedaz ustug emisji Reklam prowadzona jest wedtug dwéch metod
sprzedazy: cennikowej i pakietowej, opisanych w dalszej czesci Zasad. Definicje pojec stosowanych w
Zasadach okreslone sg w pkt. X Zasad.

I-  Ogodlne warunki wspoétpracy z Reklamodawcag

1. Ustuga emisji Reklam/Wskazan sponsorskich odbywa sie na podstawie Zlecen podpisanych przez
Reklamodawce i POLSAT MEDIA. Jezeli na rzecz Klienta dziata Agencja, Klient wraz z Agencja
ponosi odpowiedzialnos$¢ solidarng za zobowigzania wynikajgce ze Zlecenia.
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POLSAT MEDIA rozpoczyna sprzedaz ustug emisji Reklam na dany miesigc kalendarzowy
pierwszego dnia roboczego po udostepnieniu Reklamodawcom Cennika na ten miesigc. W
pierwszej kolejnosci prowadzona jest sprzedaz cennikowa, a nastepnie sprzedaz pakietowa.
POLSAT MEDIA udostepniajgc Cennik na dany miesigc informuje Reklamodawcéw o terminach
rozpoczecia sprzedazy wedtug poszczegdlnych metod.

Zlecenia przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na podstawie otrzymanego od
Reklamodawcy zaméwienia. Po otrzymaniu zamdwienia POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji
czasu reklamowego/sponsorskiego w zakresie opisanym w zamodwieniu i potwierdza fakt
dokonania rezerwacji przesytajgc Reklamodawcy Zlecenie do akceptacji.

Akceptacja Zlecenia przez Reklamodawce odbywa sie przez podpisanie go przez osoby
upowaznione i dostarczenie podpisanego Zlecenia do POLSAT MEDIA, wraz z dokumentami i
oswiadczeniami wymienionymi w Zasadach, w terminie 3 dni roboczych od dnia przestania przez
POLSAT MEDIA Zlecenia do Reklamodawcy, jednak nie pdzniej niz pigtego dnia roboczego przed
pierwszg emisjg Reklamy ze Zlecenia. Zlecenie uwaza sie za dostarczone rowniez wtedy, jezeli w
wyzej okreslonym terminie zostanie przestane do POLSAT MEDIA faksem lub pocztg
elektroniczng. Zawarcie Zlecenia nastepuje po podpisaniu przez POLSAT MEDIA.

Wszelkie zmiany wprowadzane przez Reklamodawce do podpisanego Zlecenia regulowane sg
przez postanowienia Zasad w czesSci dotyczgcej rezygnacji z ustugi.

W przypadku, gdy w zwigzku z rozliczeniem realizacji Zlecenia zachodzi potrzeba wystawienia
faktury korygujgcej — kazdorazowo konieczno$é jej wystawienia oraz jej wartosé jest
potwierdzana przez Reklamodawce w terminie 3 dni roboczych od dnia przedstawienia
rozliczenia przez POLSAT MEDIA, lecz nie pdzniej niz do korica miesigca kalendarzowego, w
ktédrym zostato przedstawione rozliczenie.

Jezeli Reklamodawca majgcy wzgledem POLSAT MEDIA kilka dtugéw dokona przelewu i w
terminie 3 dni roboczych od dnia wptywu $rodkdw na rachunek bankowy POLSAT MEDIA nie
wskaze, ktory z dtugdw chce zaspokoic¢, wowczas POLSAT MEDIA dokona zaliczenia tej wptaty na
poczet dtugu najdawniej wymagalnego.

Nadawca ma prawo odmoéwié emisji reklamy, ktérej tres¢ lub forma jest sprzeczna z linig
programowa lub moze szkodzi¢ renomie nadawcy.

Wycena Zlecenia

Zlecenia na emisje Przekazéw handlowych przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na drukach
odrebnych dla kazdego rodzaju sprzedazy. Wzory drukdw Zlecen znajdujg sie w Zatgczniku nr 3
(a-d) do Zasad. Kalkulacja wartosci netto Zlecenia dokonywana jest przez POLSAT MEDIA zgodnie
z zapisami Zasad odpowiednio dla kazdego rodzaju sprzedazy.

Jezeli w ramach Zlecenia emitowane s3: Reklama, Wskazanie sponsorskie lub Lokowanie
produktu napoju alkoholowego, wéwczas wartosé tego Zlecenia jest dodatkowo powiekszana o
11,11% w zwigzku z obowigzkiem poniesienia optaty z tytutu Swiadczenia ustug, ktdrych
przedmiotem s3: Reklama, Wskazanie sponsorskie lub Lokowanie produktu napojow
alkoholowych. POLSAT MEDIA zastrzega, ze w przypadku powstania zobowigzania do naliczania
innych niz wymieniona w tym punkcie publicznoprawna nalezno$é naliczana z tytutu emis;ji
Reklam, wartos¢ Zlecenia powiekszana jest rowniez o te naleznosci.

Sprzedaz cennikowa

3.

Sprzedaz cennikowa polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie cen emisji reklam
opublikowanych w Cenniku. Wyboru emisji w ramach sprzedazy cennikowej dokonuje
Reklamodawca przesytajgc do POLSAT MEDIA w zamdwieniu liste emisji, ktdre chce
zarezerwowac. Na podstawie zamowienia POLSAT MEDIA przygotowuje tzw. Zlecenie
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cennikowe. POLSAT MEDIA oraz Nadawca zastrzegajg sobie prawo zmiany w kazdym czasie
poszczegdlnych pozycji programowych/audycji zamieszczonych w Cenniku z przyczyn
programowych, technicznych, wywotanych przez sytuacje kryzysowe lub nadzwyczajne (np.
zatobg narodowsg), spowodowanych sitg wyziszg lub innych. Taka zmiana w Cenniku nie
powoduje koniecznosci zmiany Zlecenia cennikowego. W miare posiadanych mozliwosci POLSAT
MEDIA oraz Nadawca dotozg staran, aby taka zmiana nie miata istotnego wptywu na poziom
ogladalnosci danego pasma oraz na jego charakter programowy.

Naleznos¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia cennikowego obliczana jest na podstawie cen
publikowanych w Cenniku obowigzujagcym na dany okres emisyjny.

POLSAT MEDIA moze udzieli¢c Reklamodawcom nastepujgcych rabatow:

a. rabat Klienta — rabat udzielany Klientowi na podstawie umowy dfugoterminowej zawieranej
pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA,

b. rabat agencyjny — rabat udzielany Agencji w zwigzku z reprezentowaniem Klienta przez
Agencje; rabat ten wynosi do 15%,

c. inne rabaty — rabaty udzielane przez POLSAT MEDIA w indywidualnych przypadkach (np.
rabat sezonowy).

Wycena Zlecenia cennikowego dokonywana jest w nastepujacy sposoéb:

Cena opublikowana w Cenniku obowigzujgcym na dany okres emisyjny mnozona jest przez
przelicznik dtugosci Reklamy, a nastepnie powiekszana o optaty dodatkowe wynikajgce z Zasad.
Optaty dodatkowe naliczane sg w nastepujacej kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata
wynikajgca z tresci Reklamy, a jako druga — optfata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w
bloku, przy czym optata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w bloku naliczana jest od kwoty
powstatej po naliczeniu optaty wynikajacej z tresci Reklamy. Tak obliczona wartos¢ zostaje
obnizona o przystugujgce Reklamodawcy rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty
pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajgcego, przy czym jako ostatni naliczany jest rabat
agencyjny, a jako przedostatni — rabat Klienta. Nastepnie naliczana jest optata techniczna, o
ktorej mowa w pkt. 1V.10 Zasad. Wartos¢ powstata po odjeciu rabatow i doliczeniu optaty
technicznej stanowi wartos¢ netto Zlecenia cennikowego. Wartos$¢ netto Zlecenia powiekszana
jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych mowa w pkt. I1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny
podatek VAT.

Sprzedaz pakietowa

7.

Sprzedaz pakietowa polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie osiggnietego poziomu
ogladalnosci. Reklamodawca przesyta do POLSAT MEDIA zamdwienie okreslajgc przedmiot
Reklamy, okres emisyjny, poziom zamawianego GRP dla kazdej dtugosci Reklamy, podziat na
prime-time i reszte dnia w przypadku gdy obowigzuje dla nich inny poziom CPP. POLSAT MEDIA
przyjmuje rezerwacje wystawiajgc tzw. Zlecenie pakietowe. W ramach Zlecenia pakietowego
POLSAT MEDIA dokonuje wyboru blokédw reklamowych, w ktérych emitowane beda Reklamy.

Okres emisyjny w Zleceniu pakietowym powinien obejmowac okres obejmujacy co najmniej 7
dni faktycznej emisji Reklam, a zamawiane GRP powinno mieé¢ co najmniej okreslony ponizej
poziom dla danego Programu Telewizyjnego, chyba ze w Cenniku na dany okres emisyjny
zostanie okreslony inny minimalny poziom GRP.

Minimalny poziom GRP w zamoéwieniu pakietowym:

Program Telewizyjny poziom GRP
Polsat 50
Polsat Sport 1
Czwoérka 2

Inne poziom ustalany indywidualnie
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10.

11.

12,

Poziom CPP dla danego Zlecenia okreslany jest w Umowie dtugoterminowej zawieranej przez
POLSAT MEDIA z Reklamodawca. Do sprzedazy wedtug metody pakietowej nie stosuje sie
rabatéw, a w szczegdlnosci rabatu agencyjnego.

Wycena Zlecenia pakietowego dokonywana jest w nastepujgcy sposéb:

CPP na dany miesiac dla danej pory dnia mnozone jest przez przelicznik dtugosci Reklamy, a
nastepnie powiekszane o optaty dodatkowe wynikajgce z Zasad. Optaty dodatkowe naliczane s3
w nastepujgcej kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajgca z tresci Reklamy, a jako
druga — optata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w bloku, przy czym optata za emisje
Reklamy na wybranej pozycji w bloku naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu optaty
wynikajgcej z tresci Reklamy. Tak obliczona warto$¢ zostaje pomnozona przez GRP zamdwione
na dany okres emisyjny dla danej Grupy celowej i pory dnia i powiekszona o optate techniczng,
o ktérej mowa w pkt. IV.10 Zasad, co tgcznie stanowi wartos¢ netto Zlecenia pakietowego.
Wartos$¢ netto Zlecenia powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych mowa w pkt.
I1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT.

Po zakonczeniu emisji Reklam ze Zlecenia pakietowego POLSAT MEDIA dokonuje rozliczenia

naleznosci za emisje Reklam: POLSAT MEDIA ponownie oblicza wartos¢ netto Zlecenia

pakietowego przyjmujgc w miejsce zamawianego poziomu GRP — GRP osiggniete poprzez emisje

Reklam z tego Zlecenia.

a. Jezeli tak okreslona wartos¢ netto jest nizsza niz warto$é netto obliczona dla zamawianego
poziomu GRP i ta réznica przekracza poziom okreslony w tabeli ponizej, wéwczas naleznos¢
za takie Zlecenie pakietowe obliczana jest w oparciu o GRP osiggniete poprzez emisje Reklam.

b. Jezeli tak okreslona warto$é netto jest nizsza niz wartos¢ netto obliczona dla zamawianego
poziomu GRP i ta réznica nie przekracza poziomu okreslonego w tabeli ponizej, takie Zlecenie
pakietowe uznaje sie za zrealizowane zgodnie z zamodwieniem, a naleznos¢ za to Zlecenie
pakietowe obliczana jest w oparciu o zamdwione GRP.

c. Jezeli tak okreslona wartosé netto jest wyzsza niz wartos¢ netto obliczona dla zamawianego
poziomu GRP, wdéwczas nalezno$¢ za takie Zlecenie pakietowe obliczana jest w oparciu o
zamdwione GRP.

réznica wartosci netto Zlecenia pakietowego; zamawiana vs. rozliczana:

okres emisji podany w Zleceniu* réznica wartosci
do 7 dni 10%**

od 8 do 14 dni 8%
powyzej 14 dni 5%

* liczony jako liczba dni, w ktérych emitowane byty Reklamy, jesli Reklamodawca ograniczyt
liczbe dni emisji Reklamy w zamdwieniu

** w przypadku Zlecenia pakietowego wytgcznie na jeden Program Telewizyjny naleznosc za
emisje Reklam obliczana jest w oparciu o GRP osiggniete poprzez te emisje

POLSAT MEDIA dokonuje rozliczenia Zlecenia pakietowego na podstawie danych
telemetrycznych dostarczanych przez niezalezny instytut badawczy okreslony przez POLSAT
MEDIA.

Specjalne pasmo programowe

13.

W przypadku réwnoczesnej emisji danej Audycji w Programie Telewizyjnym Polsat oraz Kanatach
tematycznych, POLSAT MEDIA moze utworzy¢ Specjalne pasmo programowe dla tej Audycji. W
takim przypadku naleznosc¢ za emisje Reklam zostanie obliczona na podstawie postanowien pkt.
7-12 powyzej w oparciu o tgczng liczbe GRP uzyskanych w wyniku emisji Audycji we wszystkich
Programach Telewizyjnych oraz CPP wtasciwe dla Programu Telewizyjnego Polsat.
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Zlecenia wielokanatowe

14.

15.

16.

Reklamodawca moze nabywaé ustugi emisji Reklam/Wskazan sponsorskich w tzw. Zleceniach
wielokanatowych obejmujacych dwa lub wiecej Zlecen w danych Programach Telewizyjnych
(oraz odpowiednio: Serwisach Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio, nosnikach Polsat
Media AdScreen, Programie Radiowym). POLSAT MEDIA ustala liste oraz procentowy udziat
poszczegblnych Programéw Telewizyjnych w skfadzie grupy objetej danym rodzajem Zlecenia
wielokanatowego, tworzac np.: pakiet meski, pakiet kobiecy, pakiet ogdlny. Zmiana w sktadzie
grupy objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego nie stanowi zmiany Zasad. W
przypadku Zlecenia wielokanatowego POLSAT MEDIA na dany okres wystawia jedno Zlecenie
dotyczace wszystkich Programéw Telewizyjnych (oraz odpowiednio: Serwisdw Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio, nosnikow Polsat Media AdScreen lub Programu Radiowego)
objetych taka grupa, a rozliczenie naleznosci wynikajacych z tego Zlecenia dokonywane jest
tacznie dla wszystkich Programéw Telewizyjnych (oraz odpowiednio: Serwiséw Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio, nosnikéw Polsat Media AdScreen lub Programu Radiowego),
w ktérych emitowane bylty Reklamy ze Zlecenia w oparciu o postanowienia Zasad dotyczgce
odpowiednio Zlecei cennikowych i pakietowych. Zlecenia wielokanatowe mogg obejmowac
zaréwno Zlecenia cennikowe jak i Zlecenia pakietowe.

Poziom rabatu Klienta lub poziom CPP dla danego Zlecenia wielokanatowego (dla danej grupy
Programow Telewizyjnych (oraz odpowiednio: Serwiséw Polsat Media Online, Polsat Media
Digital Audio, nosnikow Polsat Media AdScreen lub Programu Radiowego), okreslany jest w
Umowie dtugoterminowej zawieranej przez POLSAT MEDIA z Reklamodawca.

Pozostate postanowienia Zasad dotyczgce odrebnie Zlecent cennikowych i pakietowych stosuje
sie odpowiednio do Zlecen wielokanatowych. W zakresie Zlecert obejmujgcych Serwisy Polsat
Media Online, Polsat Media Digital Audio (oraz odpowiednio: Program Radiowy lub nosniki
Polsat Media AdScreen) stosuje sie Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Serwisach Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio (oraz odpowiednio: Zasady Sprzedazy w Programie Radiowym
Muzo.fm lub Zasady Sprzedazy na no$nikach Polsat Media AdScreen Polsat Media).

Przeliczniki dtugosci Reklamy

17.

18.

Jezeli Reklama jest krétsza lub dtuzsza niz 30 sekund, wowczas cena emisji danej Reklamy/ CPP
mnozone jest przez przelicznik dtugosci Reklamy podany w tabeli ponize;j.

przeliczniki dtugosci Reklamy:

czas trwania Reklamy (w sekundach) przelicznik
5 40%
od 6do 10 55%
od 11 do 15 70%
od 16 do 20 90%
od 21 do 30 100%
od 31 do 35 120%
od 36 do 40 140%
od 41 do 45 150%
od 46 do 60 200%

Dla Reklam dtuzszych niz 60 sekund przelicznik dtugosci Reklamy ustalany jest indywidualnie.

Jezeli dwie lub wiecej Reklam zostanie potgczone w jeden materiat emisyjny, wéwczas cena
emisji kazdej Reklamy/ CPP bedzie kalkulowana oddzielnie zgodnie z przelicznikami dtugosci
Reklamy.
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Opftaty dodatkowe

19.

Jezeli Reklama zawiera elementy promujgce wiecej niz jeden produkt/ustuge Klienta, inny
podmiot lub produkty/ustugi innego niz Klient podmiotu, wowczas naleznos¢ za emisje Reklamy
zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponize;j.

dodatkowe elementy w Reklamie doptata
logotyp patrona medialnego lub sponsora 5%
nagroda w konkursie (bez podania cech nagrody) 5%
drugi i kazdy nastepny produkt/ustuga Klienta po 5%
jeden produkt/ustuga innego Klienta 20%
drugi i kazdy nastepny produkt/ustuga innego Klienta po 10%
pozostate przypadki 25%

20. Reklamodawca moze naby¢ dodatkowa ustuge polegajgcg na emisji Reklamy na wybranej
pozycji lub w okreslonym uktadzie w bloku reklamowym. W takim przypadku nalezno$é za emisje
Reklamy zostaje podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponize;j.

pozycja/uktad Reklam w bloku reklamowym doptata

pierwsza 25%

ostatnia 25%

pierwsza i ostatnia * 20%

pierwsza, druga, przedostatnia i ostatnia * 15%

druga i przedostatnia * 10%

duo-spot ** 10%

otoczenie reklamowe *** 30%
* grupa wybranych pozycji; ustuga dostepna dla blokéw reklamowych zawierajgcych
dwie/cztery lub wiecej Reklam; Reklamy emitowane sg na wszystkich wymienionych pozycjach
w ramach takiej grupy w taki sposdb, aby wartosci cen emisji Reklam (a w przypadku Zlecenia
pakietowego — poziomy GRP osiggnietego przez emisje Reklam) na kazdej pozycji w ramach
grupy w przyblizeniu sobie odpowiadaty.
** w odniesieniu do dwdch lub wiecej Reklam w jednym bloku reklamowym: wskazanie przez
Reklamodawce ich pozycji (w tym okreslenie liczby innych Reklam pomiedzy nimi) lub
okreslenie kolejnosci ich emisji. Optata naliczana jest od wartosci netto Reklam objetych t3
ustuga.
*** umieszczenie Reklamy danego Reklamodawcy w taki sposdb, aby nie znajdowata sie w
bezposrednim sgsiedztwie innej Reklamy z wybranej kategorii produktowe].

Sponsoring

21. W ramach sponsoringu POLSAT MEDIA przygotuje pakiety sponsorskie obejmujgce dla danego
Klienta: emisje Wskazan sponsorskich przed i po wybranych audycjach telewizyjnych oraz w
momencie wznowienia danej audycji po przerwie na reklame lub telesprzedaz. Pakiet sponsorski
moze by¢ dodatkowo poszerzony o emisje Wskazann sponsorskich przy zapowiedziach
sponsorowane] audycji; liczba emisji takich Wskazan sponsorskich jest indywidualnie ustalana z
Reklamodawcy (z Klientem albo z Agencj3).

22. Pakiet sponsorski moze dotyczyc¢ jednej lub kilku audycji telewizyjnych. Klient decydujac sie na

pakiet sponsorski dotyczacy danej audycji telewizyjnej zostaje jej Sponsorem. Jednorazowe
Wskazanie sponsorskie moze byé emitowane nie dtuzej niz 8 sekund w przypadku jednego
Sponsora, 16 sekund - w przypadku dwdch Sponsoréow i 24 sekund - w innych przypadkach.
Wskazanie sponsorskie moze zawierac tylko nazwe, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujgce Sponsora lub jego dziatalnos¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich
znakéw towarowych.
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23.

24.

25.

Wartos$¢ netto pakietu sponsorskiego jest uzalezniona m.in. od pory emisji Wskazan
sponsorskich, ich liczby oraz okresu obowigzywania pakietu sponsorskiego. Wyceniona Wartos$¢
netto pakietu sponsorskiego powiekszana jest o optate techniczng, o ktérej mowa w pkt. V.10
Zasad, publicznoprawne naleznosci, o ktérych mowa w pkt. 1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny
podatek VAT. POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji pakietu sponsorskiego dla Sponsora
wystawiajac tzw. Zlecenie sponsorskie.

Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia, ze
Wskazania sponsorskie dostarczone do emisji w Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy
Zlecenie, nie zawierajg fragmentéw dzwiekowych lub wizualnych przekazu reklamowego
pochodzacego od podmiotu bedgcego Sponsorem, z ktérymi Sponsor jest kojarzony, a ktére
mogtyby utrudni¢ odréznienie Wskazania sponsorskiego od przekazu reklamowego.

W razie gdyby jakakolwiek osoba trzecia, organ wtadzy publicznej lub inna instytucja panstwowa
wystgpita przeciwko POLSAT MEDIA lub Nadawcy w zwigzku z naruszaniem prawa w wyniku
emisji Wskazania sponsorskiego, Reklamodawca zrekompensuje wszelkie udokumentowane
straty poniesione przez te podmioty, w tym koszty zastepstwa procesowego, jezeli informacje
objete oswiadczeniem, o ktdrym mowa w pkt. 23 powyzej, okazg sie nieprawdziwe, co zostanie
potwierdzone przez wiasciwy w sprawie organ wiadzy publicznej.

Lokowanie produktu

26.

27.

28.

W ramach Lokowania produktu POLSAT MEDIA przygotuje pakiety obejmujgce dla danego
Klienta ustuge lokowania produktu w wybranych audycjach telewizyjnych. Pakiet lokowania
produktu moze dotyczy¢ jednej lub kilku audycji telewizyjnych.

Warto$¢ netto pakietu lokowania produktu jest uzalezniona m.in. od pory emisji audycji
telewizyjnej, ich liczby oraz okresu obowigzywania pakietu lokowania produktu. Wyceniona
Wartos¢ netto pakietu lokowania produktu powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o
ktédrych mowa w pkt. 1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT. POLSAT MEDIA dokonuje
rezerwacji pakietu lokowania produktu dla Klienta wystawiajgc Zlecenie.

W sprawach nieuregulowanych w pkt. 21-27 powyzej stosuje sie odpowiednio postanowienia
Zasad dotyczace Reklam.

Umowy diugoterminowe

Wspotpraca pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA moze zosta¢ okreslona w Umowie
dtugoterminowej, ktdra okresla zobowigzania stron oraz dodatkowe warunki wspdtpracy, nie
objete Zasadami.

Zobowigzania Klienta w ramach Umowy dtugoterminowej obejmujg zobowigzanie do nabycia
ustugi emisji Reklam lub Wskazan sponsorskich w danym Programie Telewizyjnym wraz z
okresleniem wysokosci zobowigzania finansowego Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowe;.

Zobowigzania POLSAT MEDIA w ramach Umowy dtugoterminowej obejmowa¢ moga

nastepujace elementy:

a. rezerwacje czasu reklamowego lub sponsorskiego w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowe;j,

b. ustalenie rabatu Klienta na okres obowigzywania Umowy dfugoterminowej,

c. ustalenie poziomdéw CPP na potrzeby sprzedazy pakietowej na kazdy miesigc obowigzywania
Umowy dtugoterminowej w zdefiniowanych porach dnia,

d. ustalenie rabatu agencyjnego w przypadku realizowania Umowy dtugoterminowej za
posrednictwem Agencji.

Wartosci CPP okreslane w Umowie dtugoterminowej obowigzujg pod warunkiem, ze w okresie
obowigzywania tej Umowy nie nastapi:
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a. istotna zmiana podazy czasu reklamowego na emisje reklam w programach telewizyjnych,
powstata na skutek regulacji prawnych zmieniajgcych mozliwosci emisji reklam w
programach telewizyjnych

lub

b. zmiana instytutu badawczego dostarczajgcego dane telemetryczne, na podstawie ktérych
POLSAT MEDIA okresla GRP osiggane poprzez emisje Reklam.

W wypadku takiej zmiany Klient i POLSAT MEDIA ustalajg w terminie 14 dni nowe wartosci CPP

na okres poczawszy od wystgpienia zmiany.

Jezeli Klient nie wykona zobowigzan finansowych okreslonych w Umowie dtugoterminowej,
POLSAT MEDIA oblicza réznice pomiedzy poziomem zobowigzania a taczng wartoscig netto
ustugi emisji Reklam/Wskazan sponsorskich przekazang POLSAT MEDIA za emisje
Reklam/Wskazan sponsorskich Klienta w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowej.
Klient zobowigzany jest zaptaci¢ POLSAT MEDIA potowe obliczonej w ten sposdb kwoty tytutem
zmniejszenia rabatu Klienta i podniesienia poziomu CPP w zwigzku z niewykonaniem przez
Klienta zobowigzania. Zaptata nastepuje w terminie 3 tygodni od przedstawienia Klientowi przez
POLSAT MEDIA stosownego rozliczenia.

Wszelkie warunki handlowe objete Zleceniem i/lub Umowg dtugoterminowg stanowig
tajemnice dla oséb trzecich i nie mogg by¢ ujawnione bez pisemnej zgody POLSAT MEDIA, chyba
ze obowigzek ich ujawnienia wynika z powszechnie obowigzujgcego przepisu prawa, w
szczegblnosci na zagdanie uprawnionego organu wtadzy publicznej. Reklamodawca wyraza zgode
na ujawnienie tresci warunkéw handlowych Nadawcy. W celu unikniecia watpliwosci
Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze nie jest uprawniony do ujawniania warunkdéw
handlowych jakimkolwiek podmiotom prowadzacym dziatalnos¢ w zakresie badania
efektywnosci mediowej i/lub marketingowej kampanii reklamowych Reklamodawcy.

Materiaty emisyjne

Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji dostarczane sg do POLSAT MEDIA
cyfrowo w postaci plikéw przesytanych za posrednictwem platformy Polsat Media AdFlow,
zgodnych ze specyfikacjg techniczng dostepng pod adresem: https://adflow.polsatmedia.pl

POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do emisji materiatu z poziomem gtosnosci
odpowiadajgcym poziomowi gtosnosci materiatdow emitowanych bezposrednio przed i po
danym materiale emisyjnym. Materiaty dostarczane do POLSAT MEDIA muszg spetniac zalecenia
techniczne zawarte w rekomendacji EBU R128 (catosciowa gtosnos$é materiatu: -23LUFS +/- 1
LU). Gtos$nos¢ ostatnich 20 sekund materiatu nie powinna znaczgco odbiega¢ od wartosci
catkowitej gtosnosci materiatu, szczegdlnie materiat nie powinien zawieraé ciszy czy tez
Znaczgcego obnizenia poziomu gtosnosci.

Wraz z materiatem do emisji Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ metryke praw
autorskich wedtug wzoru okreslonego w Zataczniku nr 4 do Zasad. Realizacja Zlecenia bez
dostarczonej metryki praw autorskich moze nastgpi¢ warunkowo; w takim wypadku POLSAT
MEDIA zastrzega sobie prawo zaprzestania w emisji Reklam/Wskazar sponsorskich w dowolnym
momencie - bez ponoszenia jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego tytutu.

Reklamodawca jest zobowigzany posiada¢ zaswiadczenia o dopuszczeniu reklamowanych
produktéw do obrotu w Polsce i dostarczy¢ je na kazdorazowe zgdanie POLSAT MEDIA. Jezeli
przedmiotem Reklamy jest konkurs, promocja, loteria itp. Reklamodawca jest zobowigzany
posiadac wszelkie zezwolenia organdéw panstwowych na przeprowadzenie ww. aktywnosci oraz
przedstawic je na zgdanie POLSAT MEDIA.

Z zastrzezeniem postanowien pkt. 7, Reklamy/Wskazania sponsorskie powinny by¢ dostarczane
do POLSAT MEDIA nie pdzniej niz pigtego dnia roboczego przed dniem emisji
Reklamy/Wskazania sponsorskiego do godziny 10:00. W tym samym terminie Reklamodawca
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zobowigzany jest okresli¢ wersje przekazu, ktéry ma by¢ emitowany (jesli POLSAT MEDIA
otrzymato wczesniej materiaty emisyjne od Reklamodawcy).

Z zastrzezeniem postanowien pkt. 7, dostarczenie materiatéw emisyjnych lub okreslenie wersji
Reklamy/Wskazania sponsorskiego pdzniej niz w terminie wymienionym w pkt. 5 powyzej, lecz
nie pozniej niz drugiego dnia roboczego przed dniem emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego
do godziny 10:00, jest mozliwe wyfacznie za uprzednig zgoda POLSAT MEDIA. W takim
przypadku Reklamodawca bedzie zobowigzany do zaptaty optaty ekspresowej w wysokosci
okreslonej w tabeli ponize;j.

Program Telewizyjny Polsat

200 ztotych (plus VAT) za kazdg emisje
Pozostate Programy Telewizyjne

750 ztotych (plus VAT) do 10 emis;ji

1 500 ztotych (plus VAT) do 20 emis;ji

3 750 ztotych (plus VAT) do 50 emisji

7 500 ztotych (plus VAT) powyzej 50 emisji

W przypadkach okreslonych w dokumencie ,Niestandardowe terminy dostarczania materiatéw
emisyjnych” dostepnym na stronie www.polsatmedia.pl, Reklamodawca zobowigzany jest
dostarcza¢ materiaty emisyjne lub wskazywaé okreslone wersje Reklamy/Wskazania
sponsorskiego w terminach wskazanych w tym dokumencie. Postanowienie dotyczgce optaty
ekspresowej, o ktérej mowa w pkt. 6 powyzej stosuje sie odpowiednio.

Jezeli Reklama/Wskazanie sponsorskie nie zostanie zaakceptowane z powoddéw merytorycznych
(niezgodno$¢ z przepisami prawa lub inne uzasadnione powody), technicznych lub nie zostang
spetnione inne wymagania okreslone w Zasadach, w szczegdlnosci pkt. IV.1, Reklama/Wskazanie
sponsorskie bedzie traktowane jak niedostarczone. W takim wypadku zastosowanie ma pkt VII.1
Zasad. POLSAT MEDIA zastrzega sobie rowniez prawo do wstrzymania realizacji Zlecen na emisje
takiej Reklamy/Wskazanie sponsorskiego. POLSAT MEDIA jest uprawniona do zaprzestania
emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego, w stosunku do ktérego Rada Reklamy zwrdci sie
pisemnie z takim Zzadaniem na podstawie opinii Komisji Etyki Reklamy dziatajgcej w ramach
Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy.

Materiaty emisyjne sg przechowywane przez 3 miesigce od daty ich ostatniej emisji. Po tym
terminie POLSAT MEDIA ma prawo usung¢ taki materiat emisyjny bez koniecznosci
informowania o tym fakcie Reklamodawcy.

Za kazda emisje Reklamy lub Wskazania sponsorskiego Polsat Media pobiera optate techniczng
w wysokosci 3,50 zt (plus nalezny podatek VAT). Optata ta bedzie wliczana do tacznej wartosci
netto ustugi emisji Reklam lub Wskazan sponsorskich z danego Zlecenia.

POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do emisji Reklam/Wskazan sponsorskich w rozdzielczosci
dostosowanej do specyfikacji technicznych okreslonego nadawcy.

Prawa autorskie

Podpisanie Zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia o
posiadaniu majgtkowych praw autorskich i pokrewnych do Reklamy/Wskazania sponsorskiego
w zakresie niezbednym do nadawania, emisji i reemisji w Programach Telewizyjnych, w sposéb
bezprzewodowy (naziemny, satelitarny), przewodowy, oraz za posrednictwem sieci
komputerowej (Internet), na terytorium panstw, w ktérych Programy Telewizyjne sg odbierane
przez odbiorcow. Ponadto podpisanie Zlecenia oznacza, ze przekazana do rozpowszechniania
Reklama/Wskazanie sponsorskie jest zgodne z prawem i nie narusza praw oséb trzecich.


http://www.polsatmedia.pl/
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Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze na dotgczonej do
dostarczonej Reklamy/Wskazania sponsorskiego metryce praw autorskich wymienione sg
wszystkie osoby, ktérym — odnosnie do wskazanych utworéw — przystuguja prawa do
wynagrodzen wynikajacych z przepisow ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wypfacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takie do
wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy. Reklamodawca oswiadcza, ze poza
wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tg Reklamg/Wskazaniem sponsorskim, z utworami
w nich zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen
wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku dostarczenia do emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego bez prawidtowo
wypetnionej metryki praw autorskich, podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem
os$wiadczenia, ze z dostarczong Reklama/Wskazaniem sponsorskim (i z utworami w nich
zawartymi) oraz z ich wykorzystaniem nie sg zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen
wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W wypadku naruszenia prawa lub praw 0séb trzecich, o ktdrych mowa w pkt. 1-3 powyzej, a w
szczegoblnosci: débr osobistych, praw autorskich lub pokrewnych, praw do znakéw towarowych,
Reklamodawca zobowigzany jest do pokrycia w petnej wysokosci szkdd zwigzanych z takim
naruszeniem, poniesionych przez POLSAT MEDIA lub osoby trzecie, w szczegdlnosci Nadawcdw,
w tym kosztéw zastepstwa procesowego.

Reklamodawca zobowigzuje sie do refundacji tantiem, odszkodowan, kar, jakie ewentualnie
musiatby zaptaci¢ Nadawca Programu Telewizyjnego lub POLSAT MEDIA z tych tytutéw oraz do
zwrotu wszelkich kosztéw zwigzanych z tym naruszeniem, w tym kosztow zastepstwa
procesowego.

Reklama artykutow spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢ w
nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana

Audycjom dla dzieci nie mogg towarzyszy¢ Reklamy oraz Wskazania sponsorskie dotyczgce
artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

Reklamodawca, ktorego emisje Reklamy/Wskazania sponsorskiego planowane s3g przy
audycjach dla dzieci, zobowigzany jest dostarczy¢ Polsat Media oswiadczenie wedtug wzoru
stanowigcego Zatfgcznik nr 5 Zasad, dotyczgce spetnienia kryteriéw zywieniowych okreslonych w
,Kryteriach Zywieniowych do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci
w wieku ponizej 12 roku zycia w Polsce” (dalej: ,Kryteria Zywieniowe”), przez produkty bedgce
przedmiotem Reklamy/Wskazania sponsorskiego w terminie 4 dni roboczych przed planowang
ich emisjg. Niedostarczenie przez Reklamodawce oswiadczenia w terminie lub dostarczenie
nieprawidtowego os$wiadczenia spowoduje, ze Polsat Media wyemituje Reklamy/Wskazania
sponsorskie przy audycjach innych niz audycje dla dzieci — bez ponoszenia jakichkolwiek
konsekwencji finansowych z tego tytutu.

Aktualny tekst Kryteridw Zywieniowych znajduje sie na stronie internetowej Zwigzku
Stowarzyszenn Rada Reklamy i stanowi zatgcznik nr 2a do Kodeksu Etyki Reklamy.
http://www.radareklamy.pl/kodeks-etyki-reklamy.html
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Ptatnosé

Naleznos¢ za emisje Przekazéw handlowych obliczana jest kazdorazowo przy sktadaniu Zlecen.
W przypadku Zlecen pakietowych po zakonczeniu emisji zostaje ponadto dokonane rozliczenie
Zlecenia.

Zaptata naleznosci za poszczegolne Zlecenia nastepuje najpdzniej na 7 dni przed pierwszg emisja
w Zleceniu.

Zaptata bedzie dokonywana na rachunek bankowy POLSAT MEDIA wskazany w Zleceniu.

W przypadku ustalenia z Reklamodawcy innego terminu ptatnosci niz okreslony w pkt. VI.2
powyzej i dwukrotnego opdznienia w ptatnosci, poczawszy od nastepnego Zlecenia, zaptata
naleznosci za poszczegdlne Zlecenia nastepowac bedzie nie pdzniej niz przed emisjg pierwszej
Reklamy ze Zlecenia.

Jezeli Reklamodawca nie dokona ptatnosci w terminie, POLSAT MEDIA jest uprawniona do
naliczania odsetek ustawowych za kazdy dzier opdznienia.

POLSAT MEDIA moze potraktowac opdznienie w pfatnosci jako odstgpienie od Zlecenia — w
takim przypadku stosuje sie postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

W przypadku koniecznosci wystawienia przez Polsat Media faktury korygujacej zmniejszajacej
wartos¢ korygowanej faktury, Reklamodawca zobowigzany jest potwierdzi¢ odbiér faktury
korygujacej oraz wskazaé sposéb kompensaty naleznos$ci w terminie 7 dni od daty otrzymania
faktury korygujace;j.

Rezygnacja z ustugi emisji Reklam

Odstgpienie przez Reklamodawce od Zlecenia, jego czesci lub rezygnacja z dodatkowych ustug
emisyjnych zobowigzuje Reklamodawce do zaptaty opfaty za rezerwacje w wysokosci okreslonej
w tabeli ponizej.

opfaty za rezerwacje:

termin dokonania anulacji optata
do 5. dnia roboczego przed pierwszg emisjg (wtacznie) 20%
pdZniej niz 5. dnia roboczego przed pierwsza emisja 100%

Opfata za rezerwacje obliczana jest na podstawie wartosci netto emisji objetych rezygnacjg, aw
przypadku zmiany Reklamy na krdtszg — optata za rezerwacje réwna jest réznicy pomiedzy
wartoscig netto emisji dtuzszej Reklamy, a wartoscig netto emisji Reklamy krétszej. Jezeli
Reklamodawca odstepuje od czesci Zlecenia pakietowego, dla potrzeb obliczenia wartosci netto
emisji objetych rezygnacjg przyjmuje sie: w przypadku skrécenia okresu kampanii, ze rozktad
GRP na okres emisyjny objety Zleceniem jest proporcjonalny, zas w przypadku zmniejszenia
liczby GRP zamawianej w danym okresie, ze Reklamodawca odstepuje od Zlecenia do wartosci
netto emisji objetych rezygnacjg. Do optaty za rezerwacje zostanie doliczony podatek od
towardw i ustug (VAT).

Reklamacje

Jezeli emisja Reklamy z winy POLSAT MEDIA lub Nadawcy Programu Telewizyjnego nie zostanie
dokonana lub zostanie dokonana z usterkami, wéwczas POLSAT MEDIA spowoduje ponowng
emisje tej Reklamy o takiej samej wartosci emisji w najblizszym mozliwym terminie, w przedziale
godzinowym podobnym jak ten, w ktérym miata nastgpi¢ emisja. Warunkiem ponownej emisji
Reklamy bedzie zgtoszenie POLSAT MEDIA pisemnej reklamacji w terminie 28 dni od daty emisji
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podlegajgcej reklamacji. Emisja Reklamy w ramach reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z
obowigzku zaptaty naleznosci za emisje Reklamy podlegajacej reklamaciji.

Na pisemny wniosek Reklamodawcy POLSAT MEDIA dokona nagrania bloku reklamowego. W
wypadku gdy reklamacja nie byta uzasadniona koszt nagrania w wysokosci 100 ztotych (plus VAT)
ponosi Reklamodawca.

Emisja Reklamy do dwudziestu minut wczesniej lub pdzniej, liczac od planowanej godziny
rozpoczecia emisji bloku reklamowego, w ktérym zlecona jest emisja Reklamy, bedzie uwazana
za dokonang zgodnie ze ztozonym Zleceniem. Ponadto POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo
jednostronnej zmiany godziny emisji bloku reklamowego w trakcie lub po emisji audycji
niesformatowanych (w szczegdlnosci: transmisje, filmy fabularne) lub w innych szczegélnych
przypadkach.

POLSAT MEDIA nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
zobowigzania ze Zlecenia (w szczegdlnosci za opdznienie), jezeli zostato to spowodowane przez
zdarzenia pozostajgce poza kontrolg POLSAT MEDIA, w szczegdlnosci: przez zdarzenia o
charakterze sity wyiszej (np.: wojna, inne dziatania zbrojne, zamieszki, akty lub dziatania
organow wifadzy publicznej, kleski zywiotowe, Zatoba narodowa), zaktdcenia nadawania
Programu Telewizyjnego, wigcznie z awariami urzadzen nadawczych, awarie lub przerwy w
dostawach pradu, zastosowanie sie do nakazéw lub zakazéw wynikajacych z przepiséw prawa
lub warunkéw konces;ji, zezwolenia lub innych dokumentéw wydawanych przez organy wtadzy
publicznej.

Klauzula informacyjna RODO

Polsat Media oswiadcza, iz jest administratorem danych osobowych w rozumieniu

Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w

sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie

swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne

rozporzgdzenie o ochronie danych), zwanego dalej RODO, w odniesieniu do danych osobowych

0s6b fizycznych reprezentujgcych Reklamodawce oraz oséb fizycznych wskazanych przez ten

podmiot jako osoby do kontaktu i inne osoby odpowiedzialne za wykonanie Zlecenia lub Umowy

dtugoterminowej (o ile zostaty wskazane).

Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych: daneosobowe@polsatmedia.pl.

Dane osobowe, o ktérych mowa w ust. 1, bedg przetwarzane w nastepujacych celach:

a. zwigzanych z realizacjg Zlecenia lub Umowy dfugoterminowej;

b. zwigzanych z dochodzeniem ewentualnych roszczen, odszkodowan;

¢. udzielania odpowiedzi na pisma, wnioski i skargi;

d. udzielania odpowiedzi w toczacych sie postepowaniach.

Podstawg prawng przetwarzania danych, o ktérych mowa w ust. 1, jest:

a. art. 6 ust.1 lit. b) RODO — spetnienie wymogdw kontraktowych, tj. koniecznos¢ dysponowania
danymi na potrzeby wykonania zawartego Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej;

b. art. 6 ust. 1 lit. c) RODO — spetnienie wymogdow ustawowych, tj. koniecznos$¢ wypetnienia przez
Polsat Media obowigzkdw prawnych wynikajgcych z przepiséw prawa;

c. art. 6 ust. 1 lit. f) RODO — koniecznos$¢ realizacji prawnie uzasadnionych intereséw Polsat
Media.

Dane osobowe, o ktérych mowa w ust. 1, nie bedg przekazywane podmiotom trzecim, jednakze

zgodnie z obowigzujgcym prawem Polsat Media moze przekazywaé dane podmiotom

przetwarzajgcym je na zlecenie Polsat Media np. na podstawie uméw o powierzenie

przetwarzania danych osobowych dostawcom ustug IT, audytorom, doradcom, oraz na podstawie

obowigzujgcych przepiséw prawa podmiotom uprawnionym do uzyskania danych np. sgdom lub

organom Scigania — tylko gdy wystgpig z zgdaniem uzyskania danych osobowych i wskazg

podstawe prawng swego zgdania.
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Dane osobowe 0sbb, o ktdrych mowa w ust. 1 nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego, ani

organizacji miedzynarodowej w rozumieniu RODO.

Dane osobowe 0séb, o ktérych mowa w ust. 1, bedg przetwarzane przez okres 10 lat od konca

roku kalendarzowego, w ktérym Zlecenie lub Umowa dfugoterminowa zostanie wykonana, chyba

ze niezbedny bedzie dtuiszy okres przetwarzania np.: z uwagi na obowigzki archiwizacyjne,

dochodzenie roszczen lub inne wymagane przepisami prawa powszechnie obowigzujgcego.

Osobom, o ktérych mowa w ust. 1, przystuguje prawo do zadania od administratora danych

dostepu do ich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania

lub wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych.

Uprawnienia te bedg realizowane przez administratora w granicach obowigzujgcych przepiséw

prawa.

Osobom, o ktérych mowa w ust. 1, w zwigzku z przetwarzaniem ich danych osobowych

przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, wtasciwego ze wzgledu na

miejsce pobytu lub naruszenia przepisdw o ochronie danych osobowych.

Podanie danych osobowych, o ktérych mowa w ust. 1, jest wymagane do zawarcia Zlecenia lub

Umowy dtugoterminowej. Wniesienie przez wyzej opisang osobe fizyczng zgdania usuniecia lub

ograniczenia przetwarzania danych osobowych skutkuje obowigzkiem Reklamodawcy

niezwtocznego wskazania innej osoby w jej miejsce.

W oparciu o dane osobowe 0sdb, o ktérych mowa w ust. 1, Polsat Media nie bedzie podejmowat

zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem profilowania w rozumieniu RODO.

W przypadku udostepnienia przez Reklamodawce do Polsat Media, w zwigzku z wykonaniem

Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej, danych osobowych oséb zwigzanych z Reklamodawcg w

szczegblnosci pracownikow, petnomocnikéw, cztonkdw zarzadu, kontrahentéw, dostawcéw, a

takze innych oséb nie podpisujacych Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej, Reklamodawca

zobowigzany jest w imieniu Polsat Media poinformowac te osoby:

a. o zakresie danych osobowych dotyczgcych tych osdb, a przekazanych Polsat Media,

b. o tym, ze Polsat Media jest administratorem ich danych osobowych oraz ze przetwarza ich
dane osobowe na zasadach okreslonych powyzej,

c. otym, ze Reklamodawca jest zrodtem, od ktdrego Polsat Media pozyskat ich dane,

d. o tresci niniejszego paragrafu.

Definicje poje¢ stosowanych w Zasadach, Umowach dtugoterminowych i Zleceniach

Zasady — niniejsze Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych POLSAT MEDIA
Klient — producent, dystrybutor lub inny podmiot, ktérego produkty lub ustugi sg przedmiotem
Reklam/Wskazan sponsorskich emitowanych w programach telewizyjnych POLSAT MEDIA;
Klient moze sktada¢ zlecenia bezposrednio w POLSAT MEDIA lub za posrednictwem dziatajacej
na jego rzecz Agencji.

Agencja — agencja reklamowa lub dom mediowy; podmiot prowadzgcy dziatalno$é reklamowsa,
dziatajacy na rzecz Klienta i przez niego upowazniony do sktadania i podpisywania Zlecen oraz
zapfaty wynikajacych z nich naleznosci. Wzér upowaznienia znajduje sie w Zataczniku nr 1 do
Zasad.

Reklamodawca — Klient lub dziatajaca na jego rzecz Agencja.

Nadawca — podmiot, ktéry tworzy lub zestawia Program Telewizyjny i rozpowszechnia go lub
przekazuje innym podmiotom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian.

Przekaz handlowy - kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwiekiem lub bez dZwieku albo tylko dZzwieki,
majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji towardw, ustug lub renomy podmiotu
prowadzgcego dziatalnos$¢ gospodarczg lub zawodowg, towarzyszacy audycji lub wigczony do
niej, w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromocji, w
szczegolnosci reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu

Reklama — przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwigzku
z jego dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowg, zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub
odptatnego korzystania z towardéw lub ustug.
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Wskazanie sponsorskie — telewizyjny przekaz informujgcy o sponsorowaniu audycji telewizyjnej
przez Klienta, bedacego w takim przypadku Sponsorem.

Lokowanie produktu — przekaz handlowy polegajgcy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposéb, ze stanowig one element samej audycji
w zamian za opfate lub podobne wynagrodzenie, a takze w postaci nieodptatnego udostepnienia
towaru lub ustugi.

Zlecenie —umowa, ktérej przedmiotem jest emisja Reklamy/Wskazania sponsorskiego w okresie
miesigca kalendarzowego, zawarta pomiedzy Reklamodawcg a POLSAT MEDIA; Zlecenie okresla
przedmiot Reklamy/Wskazania sponsorskiego, Program Telewizyjny, w ktérym ta
Reklama/Wskazanie sponsorskie bedzie emitowane, okres emisyjny oraz inne elementy
wynikajgce z Zasad.

Cennik — cennik emisji Reklam obowigzujgcy dla Reklam emitowanych w danym Programie
Telewizyjnym, obowigzujgcy zasadniczo na okres miesigca kalendarzowego. Ceny podane w
Cenniku dotyczg emisji Reklamy o dtugosci 30 sekund i podlegajg zmianie o przeliczniki dtugosci,
optaty dodatkowe, rabaty, naliczane zgodnie z Zasadami oraz naleznosci publicznoprawne, w
tym podatek od towardw i ustug. W Cenniku kazdorazowo podany jest podziat na pory dnia, tzw.
pasma; w szczegblnosci wyodrebnione jest pasmo najwiekszej ogladalnosci — prime-time (PT).
Kanaty tematyczne — wszystkie Programy Telewizyjne z wytaczeniem Programu Telewizyjnego
Polsat, wchodzgce w skfad portfolio POLSAT MEDIA.

GRP — gross rating point; suma tzw. punktow ratingowych stanowigcych miernik ogladalnosci
Reklam przez populacje okreslonej Grupy celowej. Uzyskanie jednego punktu ratingowego
oznacza, ze Reklama byta ogladana przez jeden procent tej populacji. GRP podaje sie z
doktadnoscig do 0,01. Suma punktéw ratingowych obejmuje GRP uzyskane w ramach ogladania
z przesunieciem do dwdch dni wtgcznie (Time Shifted Viewing) zgodnie z definicjg instytutu
badawczego dostarczajgcego dane telemetryczne na potrzeby rozliczenia Zlecen.

Grupa celowa — czes¢ populacji wyodrebniona na potrzeby kampanii reklamowej wedtug
podstawowych kryteriéw demograficznych (pte¢, wiek) lub uszczegétowiona o dodatkowe
parametry: wielko$¢ miejsca zamieszkania, zarobki itp. Grupe celowg wskazuje Reklamodawca
sposréd okreslonych przez POLSAT MEDIA.

CPP — cost per point; koszt emisji Reklamy jaki ponosi Reklamodawca, aby jeden procent
populacji danej Grupy celowej miat jednokrotny kontakt z Reklamg o dtugosci 30 sekund
emitowang w danym Programie Telewizyjnym. CPP w Zleceniach pakietowych traktowane jest
jak cena i podlega zmianie w trybie okreslonym w Zasadach.

Umowa dtugoterminowa — umowa dotyczaca ustugi emisji Reklamy/Wskazan sponsorskich,
obejmujgca okresem obowigzywania wiecej niz jedno Zlecenie; Umowa dtugoterminowa
zawierana jest pomiedzy Reklamodawcg i POLSAT MEDIA.

Audycja dla dzieci — audycja telewizyjna w rozumieniu Ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra ze
wzgledu na pore nadawania (w godzinach: od godz. 6:00 do godz. 20:00) i tres¢ jest adresowana
(skierowana) gtéwnie do odbiorcow (dzieci) w wieku od 4 (czterech) do 12 (dwunastu) lat.
Samoregulacja — porozumienie zawarte pomiedzy nadawcami telewizyjnymi okreslajgce zasady
emisji Reklam i Wskazan sponsorskich zywnosci skierowanych do dzieci w wieku ponizej 12 roku
zycia w Polsce.

Kryteria zywieniowe — dokument pt. , Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku, opracowany
przez Polskg Federacje Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcow z siedzibg w Warszawie.

X1 - Zataczniki i obowigzywanie Zasad

Integralng czes¢ Zasad stanowig Zatgczniki:

a. Zatgcznik nr 1 —Wzér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA,
b. Zatgcznik nr 2 —Wzér petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen,
c. Zatgcznik nr 3 —Wzory Zlecen:

—Zlecenie reklamowe cennikowe
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—Zlecenie reklamowe pakietowe
—Zlecenie sponsorskie
—Zlecenie - lokowanie produktu

d. Zatgcznik nr 4 - Metryka praw autorskich

e. Zatgcznik nr 5 - Wzory o$wiadczen:
—Oswiadczenie Reklamodawcy o zgodnosci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi
—Oswiadczenie Reklamodawcy o zgodnosci Wskazania sponsorskiego z Kryteriami

zywieniowymi

Zmiana tresci Zatgcznika nie stanowi zmiany Zasad.



