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Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k. (dalej: POLSAT
MEDIA), z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, dziata jako biuro reklamy Telewizji Polsat Sp. z
0.0., Cyfrowego Polsatu S.A. oraz innych podmiotéow (dalej: Administratorzy Produktow Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio) i prowadzi dziatalno$¢ w zakresie emisji Reklam w nastepujacych
serwisach Internetowych (dalej: Produkty Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio):

Produkty Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

Polsat Media Video:
Ipla

Polsatsport.pl
Polsatnews.pl
Polsat.pl
CartoonNetwork.pl
Boomerang-tv.pl
Sport.Interia.pl

sie¢ MOVlads

Polsat Media Display:
Ipla

Netshare*
Polsatsport.pl
Polsatnews.pl
Polsat.pl

CartoonNetwork.pl
*twojapogoda.pl, geekweek.pl

Polsat Media Digital Audio:
Sie¢ AudioAds

orazinnych, znajdujgcych sie w aktualnej ofercie POLSAT MEDIA. Zmiana listy Produktéw Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio ogtaszana jest przez POLSAT MEDIA i nie stanowi zmiany Zasad.

Sprzedaz ustug emisji Reklam prowadzona jest wedtug nastepujgcych metod: CPM - wedtug liczby
emisji (wyswietlen), w okreslonym przedziale czasowym oraz w ramach sprzedazy niestandardowe].
Wyzej wskazane metody zostaty opisane w dalszej czesci Zasad. Definicje pojeé¢ stosowanych w
Zasadach okreslone sg w pkt X Zasad.

I-  Ogodlne warunki wspoétpracy z Reklamodawca

1. Ustuga emisji Reklam odbywa sie na podstawie Zlecen, na odpowiednim formularzu
dostarczonym przez POLSAT MEDIA zawartych przez Reklamodawce i POLSAT MEDIA na dany
miesigc kalendarzowy. Jezeli na rzecz Klienta dziata Agencja, Klient wraz z Agencjg ponosi
odpowiedzialno$¢ solidarng za zobowigzania wynikajace ze Zlecenia. Zlecenie okresla w
szczegdlnosci liczbe zamawianych emisji, czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne
dodatkowe warunki.
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3.

4.

POLSAT MEDIA prowadzi sprzedaz ustug emisji Reklam na dany okres emisyjny na podstawie
Cennika obowigzujgcego w dniu ztozenia przez Reklamodawce zamodwienia. Zlecenia
przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na podstawie otrzymanego od Reklamodawcy
zamoéwienia. Po otrzymaniu zamdwienia POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji przestrzeni
reklamowej w zakresie opisanym w zamodwieniu i potwierdza fakt dokonania rezerwacji
przesytajgc Reklamodawcy Zlecenie do akceptaciji.

Akceptacja Zlecenia przez Reklamodawce odbywa sie przez podpisanie go przez osoby
upowaznione i dostarczenie podpisanego Zlecenia do POLSAT MEDIA, wraz z dokumentami,
oswiadczeniami wymienionymi w Zasadach, w terminie 3 dni roboczych od dnia przestania przez
POLSAT MEDIA Zlecenia do Reklamodawcy, jednak nie pdzniej niz czwartego dnia roboczego
przed pierwszg emisjg Reklamy ze Zlecenia. Zlecenie uwaza sie za dostarczone réwniez wtedy,
jezeli w wyzej okreslonym terminie zostanie przestane do POLSAT MEDIA faksem lub pocztg
elektroniczna. Zawarcie Zlecenia nastepuje po podpisaniu przez POLSAT MEDIA.

Wszelkie zmiany wprowadzane przez Reklamodawce do podpisanego Zlecenia regulowane sg
przez postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

W przypadku, gdy w zwigzku z rozliczeniem realizacji Zlecenia zachodzi potrzeba wystawienia
faktury korygujacej — kazdorazowo koniecznosé¢ jej wystawienia oraz jej wartos¢ jest
potwierdzana przez Reklamodawce w terminie 3 dni roboczych od dnia przedstawienia
rozliczenia przez POLSAT MEDIA, lecz nie pdzniej niz do korica miesigca kalendarzowego, w
ktorym zostato przedstawione rozliczenie.

Jezeli Reklamodawca majgcy wzgledem POLSAT MEDIA kilka dtugéw dokona przelewu i w
terminie 3 dni roboczych od dnia wptywu $rodkéw na rachunek bankowy POLSAT MEDIA nie
wskaze, ktory z dtugdw chce zaspokoi¢, wowczas POLSAT MEDIA dokona zaliczenia tej wptaty na
poczet dtugu najdawniej wymagalnego.

Wycena Zlecenia

Zlecenia na emisje Reklam przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na druku, ktérego wzor
znajduje sie w Zataczniku nr 3A do Zasad. Kalkulacja wartosci netto Zlecenia dokonywana jest
przez POLSAT MEDIA zgodnie z Zasadami.

Jezeli w ramach Zlecenia emitowana jest Reklama napoju alkoholowego, wéwczas wartos¢ tego
Zlecenia jest dodatkowo powiekszana o 11,11%, czyli o optate z tytutu sSwiadczenia ustug,
ktorych przedmiotem jest Reklama napojow alkoholowych. POLSAT MEDIA zastrzega, ze w
przypadku powstania obowigzku naliczania innych niz wymienione w tym punkcie
publicznoprawnych naleznosci naliczanych z tytutu emisji Reklam, warto$¢ Zlecenia powiekszana
jest réwniez o te naleznosci.

POLSAT MEDIA moze udzieli¢ Reklamodawcom nastepujgcych rabatow:

a. rabat Klienta — rabat udzielany Klientowi na podstawie umowy diugoterminowej zawieranej
pomiedzy Klientem/Agencjg a POLSAT MEDIA,

b. inne rabaty — rabaty udzielane przez POLSAT MEDIA w indywidualnych przypadkach (np.:
rabat sezonowy).

Minimalna wartos$¢ netto ustugi emisji Reklam w ramach jednego Zlecenia wynosi 2.000 PLN.

Sprzedaz CPM — wedtug liczby emisji (wyswietlen)

5.

Metoda sprzedazy CPM, tj. wedtug liczby emisji (wyswietlen) polega na wycenie ustug emisji
Reklam na podstawie liczby odston zamdéwionej przez Reklamodawce. Naleznos$¢ za emisje
Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest jako iloczyn CPM publikowanego w Cenniku
obowigzujgcym na dany okres emisyjny oraz zamoéwionej liczby tysiecy odston Reklamy.
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Wycena Zlecenia dokonywana jest w nastepujgcy sposoéb:

CPM opublikowane w Cenniku obowigzujgcym na dany okres emisyjny mnozona jest przez
przelicznik dtugosci Reklamy (dotyczy Polsat Media Video; Polsat Media Digital Audio; w
przypadku Polsat Media Display przelicznik dtugosci Reklamy nie obowigzuje) a nastepnie
powiekszana jest o optaty dodatkowe wynikajgce z Cennika. Optaty dodatkowe naliczane sg w
nastepujacej kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajgca z kreacji Reklamy, a jako
kolejne — optaty dodatkowe, przy czym kazda kolejna optata naliczana jest od kwoty powstatej
po naliczeniu optaty poprzedniej. Tak obliczona wartos¢ zostaje obnizona o przystugujace
Reklamodawcy rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu
poprzedzajgcego, przy czym jako ostatni naliczany jest rabat Klienta. Warto$é powstata po
odjeciu rabatdw mnozona jest przez liczbe tysiecy odston Reklamy i stanowi warto$é netto
Zlecenia. Wartos¢ netto Zlecenia powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych
mowa w pkt I.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT.

Sprzedaz w okreslonym przedziale czasowym

7.

Metoda sprzedazy w okreslonym przedziale czasowym polega na emisji Reklamy w danym
okresie w konkretnym miejscu Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio
podanym przez Reklamodawce. Nalezno$¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest
wedtug zasad indywidualnie ustalonych z Reklamodawca.

Do wyceny Zlecenia w ramach metody sprzedazy w okreslonym przedziale czasowym stosuje sie
odpowiednio postanowienia pkt. 6 powyze;j.

Sprzedaz niestandardowa

9.

10.

Metoda sprzedazy niestandardowej polega na stworzeniu specjalnej oferty w ramach
Produktow Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio. Nalezno$¢ za emisje Reklam w
ramach Zlecenia obliczana jest wedtug zasad indywidualnie ustalonych z Reklamodawca.

Do wyceny Zlecenia w ramach niestandardowej metody sprzedazy stosuje sie odpowiednio
postanowienia pkt. 6 powyzej.

Przeliczniki dtugosci Reklamy

11.

12.

W przypadku emisji Reklamy krétszej lub dtuzszej niz 30 sekund w ramach Polsat Media Video/
Polsat Media Digital Audio cena emisji danej Reklamy/CPM mnozone jest przez przelicznik
dtugosci Reklamy podany w tabeli ponizej.

przeliczniki dtugosci Reklamy:

czas trwania Reklamy (w sekundach) przelicznik
5 40%
od 6do 10 55%
od 11 do 15 70%
od 16 do 20 90%
od 21 do 30 100%
od 31do 35 120%
od 36 do 40 140%
od 41 do 45 150%
od 46 do 60 200%

Dla Reklam dtuzszych niz 60 sekund przelicznik dtugosci Reklamy ustalany jest indywidualnie.

Jezeli dwie lub wiecej Reklam zostanie potgczone w jeden materiat emisyjny, wéwczas cena
emisji kazdej Reklamy/CPM bedzie kalkulowana oddzielnie zgodnie z przelicznikami dtugosci
Reklamy.
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Optaty dodatkowe

13. Reklamodawca moze naby¢ jedng lub kilka dodatkowych ustug w ramach emisji Reklamy w
Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio, wowczas naleznos¢ za emisje
Reklamy zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponizej.

dodatkowe doptaty Video doptata
Emisja reklamy przy wybranych materiatach VOD 60%
Emisja reklamy w wybranym serwisie 50%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym 40%
Emisja reklamy w wybranym pakiecie tematycznym 30%
Capping 3/UU/miesigc 20%
Capping 3/UU/tydzien 15%
Doptata za PMP 50%
Pierwsza pozycja w bloku reklamowym 30%
Pozycja 1-3 w bloku reklamowym 15%
Emisja reklam wytgcznie w bloku pre lub mid-roll 10%
Targetowanie po IP lub operatorach, systemie operacyjnym, typie 40%
przegladarki

Geotargetowanie na wojewddztwo lub miasto 40%
Meteotargetowanie (twojapogoda.pl) 40%
Retargetowanie 40%
Wytaczenie jednej platformy z emisji (www, SmartTV lub mobile) 25%
Mierzenie ¢wiartek po stronie wydawcy 10%
Sekwencja spotéw 20%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Dodatkowy produkt badz ustuga innego reklamodawcy 20%
Podatek piwny 11,111111%
dodatkowe ustugi Display dopftata
Emisja reklamy w wybranym pakiecie tematycznym 30%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym 40%
Emisja reklamy w wybranym serwisie 50%
Capping 3/UU/miesiac 20%
Capping 3/UU/tydzien 15%
Targetowanie po IP lub operatorach, systemie operacyjnym, typie 40%
przegladarki

Geotargetowanie na wojewddztwo lub miasto 40%
Meteotargetowanie (twojapogoda.pl) 40%
Retargetowanie 40%
Wytaczenie jednej platformy z emisji (www lub mobile) 25%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Dodatkowy produkt bgdz ustuga innego reklamodawcy 20%
Przekroczenie do 25% dopuszczalnej wagi kreacji 20%
Przekroczenie do 50% dopuszczalnej wagi kreacji 30%
Streaming w reklamie graficznej 50%

Podatek piwny 11,111111%
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14.

15.

dodatkowe ustugi Digital Audio doptata
Emisja reklamy przy wybranych materiatach digital audio 60%
Emisja reklamy w wybranym serwisie 50%
Emisja reklamy w pakiecie dedykowanym 40%
Emisja reklamy w wybranym pakiecie tematycznym 30%
Capping 3/UU/miesigc 20%
Capping 3/UU/tydzien 15%
Doptata za PMP 50%
Pierwsza pozycja w bloku reklamowym 30%
Emisja w wybranych godzinach 10%
Geotargetowanie na wojewddztwo lub miasto 40%
Retargetowanie 40%
Wytaczenie jednej platformy z emisji (www, app, lub mobile) 25%
Mierzenie ¢wiartek po stronie wydawcy 10%
Dodatkowy produkt badz ustuga innego reklamodawcy 20%
Przekroczenie do 25% dopuszczalnej wagi kreacji 20%
Przekroczenie do 50% dopuszczalnej wagi kreacji 30%
Podatek piwny 11,111111%

Jezeli Reklama zawiera dodatkowe elementy na poziomie kreacji, wowczas naleznos¢ za emisje
Reklamy zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponizej.

dodatkowe elementy w Reklamie doptata
Dodatkowy produkt badzZ ustuga innego Reklamodawcy 20%
Przekroczenie do 25% dopuszczalnej wagi kreacji 20%
Przekroczenie do 50% dopuszczalnej wagi kreacji 30%

Aktualna lista ustug dodatkowych oraz doptat publikowana jest w cenniku Polsat Media Online
/ Polsat Media Digital Audio.

Zlecenia wielokanatowe

16.

Reklamodawca moze nabywac ustugi emisji Reklam w tzw. Zleceniach wielokanatowych
obejmujacych dwa lub wiecej Zlecen w danych Produktach Polsat Media Online oraz
odpowiednio w Programach Telewizyjnych, Serwisach Polsat Media Online, Polsat Media Digital
Audio, Polsat Media AdTube, nosnikach Polsat Media AdScreen i/lub Programie Radiowym.
POLSAT MEDIA ustala liste oraz procentowy udziat poszczegdlnych produktéw w sktadzie grupy
objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego, tworzac np.: pakiet meski, pakiet kobiecy,
pakiet ogdlny. Zmiana w sktadzie grupy objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego nie
stanowi zmiany Zasad. W przypadku Zlecenia wielokanatowego POLSAT MEDIA na dany okres
wystawia jedno Zlecenie dotyczace wszystkich: Programoéw Telewizyjnych, Serwiséw Polsat
Media Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube, nosnikdw Polsat Media
AdScreen i/lub Programu Radiowego objetych taka grupa, a rozliczenie naleznosci wynikajgcych
z tego Zlecenia dokonywane jest tacznie dla wszystkich Programoéw Telewizyjnych, Serwiséw
Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube, nosnikéw Polsat Media
AdScreen i/lub Programu Radiowego, w ktérych emitowane byty Reklamy ze Zlecenia w oparciu
o postanowienia Zasad dotyczace odpowiednio Zlecern cennikowych i pakietowych. Zlecenia
wielokanatowe mogg obejmowac zaréwno Zlecenia cennikowe jak i Zlecenia pakietowe.



POLSAT In=s=lG

17.

18.

Poziom rabatu Klienta dla danego Zlecenia wielokanatowego (dla danej grupy Produktéw Polsat
Media Online / Polsat Media Digital Audio oraz odpowiednio grupy Programow Telewizyjnych,
Programu Radiowego, Polsat Media AdTube lub no$nikdw Polsat Media AdScreen,), okreslany
jest w Umowie dtugoterminowej zawieranej przez POLSAT MEDIA z Reklamodawca.

Pozostate postanowienia Zasad stosuje sie odpowiednio do Zlecen wielokanatowych. W zakresie
Zlecen obejmujgcych Programy Telewizyjne (oraz odpowiednio: Program Radiowy, Polsat Media
AdTube lub nosniki Polsat Media AdScreen, Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio)
stosuje sie Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych Polsat Media (oraz
odpowiednio: Zasady Sprzedazy w Programie Radiowym Muzo.fm, Zasady Prowadzenia
Sprzedazy Polsat Media AdTube lub Zasady Sprzedazy na nosnikach Polsat Media AdScreen,
Polsat Media Digital Audio).

Rozliczenie emisji reklam

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Rozliczenie Zlecenia dokonywane jest na podstawie danych dotyczacych liczby zrealizowanych
emisji, dostarczanych przez AdOcean Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Rozliczenie Zlecenia na
podstawie innych metod lub na podstawie danych dostarczanych przez inny podmiot jest
dopuszczalne za uprzednig pisemng zgodg POLSAT MEDIA.

W trakcie realizacji Zlecenia i przez 30 dni po jej zakonczeniu Reklamodawcy, na jego pisemng
prosbe, moze zosta¢ udostepniona strona WWW ze statystykami dotyczacymi liczby
zrealizowanych emis;ji i liczby kliknie¢ (jezeli Reklama jest klikalna).

Zgoda na rozliczenie Zlecenia na podstawie danych dostarczanych przez inny podmiot niz
wskazany w pkt. 19. zostanie udzielona pod warunkiem umozliwienia POLSAT MEDIA dostepu
on-line do wskazanego systemu mierzgcego realizacje kampanii.

Jesli Rozliczenie Zlecenia zostanie dokonane na podstawie danych dostarczonych przez inny
podmiot niz wskazany w pkt.19 dopuszczalna réznica pomiedzy zaméwiong liczbg odston
reklamowych a zrealizowang, ktéra moze podlega¢ rekompensacie, nie moze by¢ wieksza niz 5%
(stownie: pie¢ procent).

Podpisujgc Zlecenie Reklamodawca wyraza zgode na podanie do publicznej wiadomosci
wynikéw zrealizowanej w Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio kampanii
reklamowej w zagregowanej postaci.

Podpisujgc Zlecenie Reklamodawca wyraza zgode na wykorzystanie logotypu Reklamodawcy
oraz materiatéw reklamowych dotyczacych danej kampanii w formie drukowanej lub cyfrowej
w celu promocji Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio i aplikacji i/lub ustug
reklamowych swiadczonych przez POLSAT MEDIA.

Umowy diugoterminowe

Wspotpraca pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA moze zosta¢ okreSlona w Umowie
dtugoterminowej, ktdra okresla zobowigzania stron oraz dodatkowe warunki wspdtpracy, nie
objete Zasadami.

Zobowigzania Klienta w ramach Umowy dfugoterminowej obejmujg zobowigzanie do nabycia
ustugi emisji Reklam w danym Produkcie Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio wraz
z okresdleniem wysokosci zobowigzania finansowego Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowej.

Zobowigzania POLSAT MEDIA w ramach Umowy dtugoterminowej obejmowa¢ moga
nastepujace elementy:



POLSAT In=s=lG

a. rezerwacje przestrzeni reklamowej w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowej,

b. ustalenie indywidualnego poziomu CPM Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowe;j,

c. ustalenie rabatu Klienta na okres obowigzywania Umowy dtugoterminowej,

d. ustalenie rabatu agencyjnego w przypadku realizowania Umowy dtugoterminowej za
posrednictwem Agencji.

Jezeli Klient nie wykona zobowigzan finansowych okreslonych w Umowie dtugoterminowej,
POLSAT MEDIA oblicza réznice pomiedzy poziomem zobowigzania a taczng wartoscig netto
ustugi emisji Reklam przekazang POLSAT MEDIA za emisje Reklam Klienta w okresie
obowigzywania Umowy dtugoterminowej. Klient zobowigzany jest zaptaci¢ POLSAT MEDIA
potowe obliczonej w ten sposdb kwoty tytutem zmniejszenia rabatu Klienta w zwigzku z
niewykonaniem przez Klienta zobowigzania. Zaptata nastepuje w terminie 3 tygodni od
przedstawienia Klientowi przez POLSAT MEDIA stosownego rozliczenia.

Wszelkie warunki handlowe objete Zleceniem i/lub Umowg dtugoterminowg stanowig
tajemnice dla osdb trzecich i nie mogg by¢ ujawnione bez pisemnej zgody POLSAT MEDIA, chyba
ze obowigzek ich ujawnienia wynika z powszechnie obowigzujgcego przepisu prawa, w
szczegdlnosci na zgdanie uprawnionego organu wtadzy publicznej. Reklamodawca wyraza zgode
na ujawnienie tresci warunkéw handlowych Nadawcy. W celu unikniecia watpliwosci
Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze nie jest uprawniony do ujawniania warunkow
handlowych jakimkolwiek podmiotom prowadzacym dziatalnos¢ w zakresie badania
efektywnosci mediowej i/lub marketingowej kampanii reklamowych Reklamodawcy.

Materiaty emisyjne

Reklamy przeznaczone do emisji dostarczane sg do POLSAT MEDIA za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres traffic_internet@polsatmedia.pl zgodnie z wymaganiami technicznymi
okreslonymi w Zatgczniku nr 5 do Zasad. Reklamodawca zobowigzany jest réwniez dostarczy¢
metryke praw autorskich wedtug wzoru okreslonego w Zataczniku nr 4 do Zasad. Realizacja
Zlecenia bez dostarczonej metryki praw autorskich moze nastgpi¢ warunkowo; w takim
wypadku POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo zaprzestania emisji Reklam bez ponoszenia
jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego tytutu.

Reklamodawca jest zobowigzany posiadaé¢ zaswiadczenia o dopuszczeniu reklamowanych
produktéw do obrotu w Polsce i dostarczy¢ je na kazdorazowe zgdanie POLSAT MEDIA. Jezeli
przedmiotem Reklamy jest konkurs, promocja, loteria itp. Reklamodawca jest zobowigzany
posiadac wszelkie zezwolenia organéw panstwowych na przeprowadzenie ww. aktywnosci oraz
przedstawic je na zagdanie POLSAT MEDIA.

Reklamy nie mogg nasladowac¢ ani symulowaé elementéw Produktéw Polsat Media Online /
Polsat Media Digital Audio, na ktérych bedg prezentowane i powinny by¢ tatwo rozpoznawalne
jako reklamy. POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczenia Reklamy
stowami: ,reklama”, ,ogtoszenie ptatne”, ,sponsor”, ,link sponsorowany” lub innymi o
podobnym charakterze.

Odpowiedzialnos¢ za tres¢ Reklamy ponosi Reklamodawca.

Reklamy powinny by¢ dostarczane do POLSAT MEDIA nie pdzniej niz czwartego dnia roboczego
przed dniem emisji Reklamy do godziny 15.00. W tym samym terminie Reklamodawca
zobowigzany jest okresli¢ wersje przekazu, ktéry ma by¢ emitowany, jesli POLSAT MEDIA
otrzymato wczesniej materiaty emisyjne od Reklamodawcy.

W przypadku opdinien w dostarczeniu materiatdw emisyjnych POLSAT MEDIA uruchomi
kampanie w najblizszym mozliwym terminie i dotozy staran aby zostata zrealizowana w catosci.
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Zrealizowanie kampanii w innym terminie niz okreslony w Zleceniu lub niezrealizowanie
kampanii w przypadku niedostarczenia przez Reklamodawce kreacji reklamowej w wymaganym
terminie nie bedzie powodowal obowigzku odszkodowawczego z tytutu niezrealizowania
Zlecenia w catosci, jak réwniez koniecznosci zwrotu naleznosci za niezrealizowang czesc
Zlecenia.

Jezeli Reklama nie zostanie zaakceptowana z powoddw merytorycznych (niezgodnos¢ z
przepisami prawa lub inne uzasadnione powody), technicznych lub nie zostang spetnione inne
wymagania okreslone w Zasadach, w szczegdlnosci pkt IV.1, Reklama bedzie traktowana jak
niedostarczona. W takim wypadku zastosowanie ma pkt VII.1 Zasad. POLSAT MEDIA zastrzega
sobie rowniez prawo do wstrzymania realizacji Zlecen na emisje takiej Reklamy. POLSAT MEDIA
jest uprawnione do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktdrej Zwigzek Stowarzyszen
Rada Reklamy zwrdci sie pisemnie z takim zgdaniem na podstawie opinii dziatajgcej w jego
ramach Komisji Etyki Reklamy.

Prawa autorskie

Podpisanie Zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia o
posiadaniu majgtkowych praw autorskich i pokrewnych do Reklamy w zakresie niezbednym do
jej nadawania w Produkcie Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio oraz o tym, ze
przekazana do nadania Reklama jest zgodna z prawem i nie narusza praw osob trzecich.

Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze na dotfaczonej do
dostarczonej Reklamy metryce praw autorskich wymienione sg wszystkie osoby, ktérym —
odnosnie do wskazanych utwordéw — przystuguja prawa do wynagrodzen wynikajacych z
przepisOw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem
organizacji zbiorowego zarzgdzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18
tejze ustawy. Reklamodawca o$wiadcza, ze poza wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tg
Reklamg, z utworami w nich zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa
do wynagrodzen wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do
wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku dostarczenia do emisji Reklamy bez prawidiowo wypetnionej metryki praw
autorskich, podpisanie Zlecenia jest rdwnoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze z dostarczong
Reklama (i z utworami w nich zawartymi) oraz z ich wykorzystaniem nie sg zwigzane czyjekolwiek
prawa do wynagrodzen wynikajacych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze
do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W wypadku naruszenia prawa lub praw oséb trzecich, a w szczegélnosci: débr osobistych, praw
autorskich lub pokrewnych, praw do znakéw towarowych, Reklamodawca zobowigzany jest do
pokrycia w petnej wysokosci szkdd zwigzanych z takim naruszeniem, poniesionych przez POLSAT
MEDIA lub osoby trzecie, w szczegdlnosci Administratora, wtasciciela Produktu Polsat Media
Online / Polsat Media Digital Audio, w tym kosztéw zastepstwa procesowego.

Reklamodawca zobowigzuje sie do refundacji tantiem, odszkodowan, kar, jakie ewentualnie
musiatby zaptaci¢ Administrator, wiasciciel Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital
Audio lub POLSAT MEDIA z tych tytutéw oraz do zwrotu wszelkich kosztéw zwigzanych z tym
naruszeniem, w tym kosztow zastepstwa procesowego.

Reklama artykutéw spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé w
nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana
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1. Audycjom dla dzieci nie mogg towarzyszy¢ Reklamy dotyczace artykutdéw spozywczych lub
napojow zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie
jest niewskazana.

2. Reklamodawca, ktérego emisje Reklamy planowane s3g przy audycjach dla dzieci, zobowigzany
jest dostarczy¢ Polsat Media oswiadczenie wedtug wzoru stanowigcego Zatacznik nr 5 Zasad,
dotyczace spetnienia kryteriéw zywieniowych okreslonych w ,Kryteriach Zywieniowych do
samoregulacji dotyczgcej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia
w Polsce” (dalej: ,Kryteria Zywieniowe”), przez produkty bedace przedmiotem Reklamy w
terminie 4 dni roboczych przed planowang ich emisjg. Niedostarczenie przez Reklamodawce
oswiadczenia w terminie lub dostarczenie nieprawidtowego oswiadczenia spowoduje, ze Polsat
Media wyemituje Reklamy przy audycjach innych niz audycje dla dzieci — bez ponoszenia
jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego tytutu.

3. Aktualny tekst Kryteridw Zywieniowych znajduje sie na stronie internetowej Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy i stanowi zatgcznik nr 2a do Kodeksu Etyki Reklamy.
http://www.radareklamy.pl/kodeks-etyki-reklamy

Vb — Pozyskiwanie informacji o uzytkownikach Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media
Digital Audio

1. Stosowanie przez Reklamodawce lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie lub podmioty, na
ktorych zlecenie dziata Reklamodawca, jakichkolwiek systeméw, skryptow lub koddw
pozyskujgcych jakiekolwiek informacje o uzytkownikach Produktéw Polsat Media Online / Polsat
Media Digital Audio, ich reakcjach w odniesieniu do emitowanych Reklam lub wzgledem tresci
rozpowszechnianych na stronach Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio,
a takze informacji o stronach internetowych odwiedzanych przez uzytkownikéw (w tym
informacji o zawartosci stron internetowych lub informacji umozliwiajgcych ich klasyfikacje), a
takze wykorzystywanie jakichkolwiek informacji wskazanych powyzej w sposéb i w celach
wykraczajgcych poza potrzeby wynikajgce z realizacji Zlecenia dotyczacego emisji Reklamy, w
ramach ktérej informacje zostaty pozyskane, wymaga uzyskania odrebnej zgody POLSAT MEDIA,
z zastrzezeniem iz ostateczna decyzja o udzieleniu zgody nalezy wytgcznie do POLSAT MEDIA.
Zgoda na wykorzystanie informacji wskazanych powyzej moze zostaé udzielona na czas
nieoznaczony z zastrzezeniem prawa do jej odwotania przez POLSAT MEDIA lub na czas
oznaczony. Forma zgody jak takze odwotania udzielenia zgody moze przybraé posta¢ mailowa,
pisemng w tym przestang faksem.

2. Niezaleznie od uzyskania zgody POLSAT MEDIA, o ktérej mowa w punkcie 1 powyzej,
Reklamodawca we wtasnym zakresie zobowigzuje sie , iz pozyskiwanie informacji wskazanych
w punkcie 1 powyzej, jak takze jakiekolwiek ich wykorzystywanie, odbywato sie bedzie zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegélnosci dotyczy to sytuacji w ktérych tak
pozyskane informacje jak i ich wykorzystanie wymaga zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa uzyskania zgody uzytkownika Produktu Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio
lub prawa do ztozenia sprzeciwu w zwigzku z takim sposobem pozyskiwania informacji lub ich
wykorzystywania. Obowigzek uzyskania stosownej zgody uzytkownika jak takze mozliwosci
whiesienia sprzeciwu nalezy do Reklamodawcy. Jednoczesnie Reklamodawca jest zobowigzany
po whiesieniu sprzeciwu do zaprzestania pozyskiwania informacji i zaniechania ich dalszego
wykorzystywania.

3. Naruszenie ograniczen i/lub obowigzkdéw okreslonych w punkcie 1 i 2 powyzej stanowi razgce
naruszenie przez Reklamodawce zobowigza umownych, (w tym zobowigzan wynikajgcych ze
ztozonego i przyjetego do realizacji przez POLSAT MEDIA Zlecenia ) i uprawnia POLSAT MEDIA
do zadania zaptaty przez Reklamodawce kary umownej w wysokosci 20 000 (dwadziescia
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tysiecy) ztotych za kazdy przypadek naruszenia. Zaptata kary umownej nastgpi w terminie 14 dni
od otrzymania przez Reklamodawce stosownego wezwania wystosowanego przez POLSAT
MEDIA. Zastrzezenie kary umownej nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez POLSAT MEDIA
odszkodowania w wysokosci przewyzszajgcg okreslong powyzej wartos¢ kary umownej.

POLSAT MEDIA doktada staran, aby reklamy emitowane w Produktach Polsat Media Online /
Polsat Media Digital Audio byly dostepne dla uzytkownikdw popularnych przegladarek
internetowych, systemdw operacyjnych, typow komputerow oraz typéw potaczen
internetowych. Jednakze POLSAT MEDIA nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazda
kombinacja tych czynnikdéw umozliwia dostep i zapoznanie sie z Reklama lub jej poszczegdInymi
elementami. Brak wyswietlen Reklamy wynikajgcy ze wskazanych wczesniej czynnikdw nie moze
by¢ podstawg do rekompensat dla Reklamodawcy.

Ptatnosé

Naleznos¢ za emisje Reklam obliczana jest kazdorazowo przy sktadaniu Zlecen.

Zaptata naleznosci za poszczegdlne Zlecenia nastepuje najpdzniej na 7 dni przed pierwszg emisja
w Zleceniu.

Zaptata bedzie dokonywana na rachunek bankowy POLSAT MEDIA wskazany w Zleceniu.

Jezeli Reklamodawca nie dokona ptatnosci w terminie, POLSAT MEDIA jest uprawniona do
naliczania odsetek ustawowych za kazdy dzien opdznienia.

POLSAT MEDIA moze potraktowac opdznienie w pfatnosci jako odstgpienie od Zlecenia — w
takim przypadku stosuje sie postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

W przypadku koniecznosci wystawienia przez Polsat Media faktury korygujgcej zmniejszajgcej
wartos$¢ korygowanej faktury, Reklamodawca zobowigzany jest potwierdzi¢ odbidr faktury
korygujacej oraz wskazac sposdb kompensaty naleznosci w terminie 7 dni od daty otrzymania
faktury korygujace;j.

Rezygnacja z ustugi emisji Reklam

Odstgpienie przez Reklamodawce od Zlecenia, jego czesci lub rezygnacja z dodatkowych ustug
emisyjnych zobowigzuje Reklamodawce do zaptaty optaty za rezerwacje w wysokosci okreslonej
w tabeli ponizej.

opfaty za rezerwacje:

termin dokonania anulacji opfata
do 14. dnia roboczego przed pierwsza emisjg (wtgcznie) 25%
do 4. dnia roboczego przed pierwszg emisjg (wtgcznie) 50%
pdzniej niz 4. dnia roboczego przed pierwszg emisja 75%
W dniu pierwszej emisji lub pdzniej 100%

Opfata za rezerwacje obliczana jest na podstawie wartosci netto emisji objetych rezygnacjg, a w
przypadku zmiany Reklamy na krdtszg — optata za rezerwacje réwna jest rdznicy pomiedzy
wartoscig netto emisji dtuzszej Reklamy, a wartoscig netto emisji Reklamy krétszej. Do optaty za
rezerwacje zostanie doliczony podatek od towaréw i ustug (VAT).

Reklamacje

Jezeli emisja Reklamy z winy POLSAT MEDIA, wtasciciela lub Administratora Produktu Polsat
Media Online / Polsat Media Digital Audio nie zostanie dokonana lub zostanie dokonana z
usterkami, wéwczas POLSAT MEDIA spowoduje ponowng emisje tej Reklamy o takiej samej
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wartosci emisji w najblizszym mozliwym terminie. Warunkiem ponownej emisji Reklamy bedzie
zgtoszenie POLSAT MEDIA pisemnej reklamacji w terminie 28 dni od daty emisji podlegajgce;j
reklamacji.

Emisja Reklamy w ramach reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku zaptaty naleznosci
za emisje Reklamy podlegajgcej reklamacji.

POLSAT MEDIA ponosi odpowiedzialno$¢ wytgcznie za szkody wynikte z niewykonania lub
nienalezytego wykonania Zlecenia powstate z winy umyslnej lub razgcego niedbalstwa.
Odszkodowanie z tytutu szkody wyrzadzonej przez POLSAT MEDIA nie moze przekroczyé
wartosci netto Zlecenia.

POLSAT MEDIA nie ponosi odpowiedzialno$ci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
zobowigzania ze Zlecenia, jezeli zostato to spowodowane przez zdarzenia pozostajgce poza
kontrolg POLSAT MEDIA, w szczegdlnosci: przez zdarzenia o charakterze sity wyzszej (np.: wojna,
inne dziatania zbrojne, zamieszki, akty lub dziatania organdéw wtadzy publicznej, kleski
zywiotowe, zatoba narodowa), wtgcznie z awariami urzgdzen nadawczych, awarie lub przerwy
w dostawach pradu, zastosowanie sie do nakazéw lub zakazéw wynikajacych z przepiséw prawa
lub warunkéw konces;ji, zezwolenia lub innych dokumentéw wydawanych przez organy wtadzy
publicznej.

Klauzula informacyjna RODO

Polsat Media oswiadcza, iz jest administratorem danych osobowych w rozumieniu
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych), zwanego dalej RODO, w odniesieniu do danych osobowych
0s6b fizycznych reprezentujgcych Reklamodawce oraz oséb fizycznych wskazanych przez ten
podmiot jako osoby do kontaktu i inne osoby odpowiedzialne za wykonanie Zlecenia lub Umowy
dtugoterminowej (o ile zostaty wskazane).

Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych: daneosobowe @ polsatmedia.pl.

Dane osobowe, o ktérych mowa w ust. 1, bedg przetwarzane w nastepujacych celach:
a. zwigzanych z realizacjg Zlecenia lub Umowy dfugoterminowej;

b. zwigzanych z dochodzeniem ewentualnych roszczen, odszkodowan;

¢. udzielania odpowiedzi na pisma, wnioski i skargi;

d. udzielania odpowiedzi w toczacych sie postepowaniach.

Podstawg prawng przetwarzania danych, o ktérych mowa w ust. 1, jest:

a. art. 6 ust.1lit. b) RODO — spetnienie wymogdw kontraktowych, tj. koniecznos$é dysponowania
danymi na potrzeby wykonania zawartego Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej;

b. art. 6 ust. 1 lit. c) RODO — spetnienie wymogow ustawowych, tj. koniecznos¢ wypetnienia
przez Polsat Media obowigzkéw prawnych wynikajacych z przepisow prawa;

c. art. 6 ust. 1 lit. f) RODO — koniecznos¢ realizacji prawnie uzasadnionych intereséw Polsat
Media.

Dane osobowe, o ktorych mowa w ust. 1, nie bedg przekazywane podmiotom trzecim, jednakze
zgodnie z obowigzujgcym prawem Polsat Media moze przekazywa¢ dane podmiotom
przetwarzajagcym je na zlecenie Polsat Media np. na podstawie umow o powierzenie
przetwarzania danych osobowych dostawcom ustug IT, audytorom, doradcom, oraz na
podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa podmiotom uprawnionym do uzyskania danych np.
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sgdom lub organom Scigania — tylko gdy wystgpig z zgdaniem uzyskania danych osobowych i
wskazg podstawe prawng swego zgdania.

Dane osobowe 0sbb, o ktérych mowa w ust. 1 nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego, ani
organizacji miedzynarodowej w rozumieniu RODO.

Dane osobowe 0s6b, o ktérych mowa w ust. 1, bedg przetwarzane przez okres 10 lat od korica
roku kalendarzowego, w ktérym Zlecenie lub Umowa dtugoterminowa zostanie wykonana,
chyba Zze niezbedny bedzie dtuiszy okres przetwarzania np.: z uwagi na obowigzki
archiwizacyjne, dochodzenie roszczen lub inne wymagane przepisami prawa powszechnie
obowigzujgcego.

Osobom, o ktérych mowa w ust. 1, przystuguje prawo do zgdania od administratora danych
dostepu do ich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania
lub wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych.
Uprawnienia te beda realizowane przez administratora w granicach obowigzujgcych przepiséw
prawa.

Osobom, o ktérych mowa w ust. 1, w zwigzku z przetwarzaniem ich danych osobowych
przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, wtasciwego ze wzgledu na
miejsce pobytu lub naruszenia przepisdw o ochronie danych osobowych.

Podanie danych osobowych, o ktérych mowa w ust. 1, jest wymagane do zawarcia Zlecenia lub
Umowy dtugoterminowe]. Wniesienie przez wyzej opisang osobe fizyczng zgdania usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania danych osobowych skutkuje obowigzkiem Reklamodawcy
niezwtocznego wskazania innej osoby w jej miejsce.

W oparciu o dane osobowe 0sdb, o ktdrych mowa w ust. 1, Polsat Media nie bedzie podejmowat
zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedacych wynikiem profilowania w rozumieniu
RODO.

W przypadku udostepnienia przez Reklamodawce do Polsat Media, w zwigzku z wykonaniem

Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej, danych osobowych oséb zwigzanych z Reklamodawca w

szczegolnosci pracownikéw, petnomocnikdw, cztonkdw zarzadu, kontrahentdéw, dostawcow, a

takze innych oséb nie podpisujgcych Zlecenia lub Umowy dtugoterminowej, Reklamodawca

zobowigzany jest w imieniu Polsat Media poinformowac te osoby:

d. o zakresie danych osobowych dotyczacych tych oséb, a przekazanych Polsat Media,

e. o tym, ze Polsat Media jest administratorem ich danych osobowych oraz ze przetwarza ich
dane osobowe na zasadach okreslonych powyzej,

f. otym, ze Reklamodawca jest Zzrédtem, od ktérego Polsat Media pozyskat ich dane,

g. otresci niniejszego paragrafu.

Definicje poje¢ stosowanych w Zasadach, Umowach dtugoterminowych i Zleceniach

Zasady — niniejsze Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Produktach Polsat Media Online / Polsat
Media Digital Audio

Klient — producent, dystrybutor lub inny podmiot, ktérego produkty lub ustugi sg przedmiotem
Reklam emitowanych w Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio; Klient
moze sktadac zlecenia bezposrednio w POLSAT MEDIA lub za posrednictwem dziatajgcej na jego
rzecz Agencji.

Agencja — agencja reklamowa lub dom mediowy; podmiot prowadzgcy dziatalnos¢ reklamowsa,
dziatajgcy na rzecz Klienta i przez niego upowazniony do sktadania i podpisywania Zlecen oraz
zaptaty wynikajacych z nich naleznosci. Wzdr upowaznienia znajduje sie w Zataczniku nr 1 do
Zasad.
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Reklamodawca — Klient lub dziatajaca na jego rzecz Agencja.

Reklama — kazdy przekaz, niepochodzacy od Administratora Produktu Polsat Media Online /
Polsat Media Digital Audio, zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub innych form korzystania z
towarédw lub ustug, popierania okreslonych spraw, idei lub osiggniecia innego efektu
pozgdanego przez Reklamodawce.

Zlecenie —umowa, ktérej przedmiotem jest emisja Reklamy w okresie miesigca kalendarzowego,
zawarta pomiedzy Reklamodawcg a POLSAT MEDIA; Zlecenie okresla przedmiot Reklamy,
Produkt Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio, w ktérym ta Reklama bedzie
emitowana, okres emisyjny oraz inne elementy wynikajace z Zasad.

Wartos¢ netto ustugi — warto$é Zlecenia obliczona zgodnie z Zasadami na podstawie Cennika,
pomniejszong o przystugujgce rabaty i upusty (bez VAT).

Cennik — cennik emisji Reklam obowigzujgcy dla Reklam emitowanych w danym Produkcie
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio, obowigzujgcy na dany okres emisyjny. Ceny
podane w Cenniku dotyczg jednostkowej emisji Reklamy i podlegajg zmianie o optaty
dodatkowe, rabaty, naliczane zgodnie z Zasadami oraz naleznosci publicznoprawne, w tym
podatek od towardw i ustug.

CPM (Cost Per Mille) — koszt 1000 odston danej Reklamy stosowany w modelu kampanii
reklamowej, w ktérym Reklamodawca ponosi wynagrodzenie za 1000 odston danej Reklamy w
okresie obowigzywania Zlecenia (sprzedaz CPM).

Forma Reklamy — Scisle okreslona pod wzgledem technicznym forma emisji Reklamy w
Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio. Parametry techniczne
poszczegdblnych ustug emisji Reklam okreslajg Wymagania techniczne okreslone w Zatgczniku nr
5 do Zasad.

Sprzedaz Niestandardowa — metoda sprzedazy polegajgca na stworzeniu specjalnej oferty w
ramach Produktéw Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio.

Umowa dtugoterminowa — umowa dotyczgca ustugi emisji Reklam, obejmujgca okresem
obowigzywania wiecej niz jedno Zlecenie; Umowa dtugoterminowa zawierana jest pomiedzy
Reklamodawcg i POLSAT MEDIA.

Zataczniki i obowigzywanie Zasad

Integralng cze$é Zasad stanowig Zataczniki:
a. Zatacznik nr 1 —Wzér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA,

P aoyT

bl

Zatacznik nr 2 —Wz6ér petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen,
Zatacznik nr 3 —Wz6r Zlecenia, Zatacznik nr 3A — Wz6r Zlecenia Digital Audio

Zatgcznik nr 4 —Metryka praw autorskich,

Zatgcznik nr 5 —Wymagania techniczne dotyczgce materiatéw emisyjnych przyjmowanych przez

POLSAT MEDIA,

Zatgcznik nr 6 —Wzor oswiadczenia Reklamodawcy o zgodnosci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi

Zmiana tresci Zatgcznika nie stanowi zmiany Zasad.
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Zatacznik nr 1
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

W2zér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA

............................ ,0NIA T
UPOWAZNIENIE

............................ z siedzibg W ..............., Ul ..., kapitat zaktadowy ........... Ztotych, wpisang
do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................ Wydziat .....
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS ..........ccccuvveeennneee. ,NIP , (dalej
»Mocodawca”), niniejszym UPOWaZNIa ceeeeeeeeerrrreeeeennnennens zsiedzibgw ............... S Ul e, , kapitat
zaktadowy ........... ztotych, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy
o | - T Wydziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
........................... , NIP ..............., (dalej ,Upowazniony”) do wystepowania na rzecz Mocodawcy w

stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
Sp.k. w zakresie sktadania i podpisywania Zlecen, ktérych przedmiotem jest emisja Reklam, Wskazan
sponsorskich lub Lokowanie Produktu w: Programach Telewizyjnych, Radiowych, Produktach Polsat
Media Online / Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdScreen i Polsat Media AdTube* oraz w
zakresie zaptaty naleznosci zwigzanych z realizacja tych Zlecen, a takze dokonywania innych czynnosci
faktycznych i prawnych w zwigzku z realizacjg Zlecen.

Odwotanie upowaznienia dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia
POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k.

(pieczatka i podpis Mocodawcy) (pieczatka i podpis upowaznionego)

*niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 2
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

Wzér petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen

............................ ,0NIA T

PEENOMOCNICTWO
............................ z siedzibg W ....ccceeeeee, Ul e, kapitat zaktadowy .................. ziotych,
wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................. Wydziat .....
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS ..........cccceeeennneen. ,NIP (. (dalej

»Mocodawca”), niniejszym oswiadcza, ze nastepujgcy pracownicy Mocodawcy:

(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)
imie | nazwisko upowanionego)  (stanowisko) (podpis upowaznionego)
imig nazwisko upowainionego)  (stanowisko) (podpis upowaznionego)
imie | nazwisko upowaznionego)  (stanowisko) (podpis upowaznionego)
imie | nazwisko upowaznionego)  (stanowisko) (podpis upowaznionego)

sg upowaznieni (kazda z wyzej wymienionych oséb samodzielnie) do wystepowania w imieniu i na
rzecz Mocodawcy w stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig Sp.k. w zakresie sktadania i podpisywania Zlecen, ktorych przedmiotem jest emisja
Reklam, Wskazan sponsorskich lub Lokowanie Produktu w okresie miesigca kalendarzowego w:
Programach Telewizyjnych, Radiowych, Produktach Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio,
Polsat Media AdScreen i Polsat Media AdTube* oraz wykonywania wszelkich niezbednych czynnosci
faktycznych i prawnych zwigzanych z realizacjg Zlecenia.

Cofniecie petnomocnictwa dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia
POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscia Sp.k.

(pieczatka i podpis Mocodawcy)

*niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 3 (3A)
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

W2z6r Zlecenia

m meDiA Warszawa, wydruk z dnia: ...............

NR ZLECENIA

Zleceniodawca:

INTERNET/ Digital Audio: AUDIO

NIP: (e
KRS: .o,
Klient: ...l Dtugosci materiatow: ...............cooeeenenn.
Produkt: .................... Emisje 0d-do: .....ocviiiiiii

Warto$¢ zlecenia Lo L .
Ekspres L e
Opfatapiwna L L

Do zaplaty ......cocovevviiiiiinnnn.

Lgczna wartosc zlecenia: ................ccoooiiiiiiiiiiiii

1.  Zleceniobiorca: Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k. z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat XIIl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS
0000467579, NIP 113-21-73-100.

2. Zleceniodawca zobowigzuje sie do uiszczenia naleznosci na rachunek bankowy Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k.(dawniej: Polsat Media Sp. z 0.0.)
prowadzony w mBanku S.A. nr PL 18 1140 1010 0000 5244 2000 1001 przelewem, w terminie 7 dni przed rozpoczeciem emisji. Niedotrzymanie terminu ptatnosci
podanego powyzej lub niespetnienie innych wymogéw okreslonych w Zasadach na 4 dni robocze przed rozpoczegciem okresu emisji oznacza¢ bedzie odwotanie
Zlecenia.

3. Zleceniodawca o$wiadcza, ze Reklamy dostarczone do emisji w Serwisie Internetowym nie s3 obarczone wadami prawnymi i ze ich emisja jest zgodna z
prawem i nie narusza praw ani débr oséb trzecich, a w szczegdélnosci ze jako producent Reklam nabyt i posiada wszelkie prawa autorskie i pokrewne do utworéw i
artystycznych wykonan zawartych/utrwalonych w Reklamach. Zleceniodawca gwarantuje ponadto, ze Zleceniobiorca ani Administrator Serwisu Internetowego nie
bedg zobowigzani do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Reklam. Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaspokojenia roszczen skierowanych
do Zleceniobiorcy lub Administratora Serwisu Internetowego z tytutu naruszen praw, o ktérych mowa powyzej (w szczegélnosci refundaciji tantiem i/lub
odszkodowan), wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi z tytutu naruszen.

4.  Zleceniodawca o$wiadcza, ze jest wylacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Reklam i ze posiada wszelkie atesty | zezwolenia niezbedne do
wprowadzenia do obrotu w Polsce reklamowanych produktéw.

5. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktérej Stowarzyszenie Rada Reklamy zwréci sie pisemnie z takim zgdaniem
na podstawie opinii dziatajgcej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowaé sie bedzie odpowiednie postanowienie
Zasad dotyczgce odwotania Zlecenia.

6. w sprawach nieregulowanych stosowac si¢ bedzie Zasady obowigzujgce na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, ze otrzymat
Zasady, zapoznat sig z ich trescig oraz wyraza zgode na wigczenie Zasad do Zlecenia.

7. W przypadku rozbieznosci pomiedzy zasadami a zleceniem dla danej kampanii, rozstrzygajace beda uzgodnienia zawarte w niniejszym zleceniu.

8.  Zleceniodawca i zleceniobiorca ustalili, ze uznajg za wigzace zlecenie podpisane przez zleceniodawce i zleceniobiorce przestane faksem lub w formacie
pdf jako zatgcznik e-maila.

Termin podpisania do: .......cccceeviviiiccnennnns

Data i podpis handlowca Data i podpis Zleceniodawcy
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Zatacznik nr 4
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

Metryka praw autorskich

NAZWA FEKIAMY e ettt ettt et e h e e b e e bt e e eh et e s bt e s at e e s b e e sareesareenanes
B0 =1 3= 11012 USRS
RTAY L= S = O 18T 0 2 =1 PP TP TP PP PP TP PP PPPP
Waga/rozZmiar FEKIGMY oottt e st e e et e e s b e e e ta e e s tbe e e be e e baeesabaeeabeesabeeenbeesabeeenreens

Informacje dotyczace wykorzystanych w reklamie utworéw muzycznych:

Lp. : Tytut Kompozytor Autor stow Autor wersji polskiej | Wykonawca Dtugos¢

Producent
Rezyser

J NS (o] ol o I | [ 17 T T PPPPPPPPPPRN
L@ o<1 =1 {0 1 O PP PP PP PP PP PP PPPPPPPPPPPPRt

Data Waznosci praw aULOrSKICR ittt st b e s sb e earee s

Oswiadczenie:

Oswiadczam, ze posiadamy prawa majgtkowe do filmu nie obcigzone prawami osdb trzecich, oraz ze ponosimy
petng odpowiedzialnos¢ w przypadku, jesli emisja naruszy prawa autorskie oséb trzecich oraz w przypadku, jesli
emisja filmu naruszy dobra osobiste oséb trzecich.

Oswiadczam, ze powyzej wymienione sg wszystkie osoby, ktorym — odnosnie do wskazanych utworéw —
przystuguja prawa do wynagrodzen wynikajgcych z przepisdw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

Oswiadczam, ze poza wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tym filmem reklamowym, z utworami w nim
zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen wynikajgcych z przepiséw
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego
zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku, gdyby mimo tego oswiadczenia naruszone zostaty (w tym réwniez z powodu zawarcia w metryce
btednych lub niepetnych danych) majgtkowe prawa autorskie oséb, do ktérych one nalezg, oswiadczam, ze
przyjmujemy na siebie zobowigzanie do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanej z tym obrony praw Nadawcy oraz
do zaspokojenia, zwigzanych z tym roszczen zgtoszonych wobec Nadawcy.

Oswiadczam, ze przyjmujemy na siebie zobowigzanie do naprawienia na zgdanie Nadawcy wszelkich szkod
poniesionych przez nig w wyniku z tak okreslonego naruszenia majatkowych praw autorskich.

Pod pojeciem Nadawcy nalezy rozumie¢ podmiot, ktéry tworzy lub zestawia program telewizyjny i
rozpowszechnia go lub przekazuje innym podmiotom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian.

(data, podpis i pieczatka Zleceniodawcy)
Uwaga:
Wszystkie rubryki metryki praw autorskich powinny zosta¢ wypetnione. W przypadku koniecznosci
pozostawienia rubryki niewypetnionej nalezy wpisac informacje: ,nie dotyczy”.

(data, podpis i pieczatka Zleceniodawcy)
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Zatacznik nr 5
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

Wymagania techniczne dotyczace materiatéw emisyjnych przyjmowanych przez POLSAT MEDIA

Aktualne specyfikacje techniczne dostepne sg pod adresem:

http://www.polsatmedia.pl/Do_Pobrania,6789/index.html
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Zatacznik nr 6
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Produktach
Polsat Media Online / Polsat Media Digital Audio

W2zér oswiadczenia Reklamodawcy o zgodnosci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi

Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0.0. S.k.
ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

Oswiadczenie Reklamodawcy o zgodnosci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi

......................................... PO AATESEIM ...ttt st sttt et e e etestestese s besbes b et aes e st aasatesbestessnnabassesansens
niniejszym oswiadczam/y*, ze wszystkie produkty spozywcze lub napoje przedstawione w filmie
reklamowym:

A FAN I =T - .41 PPNt
TYEUE REKIGIMY et e e e ettt e e e e te e e e e ebbeeeeeeateeeeeesteseeeasateaaeeeennseees
AV =Y S I TR 18 [ 2 U= PP

sg zgodne z dokumentem, pt. ,Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci
skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku, opracowanym przez Polskg
Federacje Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw z siedzibg w Warszawie i spetniajg opisane w
przedmiotowym dokumencie kryteria zywieniowe.

IMie i NAZWISKO: oo IMi€ i NAZWISKO: ..eeveeietieeieeeece e
StanoWisKo: s StanowWisko: e
Podpis: Podpis:



