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Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym

Muzo.fm

POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k. (dalej: POLSAT
MEDIA), z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, dziata jako biuro reklamy Radio PIN S.A. i
prowadzi dziatalno$¢ w zakresie emisji Reklam i Wskazan sponsorskich w Programie Radiowym
Muzo.fm:

Sprzedaz ustug emisji Reklam prowadzona jest wedfug metody sprzedazy cennikowej, opisanej w
dalszej czesci Zasad. Definicje pojec stosowanych w Zasadach okreslone sg w pkt IX Zasad.

l- Ogolne warunki wspoétpracy z Reklamodawca

1. Ustuga emisji Reklam/Wskazan sponsorskich odbywa sie na podstawie Zlecen podpisanych przez
Reklamodawce i POLSAT MEDIA na dany miesigc kalendarzowy. Jezeli na rzecz Klienta dziata
Agencja, Klient wraz z Agencjg ponosi odpowiedzialnosc¢ solidarng za zobowigzania wynikajace
ze Zlecenia.

2. POLSAT MEDIA prowadzi sprzedaz ustug emisji Reklam na dany okres emisyjny na podstawie
Cennika obowigzujgcego w dniu ztozenia przez Reklamodawce zaméwienia.

3. Zlecenia przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na podstawie otrzymanego od
Reklamodawcy zamdwienia. Po otrzymaniu zamdéwienia POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji
czasu reklamowego/sponsorskiego w zakresie opisanym w zamowieniu i potwierdza fakt
dokonania rezerwacji przesytajgc Reklamodawcy Zlecenie do akceptacji.

4. Akceptacja Zlecenia przez Reklamodawce odbywa sie przez podpisanie go przez osoby
upowaznione i dostarczenie podpisanego Zlecenia do POLSAT MEDIA, wraz z dokumentami,
oswiadczeniami wymienionymi w Zasadach, w terminie 3 dni roboczych od dnia przestania przez
POLSAT MEDIA Zlecenia do Reklamodawcy, jednak nie pdzniej niz czwartego dnia roboczego
przed pierwszg emisjg Reklamy ze Zlecenia. Zlecenie uwaza sie za dostarczone rowniez wtedy,
jezeli w wyzej okreslonym terminie zostanie przestane do POLSAT MEDIA faksem lub poczta
elektroniczng. Zawarcie Zlecenia nastepuje po podpisaniu przez POLSAT MEDIA.

5. Wszelkie zmiany wprowadzane przez Reklamodawce do podpisanego Zlecenia regulowane sg
przez postanowienia Zasad w czesci dotyczgcej rezygnacji z ustugi.

6. W przypadku, gdy w zwigzku z rozliczeniem realizacji Zlecenia zachodzi potrzeba wystawienia
faktury korygujacej — kazdorazowo koniecznos¢ jej wystawienia oraz jej wartos¢ jest
potwierdzana przez Reklamodawce w terminie 3 dni roboczych od dnia przedstawienia
rozliczenia przez POLSAT MEDIA, lecz nie pdzniej niz do korica miesigca kalendarzowego, w
ktorym zostato przedstawione rozliczenie.

7. Jezeli Reklamodawca majacy wzgledem POLSAT MEDIA kilka dtugéw dokona przelewu i w
terminie 3 dni roboczych od dnia wptywu srodkéw na rachunek bankowy POLSAT MEDIA nie
wskaze, ktory z dtugdéw chce zaspokoié, wéwczas POLSAT MEDIA dokona zaliczenia tej wptaty na
poczet dtugu najdawniej wymagalnego.

8. Nadawca ma prawo odmoéwié¢ emisji reklamy, ktorej tresé¢ lub forma jest sprzeczna z linig
programowa lub moze szkodzi¢ renomie nadawcy.

Il- Wycena Zlecenia

1. Zlecenia na emisje Reklam/Wskazan sponsorskich przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na
drukach odrebnych dla kazdego rodzaju sprzedazy. Wzory drukéw Zlecen znajdujg sie w
Zatgczniku nr 3 (a-b) do Zasad. Kalkulacja wartosci netto Zlecenia dokonywana jest przez POLSAT
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MEDIA zgodnie z zapisami Zasad.

2. Jezeli w ramach Zlecenia emitowane s3: Reklama, Wskazanie sponsorskie lub Lokowanie
produktu napoju alkoholowego, wéwczas wartosc tego Zlecenia jest dodatkowo powiekszana o
11,111111%, czyli o optate z tytutu Swiadczenia ustug, ktérych przedmiotem jest Reklama,
Wskazanie sponsorskie lub Lokowanie produktu napojow alkoholowych. POLSAT MEDIA
zastrzega, ze w przypadku powstania obowigzku naliczania innych niz wymienione w tym
punkcie publicznoprawnych danin lub innych naleznosci naliczanych z tytutu emisji Reklam,
wartos$¢ Zlecenia powiekszana jest réwniez o te daniny oraz inne naleznosci.

Sprzedaz cennikowa

3. Sprzedaz cennikowa polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie cen emisji reklam
opublikowanych w Cenniku dla danego pasma czasowego. Reklamodawca przesyfajagc do
POLSAT MEDIA zaméwienie podaje parametry niezbedne do przygotowania Zlecenia, takie jak:
okres emisyjny, dtugo$s¢ materiatu emisyjnego, pasma czasowe, w ktdrych majg zostaé
wyemitowane Reklamy, liczba tych Reklam. POLSAT MEDIA na podstawie zamdwienia
przygotowuje tzw. Zlecenie cennikowe.

4. Naleznos¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia cennikowego obliczana jest na podstawie cen
publikowanych w Cenniku obowigzujgcym na dany okres emisyjny w dniu ztozeniazamdwienia.

5. POLSAT MEDIA moze udzieli¢c Reklamodawcom nastepujgcych rabatow:

a. rabat Klienta — rabat udzielany Klientowi na podstawie umowy dfugoterminowe] zawieranej
pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA,

b. rabat agencyjny — rabat udzielany Agencji w zwigzku z reprezentowaniem Klienta przez Agencje;
rabat ten wynosi do 15%,

c. inne rabaty — rabaty udzielane przez POLSAT MEDIA w indywidualnych przypadkach (np. rabat
sezonowy).

6. Wycena Zlecenia cennikowego dokonywana jest w nastepujacy sposdb:

Cena opublikowana w Cenniku obowigzujgcym na dany okres emisyjny mnozona jest przez przelicznik
dtugosci Reklamy, a nastepnie powiekszana o optaty dodatkowe wynikajgce z Zasad. Optaty dodatkowe
naliczane sg w nastepujacej kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajgca z tresci Reklamy,
a jako druga — optata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w bloku, przy czym optata za emisje
Reklamy na wybranej pozycji w bloku naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu optaty
wynikajgcej z tresci Reklamy. Tak obliczona wartos¢ zostaje obnizona o przystugujgce Reklamodawcy
rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajacego, przy
czym jako ostatni naliczany jest rabat agencyjny, a jako przedostatni — rabat Klienta. Warto$¢ powstata
po odjeciu rabatow stanowi wartos¢ netto Zlecenia cennikowego. Wartosé netto Zlecenia powiekszana
jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych mowa w pkt 11.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek
VAT.

Zlecenia wielokanatowe

7. Reklamodawca moze nabywaé ustugi emisji Reklam w tzw. Zleceniach wielokanatowych
obejmujgcych Zlecenie na Program Radiowy oraz dwa lub wiecej Zlecen odpowiednio w
Programach Telewizyjnych, Produktach Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat
Media AdTube i/lub nosnikach Polsat Media AdScreen. POLSAT MEDIA ustala liste oraz
procentowy udziat poszczegdlnych produktéw w sktadzie grupy objetej danym rodzajem
Zlecenia wielokanatowego, tworzgc np.: pakiet meski, pakiet kobiecy, pakiet ogdlny. Zmiana w
skfadzie grupy objetej danym rodzajem Zlecenia wielokanatowego nie stanowi zmiany Zasad. W
przypadku Zlecenia wielokanatowego POLSAT MEDIA na dany okres wystawia jedno Zlecenie
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dotyczgce wszystkich: Programoéw Telewizyjnych, Serwiséw Polsat Media Online, Polsat Media
Digital Audio, Polsat Media AdTube, nosnikdw Polsat Media AdScreen i/lub Programu
Radiowego objetych takg grupg, a rozliczenie naleznosci wynikajgcych z tego Zlecenia
dokonywane jest tgcznie dla wszystkich Programow Telewizyjnych, Serwiséw Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube, no$nikdw Polsat Media AdScreeni/lub
Programu Radiowego, w ktdrych emitowane byty Reklamy ze Zlecenia w oparciu o
postanowienia Zasad dotyczace odpowiednio Zlecenn cennikowych i pakietowych. Zlecenia
wielokanatowe mogg obejmowac zaréwno Zlecenia cennikowe jak i Zlecenia pakietowe.

8. Poziom rabatu Klienta lub poziom CPP/CPM dla danego Zlecenia wielokanatowego (dla
Programu Radiowego oraz odpowiednio: Programoéw Telewizyjnych, produktéw Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdTube lub no$nikéw Polsat Media AdScreen),
okreslany jest w Umowie dtugoterminowe] zawieranej przez POLSAT MEDIA z Reklamodawca.

9. Pozostate postanowienia Zasad dotyczgce Zlecenn cennikowych stosuje sie odpowiednio do
Zlecen wielokanatowych. W zakresie Zlecen obejmujgcych Program Radiowy (oraz odpowiednio:
Programy Telewizyjne, produkty Polsat Media Online, Polsat Media Digital Audio, nosniki Polsat
Media AdScreen lub Polsat Media AdTube) stosuje sie Zasady Prowadzenia Sprzedazy w
Programie Radiowym Muzo.fm (oraz odpowiednio: Zasady Prowadzenia Sprzedazy w
Programach Telewizyjnych Polsat Media, Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Produktach Polsat
Media Online / Polsat Media Digital Audio, Zasady Prowadzenia Sprzedazy na nosnikach Polsat
Media AdScreen lub Zasady Prowadzenia Sprzedazy Polsat Media AdTube).

Przeliczniki dtugosci Reklamy
10. Jezeli Reklama jest krétsza lub dtuzsza niz 30 sekund, wéwczas cena emisji danej Reklamy/CPP

mnozone jest przez przelicznik dtugosci Reklamy podany w tabeli ponize;j.

przeliczniki dtugosci Reklamy:

czas trwania Reklamy (w sekundach) Przelicznik
5 40%
od 6do 10 55%
od 11 do 15 70%
od 16 do 20 90%
od 21 do 30 100%
od 31 do 35 120%
od 36 do 40 140%
od 41 do 45 150%
od 46 do 60 200%

Emisja Reklam krotszych niz 5 sekund dokonywana jest na podstawie indywidualnych ustalen. Dla
Reklam dtuzszych niz 60 sekund przelicznik dtugosci Reklamy ustalany jest indywidualnie.

11. Jezeli dwie lub wiecej Reklam zostanie potgczone w jeden materiat emisyjny, wéwczas cena
emisji kazdej Reklamy bedzie kalkulowana oddzielnie zgodnie z przelicznikami dtugosci Reklamy.

Optaty dodatkowe

12. Jezeli Reklama zawiera elementy promujgce wiecej niz jeden produkt/ustuge Klienta, inny
podmiot lub produkty/ustugi innego niz Klient podmiotu, wéwczas naleznos¢ za emisje Reklamy
zostanie podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponize;j.

dodatkowe elementy w Reklamie doptata
jeden produkt/ustuga innego Klienta 20%
drugi i kazdy nastepny produkt/ustuga innego Klienta po 10%

13. Reklamodawca moze nabyc¢ dodatkowg ustuge polegajaca na emisji Reklamy na wybranej pozycji
lub w okreslonym uktadzie w bloku reklamowym. W takim przypadku naleznos$¢ za emisje
Reklamy zostaje podwyzszona o optate okreslong w tabeli ponizej.
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pozycja/uktad Reklam w bloku reklamowym
pierwsza/ostatnia pozycja w bloku

spot w wybranym bloku reklamowym
duo-spot *

otoczenie reklamowe ** 30%

* w odniesieniu do dwdch lub wiecej Reklam w jednym bloku reklamowym: wskazanie przez Reklamodawce ich pozycji (w tym okreslenie
liczby innych Reklam pomiedzy nimi) lub okreslenie kolejnosci ich emisji. Optata naliczana jest od wartosci netto Reklam objetych tg ustuga.
** umieszczenie Reklamy danego Reklamodawcy w taki sposdb, aby nie znajdowata sie w bezposrednim sasiedztwie innej Reklamy z wybranej
kategorii produktowe;j.

Sponsoring

14. W ramach sponsoringu POLSAT MEDIA przygotuje pakiety sponsorskie obejmujgce dla danego
Klienta emisje Wskazan sponsorskich przed i po wybranych audycjach radiowych oraz w
momencie wznowienia danej audycji po przerwie na reklame lub telesprzedaz. Pakiet sponsorski
moze by¢ dodatkowo poszerzony o emisje Wskazan sponsorskich przy zapowiedziach
sponsorowane]j audycji; liczba emisji takich Wskazan sponsorskich jest indywidualnie ustalana z
Reklamodawcg (z Klientem albo z Agencja).

15. Pakiet sponsorski moze dotyczy¢ jednej lub kilku audycji radiowych. Klient decydujac sie na
pakiet sponsorski dotyczacy danej audycji radiowej zostaje jej Sponsorem. Jednorazowe
Wskazanie sponsorskie moze by¢é emitowane nie dtuzej niz 8 sekund w przypadku jednego
Sponsora, 16 sekund - w przypadku dwdch Sponsoréw i 24 sekund - w innych przypadkach.
Wskazanie sponsorskie moze zawierac tylko nazwe, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujgce Sponsora lub jego dziatalno$é, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich
znakdéw towarowych.

16. Warto$¢ netto pakietu sponsorskiego jest uzalezniona m.in. od pory emisji Wskazan
sponsorskich, ich liczby oraz okresu obowigzywania pakietu sponsorskiego. Wyceniona Wartos¢
netto pakietu sponsorskiego powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych mowa
w pkt 1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT. POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji pakietu
sponsorskiego dla Sponsora wystawiajgc tzw. Zlecenie sponsorskie.

17. Podpisanie Zlecenia jest rdwnoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia, ze
Wskazania sponsorskie dostarczone do emisji w Programie Radiowym, ktérego dotyczy Zlecenie,
nie zawierajg fragmentédw dziwiekowych przekazu reklamowego pochodzgcego od podmiotu
bedacego Sponsorem, z ktérymi Sponsor jest kojarzony, a ktére mogtyby utrudnié¢ odrdznienie
Wskazania sponsorskiego od przekazu reklamowego.

18. W razie gdyby jakakolwiek osoba trzecia, organ wtadzy publicznej lub inna instytucja pafnstwowa
wystgpita przeciwko POLSAT MEDIA lub Nadawcy w zwigzku z naruszaniem prawa w wyniku
emisji Wskazania sponsorskiego, Reklamodawca zrekompensuje wszelkie udokumentowane
straty poniesione przez te podmioty, w tym koszty zastepstwa procesowego, jezeli informacje
objete oswiadczeniem, o ktérym mowa w pkt. 23 powyzej, okazg sie nieprawdziwe, co zostanie
potwierdzone przez witasciwy w sprawie organ wtadzy publiczne;j.

Lokowanie produktu

19. W ramach lokowania produktu POLSAT MEDIA przygotuje pakiety obejmujace dla danego
Klienta emisje lokowania produktu w wybranych audycjach radiowych. Pakiet lokowania
produktu moze dotyczy¢ jednej lub kilku audycji radiowych.

20. Wartos¢ netto pakietu lokowania produktu jest uzalezniona m.in. od pory emisji audycji
radiowej, ich liczby oraz okresu obowigzywania pakietu lokowania produktu. Wyceniona
Wartos¢ netto pakietu lokowania produktu powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o
ktérych mowa w pkt 1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT POLSAT MEDIA dokonuje
rezerwacji pakietu lokowania produktu dla Klienta wystawiajgc Zlecenie.
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21. W sprawach nieuregulowanych w pkt 14-20 powyze]j stosuje sie odpowiednio postanowienia
Zasad dotyczace Reklam.

lll- Umowydtugoterminowe

1. Wspdtpraca pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA moze zosta¢ okreslona w Umowie
dtugoterminowej, ktora okresla zobowigzania stron oraz dodatkowe warunki wspdtpracy, nie
objete Zasadami.

2. Zobowigzania Klienta w ramach Umowy dtugoterminowej obejmujg zobowigzanie do nabycia
ustugi emisji Reklam lub Wskazan sponsorskich w Programie Radiowym wraz z okresleniem
wysokosci  zobowigzania finansowego Klienta w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowej.

3. Zobowigzania POLSAT MEDIA w ramach Umowy dtugoterminowej obejmowaé¢ moga
nastepujace elementy:

a. rezerwacje czasu reklamowego lub sponsorskiego w okresie obowigzywania Umowy
dtugoterminowej,

b. ustalenie rabatu Klienta na okres obowigzywania Umowy dtugoterminowej,

c. ustalenie rabatu agencyjnego w przypadku realizowania Umowy dtugoterminowej za
posrednictwem Agencji.

4. Jezeli Klient nie wykona zobowigzan finansowych okreslonych w Umowie dtugoterminowej,
POLSAT MEDIA oblicza réznice pomiedzy poziomem zobowigzania a tgczng wartoscig netto
ustugi emisji Reklam/Wskazah sponsorskich przekazang POLSAT MEDIA za emisje
Reklam/Wskazan sponsorskich Klienta w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowe;.
Klient zobowigzany jest zaptaci¢ POLSAT MEDIA potowe obliczonej w ten sposdb kwoty tytutem
zmniejszenia rabatu Klienta w zwigzku z niewykonaniem przez Klienta zobowigzania. Zaptata
nastepuje w terminie 3 tygodni od przedstawienia Klientowi przez POLSAT MEDIA stosownego
rozliczenia.

5. Wszelkie warunki handlowe objete Zleceniem i/lub Umowa diugoterminowg stanowigstanowg
tajemnice dla 0sdb trzecich i nie mogg by¢ ujawnione bez pisemnej zgody POLSAT MEDIA, chyba
ze obowigzek ich ujawnienia wynika z powszechnie obowigzujgcego przepisu prawa, w
szczegblnosci na zadanie uprawnionego organu wtadzy publicznej. Reklamodawca wyraza zgode
na ujawnienie tresci warunkéow handlowych Nadawcy. W celu unikniecia watpliwosci
Reklamodawca przyjmuje do wiadomosci, ze nie jest uprawniony do ujawniania warunkéw
handlowych jakimkolwiek podmiotom prowadzacym dziatalno$¢ w zakresie badania
efektywnosci mediowej i/lub marketingowej kampanii reklamowych Reklamodawcy.

IV- Materialy emisyjne

1. Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji dostarczane s do POLSAT MEDIA
cyfrowo w postaci plikéw przesytanych za posrednictwem platformy Polsat Media AdFlow,
zgodnych ze specyfikacjg techniczng dostepng pod adresem: https://adflow.polsatmedia.pl oraz
wskazang ponizej. Materiaty emisyjne wgrane na platforme Polsat Media Adflow s3
przechowywane przez okres 3 (trzech) miesiecy od daty ich ostatniej emisji. Po uptywie tego
terminu POLSAT MEDIA ma prawo usungc¢ taki materiat emisyjny bez koniecznosci informowania
o tym Reklamodawcy.

2. Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji nalezy przygotowaé w formacie WAV,
dopuszczalne tagowanie w formacie BWF (Broadcast Wave Format).

sekretariat@pols

atmedia.pl
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a. Liczba kanatéw: 2, Stereo.

b. Czestotliwos¢ probkowania: 44.1 kHz.

c. Rozdzielczo$¢: 16 bitow.

d. Maksymalny poziom dzwieku: 0dBFS zgodnie z EBU R-68.
e. Diwiek powinien by¢ prawidtowo skorelowany fazowo.

3. Materiat powinien by¢ przygotowany do emisji bez zbednych fragmentéw przed i po wtasciwym
materiale emisyjnym (Sciezka dZwiekowa powinna zawieraé¢ tylko i wytgcznie diwiek
przeznaczony do emisji). W przypadku, gdy dtugo$¢ dostarczonego materiatu jest inna od
dtugosci zatozonej w zleceniu reklamowym, Polsat Media zastrzega sobie prawo do nieprzyjecia
tego materiatu do emis;ji.

4, POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do emisji materialu z poziomem gltosnosci
odpowiadajgcym poziomowi innych materiatéw emitowanych (poprzedzajacych i nastepujgcych
bezposrednio po).

5. Wraz z materiatem do emisji Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ metryke praw
autorskich wedtug wzoru okreslonego w Zataczniku nr 4 do Zasad. Realizacja Zlecenia bez
dostarczonej metryki praw autorskich moze nastgpi¢ warunkowo; w takim wypadku POLSAT
MEDIA zastrzega sobie prawo zaprzestania w kazdym czasie emisji Reklam/Wskazan
sponsorskich - bez ponoszenia jakichkolwiek konsekwencji finansowych z tego tytutu.

6. Reklamodawca jest zobowigzany posiada¢ zaswiadczenia o dopuszczeniu reklamowanych
produktéw do obrotu w Polsce i dostarczy¢ je na kazdorazowe zgdanie POLSAT MEDIA. Jezeli
przedmiotem Reklamy jest konkurs, promocja, loteria itp. Reklamodawca jest zobowigzany
posiadac wszelkie zezwolenia organdéw panstwowych na przeprowadzenie ww. aktywnosci oraz
przedstawic je na zgdanie POLSAT MEDIA.

7. Reklamy/Wskazania sponsorskie powinny by¢ dostarczane do POLSAT MEDIA nie pdzniej niz
czwartego dnia roboczego przed dniem emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego do godziny
15.00. W tym samym terminie Reklamodawca zobowigzany jest okresli¢ wersje przekazu, ktéry
ma by¢ emitowany, jesli POLSAT MEDIA otrzymato wczesniej materiaty emisyjne od
Reklamodawcy.

8. Dostarczenie materiatow emisyjnych lub okreslenie wersji Reklamy/Wskazania sponsorskiego
pdzniej niz w terminie wymienionym w pkt 3 powyzej, lecz nie pdzniej niz drugiego dnia
roboczego przed dniem emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego do godziny 10:00 jest mozliwe
wyfacznie za uprzednig zgodg POLSAT MEDIA. W takim przypadku Reklamodawca bedzie
zobowigzany do zaptaty optaty ekspresowej w wysokosci 100 ztotych (plus nalezny podatek VAT)
za kazdg emisje Reklamy/Wskazania sponsorskiego, dla ktérej zostat przekroczony termin
dostarczenia nosnika lub okreslenia wersji Reklamy/Wskazania Sponsorskiego.

9. Jezeli Reklama/Wskazanie sponsorskie nie zostanie zaakceptowane z powoddw merytorycznych
(niezgodnos¢ z przepisami prawa lub inne uzasadnione powody), technicznych lub nie zostang
spetnione inne wymagania okre$lone w Zasadach, w szczegdlnosci pkt V.1, Reklama/Wskazanie
sponsorskie bedzie traktowane jak niedostarczone. W takim wypadku zastosowanie ma pkt VII.1
Zasad. POLSAT MEDIA zastrzega sobie réwniez prawo do wstrzymania realizacji Zlecen na emisje
takiej Reklamy/Wskazanie sponsorskiego. POLSAT MEDIA jest uprawniona do zaprzestania
emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego, w stosunku do ktérego Stowarzyszenie Rada Reklamy
zwrdci sie pisemnie z takim Zgdaniem na podstawie opinii dziatajgcej w ramach Zwigzku
Stowarzyszen Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy.
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V-  Prawaautorskie

Podpisanie Zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem przez Reklamodawce oswiadczenia o
posiadaniu majgtkowych praw autorskich i pokrewnych do Reklamy/Wskazania sponsorskiego
w zakresie niezbednym do nadawania i reemitowania w Programie Radiowym, oraz do
rozpowszechniania w Programie Radiowym za posrednictwem sieci komputerowej (Internet).
Ponadto podpisanie Zlecenia oznacza, ze przekazana do rozpowszechniania Reklama/Wskazanie
sponsorskie jest zgodne z prawem i nie narusza praw oséb trzecich.

2. Podpisanie Zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem oswiadczenia, ze na dotgczonej do
dostarczonej Reklamy/Wskazania sponsorskiego metryce praw autorskich wymienione s3
wszystkie osoby, ktédrym — odnosnie do wskazanych utworéw — przystugujg prawa do
wynagrodzen wynikajgcych z przepisdw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wypfacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takie do
wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy. Reklamodawca oswiadcza, ze poza
wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tg Reklamg/Wskazaniem sponsorskim, z utworami
w nich zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen
wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

3. W przypadku dostarczenia do emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego bez prawidtowo
wypetnionej metryki praw autorskich, podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ztozeniem
os$wiadczenia, ze z dostarczong Reklamg/Wskazaniem sponsorskim (i z utworami w nich
zawartymi) oraz z ich wykorzystaniem nie sg zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen
wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzgdzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

4. W wypadku naruszenia prawa lub praw osdéb trzecich, o ktérych mowa w pkt. 1-3 powyzej, a w
szczegblnosci: dobr osobistych, praw autorskich lub pokrewnych, praw do znakéw towarowych,
Reklamodawca zobowigzany jest do pokrycia w petnej wysokosci szkdd zwigzanych z takim
naruszeniem, poniesionych przez POLSAT MEDIA lub osoby trzecie, w szczegdlno$ci Nadawcow,
w tym kosztéw zastepstwa procesowego.

5. Reklamodawca zobowigzuje sie do refundacji tantiem, odszkodowan, kar, jakie ewentualnie
musiatby zaptaci¢ Nadawca Programu Radiowego lub POLSAT MEDIA z tych tytutéw oraz do
zwrotu wszelkich kosztdw zwigzanych z tym naruszeniem, w tym kosztéw zastepstwa
procesowego.

VI- Ptatnosc

1. Nalezno$¢ za emisje Reklam/Wskazan sponsorskich obliczana jest kazdorazowo przy sktadaniu
Zlecen. W przypadku Zlecenn pakietowych po zakorniczeniu emisji zostaje ponadto dokonane
rozliczenie Zlecenia.

2. Zaptata naleznosci za poszczegdlne Zlecenia nastepuje najpdzniej na 7 dni przed pierwszg emisjg
w Zleceniu.

3. Zaptata bedzie dokonywana na rachunek bankowy POLSAT MEDIA wskazany w Zleceniu.

4. Jezeli Reklamodawca nie dokona ptatnosci w terminie, POLSAT MEDIA jest uprawniona do
naliczania odsetek ustawowych za kazdy dzien opdznienia.

atmedia.pl
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5. POLSAT MEDIA moze potraktowaé opdznienie w ptatnosci jako odstgpienie od Zlecenia — w
takim przypadku stosuje sie postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

6. W przypadku koniecznosci wystawienia przez Polsat Media faktury korygujgcej zmniejszajacej
warto$¢ korygowanej faktury, Reklamodawca zobowigzany jest potwierdzi¢ odbiér faktury
korygujacej oraz wskazac sposéb kompensaty naleznosci w terminie 7 dni od daty otrzymania
faktury korygujace;.

VIl - Rezygnacja z ustugi emisji Reklam

1. Odstgpienie przez Reklamodawce od Zlecenia, jego czesci lub rezygnacja z dodatkowych ustug
emisyjnych zobowigzuje Reklamodawce do zaptaty optaty za rezerwacje w wysokosci okreslonej
w tabeli ponizej.

opfaty za rezerwacje:

termin dokonania anulacji opfata
do 14. dnia roboczego przed pierwsza emisjg (wtgcznie) 25%
do 4. dnia roboczego przed pierwszg emisjg (wtacznie) 50%
pdzniej niz 4. dnia roboczego przed pierwszg emisjg 75%
W dniu pierwszej emisji lub pézniej 100%

2. Opftata za rezerwacje obliczana jest na podstawie wartosci netto emisji objetych rezygnacjg, aw
przypadku zmiany Reklamy na krdtszg — optata za rezerwacje rowna jest roznicy pomiedzy
wartoscig netto emisji dtuzszej Reklamy, a wartoscig netto emisji Reklamy krétszej. Do optaty za
rezerwacje zostanie doliczony podatek od towardw i ustug (VAT).

VIl - Reklamacje

1. Jezeli emisja Reklamy z winy POLSAT MEDIA lub Nadawcy Programu Radiowego nie zostanie
dokonana lub zostanie dokonana z usterkami, wowczas POLSAT MEDIA spowoduje ponowng
emisje tej Reklamy o takiej samej wartosci emisji w najblizszym mozliwym terminie, w przedziale
godzinowym podobnym jak ten, w ktérym miata nastgpi¢ emisja. Warunkiem ponownej emisji
Reklamy bedzie zgtoszenie POLSAT MEDIA pisemnej reklamacji w terminie 21 dni od daty emisji
podlegajgcej reklamacji. Emisja Reklamy w ramach reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z
obowigzku zaptaty naleznosci za emisje Reklamy podlegajacej reklamaciji.

2. Na pisemny wniosek Reklamodawcy POLSAT MEDIA dokona nagrania bloku reklamowego. W
wypadku gdy reklamacja nie byta uzasadniona koszt nagrania w wysokosci 100 ztotych (plus VAT)
ponosi Reklamodawca.

3. POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do zmiany terminu emisji spotu wskazanego na Zleceniu
w zakresie danego pasma czasowego w taki sposdb, aby nie powodowato to koniecznosci zmiany
wartos¢ Zlecenia.

4. Emisja Reklamy do dwudziestu minut wczesniej lub pdzniej, liczac od planowanej godziny
rozpoczecia emisji bloku reklamowego, w ktérym zlecona jest emisja Reklamy, bedzie uwazana
za dokonang zgodnie ze ztozonym Zleceniem. Ponadto POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo
jednostronnej zmiany godziny emisji bloku reklamowego w trakcie lub po emisji audycji
niesformatowanych (np.: transmisji) lub w innych szczegdlnych przypadkach.

5. POLSAT MEDIA nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
zobowigzania ze Zlecenia (w szczegdlnosci za opdznienie), jezeli zostato to spowodowane przez
zdarzenia pozostajgce poza kontrolg POLSAT MEDIA, w szczegdlnosci: przez zdarzenia o
charakterze sity wyzszej (np.: wojna, inne dziatania zbrojne, zamieszki, akty lub dziatania
organdw wifadzy publicznej, kleski zywiotowe, Zzatoba narodowa), zakiécenia nadawania
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Programu Radiowego, wigcznie z awariami urzadzen nadawczych, awarie lub przerwy w
dostawach pradu, zastosowanie sie do nakazéw lub zakazéw wynikajgcych z przepiséw prawa
lub warunkéw koncesji, zezwolenia lub innych dokumentéow wydawanych przez organy wtadzy
publicznej.

IX- Definicje pojec stosowanych w Zasadach, Umowach dtugoterminowych i Zleceniach
1. Zasady — niniejsze Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym Muzo.fm

2. Klient — producent, dystrybutor lub inny podmiot, ktérego produkty lub ustugi sg przedmiotem
Reklam/Wskazan sponsorskich emitowanych w programach telewizyjnych POLSAT MEDIA;
Klient moze sktadac zlecenia bezposrednio w POLSAT MEDIA lub za posrednictwem dziatajgcej
na jego rzecz Agenciji.

3. Agencja — agencja reklamowa lub dom mediowy; podmiot prowadzacy dziatalno$¢ reklamowa,
dziatajgcy na rzecz Klienta i przez niego upowazniony do sktadania i podpisywania Zlecen oraz
zaptaty wynikajgcych z nich naleznosci. Wzér upowaznienia znajduje sie w Zatgczniku nr 1 do

Zasad.
4, Reklamodawca — Klient lub dziatajaca na jego rzecz Agencja.
5. Nadawca — podmiot, ktéry tworzy lub zestawia Program Radiowy i rozpowszechnia go lub

przekazuje innym podmiotom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian.

6. Reklama — przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwigzku
z jego dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub
odptatnego korzystania z towaréw lub ustug.

7. Wskazanie sponsorskie — telewizyjny przekaz informujgcy o sponsorowaniu audycji radiowej
przez Klienta, bedgcego w takim przypadku Sponsorem.

8. Lokowanie produktu — przekaz handlowy polegajgcy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposdb, ze stanowig one element samej audycji
w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, a takze w postaci nieodptatnego udostepnienia
towaru lub ustugi.

9. Zlecenie — umowa, ktérej przedmiotem jest emisja Reklamy/Wskazania sponsorskiego w okresie
miesigca kalendarzowego, zawarta pomiedzy Reklamodawcg a POLSAT MEDIA; Zlecenie okresla
przedmiot Reklamy/Wskazania sponsorskiego, okres emisyjny oraz inne elementy wynikajgce z
Zasad.

10. Cennik — cennik emisji Reklam obowigzujacy dla Reklam emitowanych w Programie Radiowym,
obowigzujgcy na dany okres emisyjny. Ceny podane w Cenniku dotyczg emisji Reklamy o
dtugosci 30 sekund i podlegajg zmianie o przeliczniki dtugosci, optaty dodatkowe, rabaty,
naliczane zgodnie z Zasadami oraz naleznosci publicznoprawne, w tym podatek od towardw i
ustug. W Cenniku kazdorazowo podany jest podziat na pory dnia, tzw. pasma czasowe.

11. Umowa dtugoterminowa — umowa dotyczaca ustugi emisji Reklamy/Wskazan sponsorskich,
obejmujaca okresem obowigzywania wiecej niz jedno Zlecenie; Umowa dfugoterminowa
zawierana jest pomiedzy Reklamodawcg i POLSAT MEDIA.

X -  Zataczniki i obowigzywanie Zasad
Integralng czes¢ Zasad stanowig Zatgczniki:

a. Zatgcznik nr 1 —Wzér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT
MEDIA,

b. Zatgcznik nr 2 -Wzér petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania
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Zlecen,

c. Zatacznik nr 3 — Wzory Zlecen:
— Zlecenie reklamowe cennikowe
— Zlecenie sponsorskie

d. Zatgcznik nr 4 — Metryka praw autorskich

Zmiana tresci Zatgcznika nie stanowi zmiany Zasad.
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Zatacznik nr1
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym

Muzo.fm

Wz6r upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA

............................ e [0 1= T o
UPOWAZNIENIE

............................ z siedzibg W ........cccooe., Ul e, kapitat zakladowy ........... ztotych, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla.................. Wydziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS .......ccccceeieennnnen. , NIP o, , (dalej ,Mocodawca”), niniejszym upowaznia
............................ zsiedzibg W ..............,, Ul ..., kapitat zaktadowy ........... ztotych, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla.................. Wydziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS ..........cccovvveeeeennn. S NIP e, , (dalej ,,Upowazniony”) do wystepowania na rzecz

Mocodawcy w stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Sp. z o. 0. Sp.k. w zakresie sktadania i
podpisywania Zlecen, ktérych przedmiotem jest emisja Reklam, Wskazan sponsorskich, Lokowanie Produktu lub
realizacja Projektu w: Programach Telewizyjnych, Radiowych, Produktach Polsat Media Online, Polsat Media
Digital Audio, Polsat Media AdScreen i Polsat Media AdTube* oraz zaptaty naleznosci zwigzanych z realizacjg tych
Zlecen, a takze dokonywanie innych czynnosci faktycznych i prawnych w zwigzku z realizacjg Zlecen.

Odwotanie upowaznienia dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia POLSAT MEDIA
BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Sp.k.

(pieczatka i podpis Mocodawcy) (pieczatka i podpis upowaznionego)

*niepotrzebne skresli¢



Zatacznik nr 2
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym

Muzo.fm

Wz6r petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen

............................ L AN el
PELNOMOCNICTWO
............................ z siedzibg W ......ccceeees, Ul e, kapitat zakiadowy .................. ZtOtych, wpisang do
Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................. Wydziat ..... Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS ......cccocveviieennnns , NIP s (dalej ,Mocodawca”), niniejszym
oswiadcza, ze nastepujgcy pracownicy Mocodawcy:
(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)
(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)
(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)
(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)
(imie i nazwisko upowaznionego) (stanowisko) (podpis upowaznionego)

sg upowaznieni (kazda z wyzej wymienionych oséb samodzielnie) do wystepowania w imieniu i na rzecz
Mocodawcy w stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA BIURO REKLAMY Sp. z o. o. Sp.k. w zakresie sktadania i
podpisywania Zlecen, ktérych przedmiotem jest emisja Reklam, Wskazan sponsorskich, Lokowanie Produktu lub
realizacja Projektu w okresie miesigca kalendarzowego w: Programach Telewizyjnych, Radiowych, Polsat Media
Online, Polsat Media Digital Audio, Polsat Media AdScreen, Polsat Media AdTube* oraz wykonywania wszelkich
niezbednych czynnosci faktycznych i prawnych zwigzanych z realizacjg Zlecenia.

Cofniecie petnomocnictwa dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia POLSAT
MEDIA BIURO REKLAMY Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia Sp.k.

(pieczatka i podpis Mocodawcy)

*niepotrzebne skresli¢



Zalacznik nr 3a
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym
Muzo.fm

Wzory Zlecen — Zlecenie reklamowe cennikowe

Warszawa, wydruk z dnia: ................

Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Radiowy
Zleceniodawca:

NIP: 00-00-000-00
KRS:1234567
kapitat zaktadowy ..
Sad Rejonowy dla
Klient: Dtugosci materiatow: ...

Produkt: ...coeeeeeeiecriieteerie e Emisje od - do: RPN

kwota VAT z VAT

Wartosé cennikowa zlecenia: - - Doptaty
Doptaty tacznie - - Optata dodatkowa %
Rabaty tacznie: - - Doptaty za pozycje .. %
Wartos¢ zlecenia: . JRTT JRTT Rabaty
Optata piwna Rabat klienta %
Ekspres Rabat agencji .. %
Do zaptaty: Ekspres
stownie: ey Inne podatki:
liczba emisji wartos¢ cennikowa  wartos¢ netto
"
" S
Razem resessenpaesseas
1. Zleceniobiorca: Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k. z siedziba w Warszawie (04-175), ul. Ostrobramska 77, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw przez

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat XIII Gospodarczy KRS, KRS 0000467579, NIP 113-21-73-100. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze posiada status duzego
przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych.

2. Zleceniodawca o$wiadcza, ze posiada status / nie posiada statusu (niepotrzebne skresli¢) duzego przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o
przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych. Zleceniodawca zobowigzuje sig do uiszczenia nalezno$ci na rachunek bankowy Zleceniobiorcy
prowadzony w mBanku S.A. nr 18 1140 1010 0000 5244 2000 1001 przelewem, w terminie do 7 dni roboczych przed pierwsza emisjq oraz przesta¢ niezwtocznie kopie
przelewu Zleceniobiorcy. Niedotrzymanie terminu ptatnosci podanego powyzej lub niespeinienie innych wymogéw okreslonych w Zasadach na 4 dni robocze przed
rozpoczeciem okresu emisji oznacza¢ bedzie odwotanie Zlecenia. W takim wypadku stosowa¢ si¢ bedzie odpowiednie postanowienia Zasad dotyczace odwotania
Zlecenia.

3. Zleceniodawca o$wiadcza, ze Reklamy dostarczone do emisji w Programie Radiowym, ktérego dotyczy Zlecenie, nie sa obarczone wadami prawnymi i Ze ich
emisja jest zgodna z prawem i nie narusza praw ani débr 0séb trzecich, a w szczegélnosci ze jako producent Reklam nabyt i posiada wszelkie prawa autorskie i pokrewne
do utworéw i artystycznych wykonan zawartych /utrwalonych w Reklamach. Zleceniodawca gwarantuje ponadto, ze Zleceniobiorca ani Nadawca nie beda zobowigzani
do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Reklam. Zleceniodawca zobowigzuje si¢ do zaspokojenia roszczen skierowanych do Zleceniobiorcy
lub Nadawcy z tytutu naruszen praw, o ktérych mowa powyzej (w szczegélnosci refundacji tantiem i/lub odszkodowan), wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi z
tytutu naruszen.

4. Zleceniodawca o$wiadcza, ze jest wylacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Reklam i ze posiada wszelkie atesty i zezwolenia niezbgdne do wprowadzenia
do obrotu w Polsce reklamowanych produktéw.

5. Zleceniobiorca jest uprawniony do zmiany pory emisji spotu wskazanego na Zleceniu w zakresie danego pasma czasowego w sposéb niepowodujacy zmiany
wartosci Zlecenia bez konieczno$ci uzyskiwania zgody ze strony Zleceniodawcy.

6. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktérej Stowarzyszenie Rada Reklamy zwrdci sie pisemnie z takim zadaniem na
podstawie opinii dziatajgcej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowac¢ si¢ bedzie odpowiednie postanowienie Zasad
dotyczace odwotania Zlecenia.

7. W sprawach nieregulowanych stosowac¢ sie bedzie Zasady obowiazujace na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, Ze otrzymat Zasady,
zapoznat sie z ich trescig oraz wyraza zgode na wiaczenie Zasad do Zlecenia.
8. Warunki udzielone Klientowi obowiazuja pod warunkiem zawarcia do 31.03.2020r. umowy dtugoterminowej ze Zleceniobiorca na emisje w 2020r. reklam w

Programie Radiowym, ktorego dotyczy Zlecenie.

Termin podpisania do: .......cccceeeenienenens

Data i podpis handlowca Data i podpis Zleceniodawcy
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Zatacznik nr 3¢
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym
Muzo.fm

Wzory Zlecen — Zlecenie sponsorskie

Warszawa, wydruk z dnia: ................

Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Radiowy
Zleceniodawca:

NIP: 00-00-000-00
KRS:1234567
kapitat zaktadowy ..
Sad Rejonowy dla

Nr kampanii:

Klient: Dtugosci materiatu: ...
Produkt: Emisje od -do: e e
kwota VAT z VAT

Wartosé zlecenia:

Optata piwna

Ekspres . .

Do zaptaty: [RR
stownie: -

liczba emisji
prime-time  off peak
Razem

1. Zleceniobiorca: Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0.0. Sp. k. z siedziba w Warszawie (04-175), ul. Ostrobramska 77, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw przez

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat XIII Gospodarczy KRS, KRS 0000467579, NIP 113-21-73-100. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze posiada status duzego
przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych.

2. Zleceniodawca o$wiadcza, ze posiada status / nie posiada statusu (niepotrzebne skresli¢) duzego przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o
przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych. Zleceniodawca zobowiazuje sie do uiszczenia nalezno$ci na rachunek bankowy Zleceniobiorcy
prowadzony w mBanku S.A. nr 18 1140 1010 0000 5244 2000 1001 przelewem, w terminie do 7 dni roboczych przed pierwsza emisjq oraz przesta¢ niezwtocznie kopie
przelewu Zleceniobiorcy. Niedotrzymanie terminu ptatnos$ci podanego powyzej lub niespetnienie innych wymogéw okreslonych w Zasadach na 4 dni robocze przed
rozpoczeciem okresu emisji oznacza¢ bedzie odwotanie Zlecenia. W takim wypadku stosowa¢ sie bedzie odpowiednie postanowienia Zasad dotyczace odwotania
Zlecenia.

3. Zleceniodawca o$wiadcza, ze Reklamy dostarczone do emisji w Programie Radiowym, ktérego dotyczy Zlecenie, nie sg obarczone wadami prawnymi i ze ich
emisja jest zgodna z prawem i nie narusza praw ani débr 0séb trzecich, a w szczegélnosci ze jako producent Reklam nabyt i posiada wszelkie prawa autorskie i pokrewne
do utworéw i artystycznych wykonan zawartych/utrwalonych w Reklamach. Zleceniodawca gwarantuje ponadto, ze Zleceniobiorca ani Nadawca nie beda zobowiazani
do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Reklam. Zleceniodawca zobowigzuje si¢ do zaspokojenia roszczen skierowanych do Zleceniobiorcy
lub Nadawcy z tytutu naruszen praw, o ktérych mowa powyzej (w szczegélnosci refundacji tantiem i/lub odszkodowan), wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi z
tytutu naruszen.

4. Zleceniodawca o$wiadcza, ze jest wylacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Reklam i ze posiada wszelkie atesty i zezwolenia niezbgdne do wprowadzenia
do obrotu w Polsce reklamowanych produktéw.

5. Zleceniobiorca jest uprawniony do zmiany pory emisji spotu wskazanego na Zleceniu w zakresie danego pasma czasowego w sposob niepowodujacy zmiany
wartosci Zlecenia bez konieczno$ci uzyskiwania zgody ze strony Zleceniodawcy.

6. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktérej Stowarzyszenie Rada Reklamy zwréci si¢ pisemnie z takim zgdaniem na
podstawie opinii dziatajacej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowac¢ sie bedzie odpowiednie postanowienie Zasad
dotyczace odwotania Zlecenia.

7. W sprawach nieregulowanych stosowac si¢ bedzie Zasady obowigzujace na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, ze otrzymat Zasady,
zapoznat sie z ich trescig oraz wyraza zgode na wiaczenie Zasad do Zlecenia.
8. Warunki udzielone Klientowi obowiazuja pod warunkiem zawarcia do 31.03.2020r. umowy dtugoterminowej ze Zleceniobiorca na emisje w 2020r. reklam w

Programie Radiowym, ktérego dotyczy Zlecenie.

Termin podpisania do:

Data i podpis handlowca Data i podpis Zleceniodawcy
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Data i podpis Zleceniodawcy



Zatacznik nr 4
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programie Radiowym Muzo.fm

Metryka praw autorskich

Nazwa reklamy
Tytut reklamy
Wersja, numer
Dtugosc¢ reklamy

Informacje dotyczgce wykorzystanych w reklamie utworéw muzycznych:

Lp. | Tytut Kompozytor Autor stow Autor wersji polskiej | Wykonawca Dtugosé

WiNiE

[0 To [V Tel=1 o} PSPPSR
(Y=Y AY =] N
AULOE SCENATITUSZA  wovviieieieiiiiiiiiieeeeeeeeettieeeeeeeratt e eeeesestaaaeeeessssstnaaseesssssstannssssssstnnsesssssssnnnseeesssessnsnneseesessssnnnns

Data Waznosci praw aUtOrSKICR ..o et e e e s e e e et e e e e e nta e e e e enaeeeenreeean

Oswiadczenie:

Os$wiadczam, ze posiadamy prawa majatkowe do materiatu radiowego nie obcigzone prawami osdéb trzecich,
oraz ze ponosimy petng odpowiedzialnos¢ w przypadku, jesli emisja naruszy prawa autorskie osdb trzecich oraz
w przypadku, jesli emisja materiatu radiowego naruszy dobra osobiste osdéb trzecich.

Oswiadczam, ze powyzej wymienione sg wszystkie osoby, ktérym — odnosnie do wskazanych utworéw —
przystuguja prawa do wynagrodzen wynikajacych z przepisdw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzgdzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie
art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

Oswiadczam, ze poza wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tym materiatem reklamowym, z utworami w
nim zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzern wynikajacych z
przepisOw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji
zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku, gdyby mimo tego oswiadczenia naruszone zostaty (w tym réwniez z powodu zawarcia w metryce
btednych lub niepetnych danych) majatkowe prawa autorskie osdb, do ktérych one naleza, oswiadczam, ze
przyjmujemy na siebie zobowigzanie do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanej z tym obrony praw Nadawcy oraz
do zaspokojenia, zwigzanych z tym roszczen zgtoszonych wobec Nadawcy.

Oswiadczam, ze przyjmujemy na siebie zobowigzanie do naprawienia na zadanie Nadawcy wszelkich szkéd
poniesionych przez nig w wyniku z tak okre$lonego naruszenia majatkowych praw autorskich.

Pod pojeciem Nadawcy nalezy rozumie¢ podmiot, ktéry tworzy lub zestawia program radiowy i rozpowszechnia
go lub przekazuje innym podmiotom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian.

(data, podpis i pieczatka Zleceniodawcy)

Uwaga:
Wszystkie rubryki metryki praw autorskich powinny zosta¢ wypetnione. W przypadku koniecznosci
pozostawienia rubryki niewypetnionej nalezy wpisac informacje: ,nie dotyczy”.
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