
SPECYFIKACJA 
TECHNICZNA

form reklamowych



DOSTĘPNE FORMATY 
REKLAMOWE

• Preroll/Midroll/Postroll

• Branded Preroll/Midroll/Postroll



UWAGI OGÓLNE
•  	 wymagamy przesłania jednorazowo kompletu kreacji, na cały okres trwania kampanii, minimum 3 dni

	 robocze przed jej rozpoczęciem. W innym przypadku nie gwarantujemy terminowego startu kampanii;

•	   kreacje muszą posiadać rozmiar i wagę podaną w szczegółowej specyfikacji danego formatu

	 reklamowego;

• 	  z kompletem kreacji musi być dostarczony aktywny adres, na jaki mają kierować kreacje po kliknięciu

	 – chyba, że kreacja ma być nieklikalna;

• 	  reklamy powodujące występowanie błędów lub ostrzeżeń w przeglądarce użytkownika nie będą

	 przyjmowane do emisji;

• 	  specyfikacja dotycząca HTML5 dostępna jest tutaj;

https://files.gemius.com/s/2gA8SsgSe3AMyKS#pdfviewer


PRE-ROLL/MID-ROLL/POST-ROLL WWW APP TV

WYMAGANE MATERIAŁY:

• format: MP4
• rozdzielczość: minimum 720i/p
• pixel aspect ratio: 16:9
• maksymalny poziom AUDIO: -9DBFS
• FPS: 25
• waga: brak ograniczeń

REKLAMA LINEARNA, W FORMIE SPOTU REKLAMOWEGO EMITOWANEGO PRZED, W TRAKCIE, LUB PO MATERIAŁACH VIDEO. REKLAMA JEST DOSTĘPNA NA WSZYSTKICH 
PLATFORMACH, TJ. NA KOMPUTERACH OSOBISTYCH, URZĄDZENIACH MOBILNYCH (TELEFONACH KOMÓRKOWYCH ORAZ TABLETACH) ORAZ NA PLATFORMIE 
TELEWIZYJNEJ. REKLAMA JEST KLIKALNA NA WSZYSTKICH PLATFORMACH POZA PLATFORMĄ TELEWIZYJNĄ SMART TV.

UWAGI:
• spot musi posiadać, oprócz ścieżki video, również ścieżkę audio

• PODANE WYŻEJ ROZDZIELCZOŚCI DOTYCZĄ EFEKTYWNEGO OBSZARU REKLAMY 

VIDEO – TZN. ODNOSZĄ SIĘ DO OBSZARU   BEZ KASZET

• DOPUSZCZALNE SĄ INNE CZASY TRWANIA SPOTU REKLAMOWEGO NIŻ 30 SEKUND



BRANDED PRE-ROLL/MID-ROLL/POST-ROLL WWW APP TV

WYMAGANE MATERIAŁY OBEJMUJĄ  DWA ELEMENTY:
- przygotowany wg wytycznych 
  dla linearnej reklamy video
- nakładka - przygotowana wg poniższych 
  wytycznych:
• waga: do 40kb
• format: JPG/PNG
• wymiary: dowolne (zalecane do 650x150px przy orientacji       	
  poziomej i do 100x300px przy orientacji pionowej)

POŁĄCZENIE REKLAMY WIDEO Z ELEMENTAMI INTERAKTYWNYMI, UMIESZCZONYMI BEZPOŚREDNIO 
NAD ODTWARZANYM SPOTEM REKLAMOWYM. EMISJA TYLKO PODCZAS TRWANIA SPOTU REKLAMOWEGO.

UWAGI:
• DŹWIĘK W REKLAMIE JEST DOZWOLONY BEZ INTERAKCJI ZE STRONY UŻYTKOWNIKA

• FORMAT JPG/PNG JEST WYŚWIETLANY NA STRONIE WWW.IPLA.TV (DESKTOP I MOBILE WWW) 




