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I. Zasady ogodlne

Forma reklamy umozliwiajgca emisje materiatu wideo w ramach nos$nika reklamowego. Film
reklamowy opatrzony jest w standardowe przyciski nawigacji, umozliwiajgce zatrzymanie go w
dowolnym momencie, wyciszenie dzwieku, powrdt do poczatku oraz jego powtdrzenie.

1. Nadestane kreacje nie mogg wywotywac ostrzezen i btedéw podczas wyswietlania, lub w inny
sposéb zaktécac dziatania stron, na ktérych sg wyswietlane. reklamy powodujgce wystepowanie
btedéw lub ostrzezen w przeglagdarce uzytkownika nie beda przyjmowane do emisji.

2. Nazwy nadsytanych kreacji nie powinny zawieraé polskich znakéw i spacji, pliki powinny by¢
oznaczone wg schematu: reklamodawca/nazwa_kampanii_typ reklamy_ rozmiar.rozszerzenie lub
typ reklamy_rozmiar_rozszerzenie

3. Wymagamy przestania jednorazowo kompletu kreacji, na caty okres trwania kampanii, minimum
3 dnirobocze przed jej rozpoczeciem. W innym przypadku nie gwarantujemy terminowego startu
kampanii;

4. Kreacje muszg posiadac rozmiar i wage podang w szczegbétowe] specyfikacji danego formatu
reklamowego;

5. Z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony aktywny adres, na jaki majg kierowac kreacje po
kliknieciu — chyba, ze kreacja ma by¢ nieklikalna;

6. Zastrzegamy sobie prawo do zmiany rozdzielczosci oraz redukgc;ji liczby klatek na sekunde a takze
przekonwertowania otrzymanego filmu na inne formaty.

7. Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji dostarczane sg do POLSAT MEDIA
cyfrowo w postaci plikdw przesytanych za posrednictwem platformy Polsat Media AdFlow dla
materiatdow video, zgodnych ze specyfikacja techniczng dostepng pod adresem:
https://adflow.polsatmedia.pl. Materiaty emisyjne wgrane na platforme Polsat Media Adflow s3
przechowywane przez 3 (trzy) miesigce od daty ich ostatniej emisji. Po uptywie tego terminu
POLSAT MEDIA ma prawo usung¢ taki materiat emisyjny bez koniecznosci informowania o tym
Reklamodawcy.
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Il. Formaty VIDEO

2.1. Pre-Roll/Mid-Roll/Post-Roll > WWW APP TV

Reklama linearna, w formie spotu reklamowego emitowanego przed, w trakcie, lub po materiatach
video. Reklama jest dostepna na wszystkich platformach, tj. Na komputerach osobistych, urzadzeniach
mobilnych (telefonach komérkowych oraz tabletach) oraz na platformie telewizyjnej. Reklama jest
klikalna na wszystkich platformach poza platforma telewizyjng smart tv.

Wymagane materiaty:
e format: MP4
e rozdzielczo$¢: minimum 720i/p
e pixel aspect ratio: 16:9
e maksymalny poziom AUDIO: -9DBFS
e FPS:25

e waga: brak ograniczen

e spot musi posiadaé, oprdcz Sciezki video,
rowniez sciezke audio

e Podane wyzej rozdzielczosci dotyczg efektywnego obszaru reklamy video —tzn. Odnoszg sie do
obszaru bez kaszet

e Dopuszczalne sg inne czasy trwania spotu reklamowego niz 30 sekund

2.2, Branded pre-roll/mid-roll/post-roll > WWW

Pofaczenie reklamy wideo z elementami interaktywnymi, umieszczonymi bezposrednio nad
odtwarzanym spotem reklamowym.

Emisja tylko podczas trwania spotu reklamowego.

Wymagane materiaty obejmujg dwa elementy:

e przygotowany wg wytycznych dla linearnej
reklamy video

e naktadka - przygotowana wg ponizszych
e wytycznych:

e waga: do 40kb

e format: JPG/PNG

e wymiary: dowolne (zalecane do 650x150px K&
przy orientacji poziomeji do 100x300px przy orientacji pionowej)

Uwagi:

e Dzwiek w reklamie jest dozwolony bez interakcji ze strony uzytkownika



